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Tiirkiye’deki zengin varlik potansiyeline ragmen inang turizmi,
Tirkiye’deki turistlerin gelis amaclar1 arasinda son sirada yer almaktadir.
Tiirkiye inang turizmi i¢in 6nemli bir potansiyele sahip yerlerden biri, Ege
Bolgesinde bulunan ve Hiristiyan teolojisinde 6nemli yeri olan Yedi
Kiliseler’dir. Hali hazirda belli bir ziyaretgi talebine konu olan Yedi
Kiliseler Oren Yerleri, yiiksek turizm potansiyeline ragmen
zenginlestirilmis bir iiriin durumunda degildir. Bu ¢aligmanin amaci, Yedi
Kiliseler Oren Yerleri’nin turizm potansiyelini ortaya koymak, iiriin
analizini yapmak ve iiriin zenginlestirmesine yonelik oneriler getirmektir.
Arastirma literatiir taramasina dayanarak igerik analizi yoOntemi ile
gerceklestirilmistir. Elde edilen sonuca gore Yedi Kiliseler Oren
Yerleri’nin; ¢ekicilik, ulagilabilirlik, turizm isletmeleri ve etkinliklere ait
olumlu &zelliklere sahip oldugu goriiliirken, diger taraftan imaj konusunda
eksikliklerin oldugu diisiiniilmektedir. Calismada etkili imaj olusturmak
i¢in Oneriler sunulmustur.

ABSTRACT

Seven churches
Religious tourism
Augmented product
Destination image

Despite the wealthy asset potential in Turkey, religious tourism is the last
place among the tourists' arrival goals in Turkey. One of the places where
Turkey has an important potential for religious tourism is the Seven
Churches, located in the Aegean region and having an important place in
Christian theology. Seven Churches Ruins, which are currently subject to a
certain visitor demand, are an unaugment product despite the high tourism
potential. The aim of this study is to reveal the tourism potential of the
Seven Churches Ruins, to make product analysis and to make proposals
for product augment. The research was carried out by content analysis
method based on literature review. According to the result obtained,
despite the fact that the Seven Churches Ruins have positive characteristics
of attractiveness, accessibility, tourism establishment and activities, it is
thought that there are some deficiencies about the image from the other
side. In the study, suggestions were presented to create an effective image.
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GIRIS
Erken donemlerden itibaren, kutsal yerlere yapilan erken hac yolculuklarindan modern seyahatlere kadar inang,
giiclii bir motivasyon kaynagi olmustur. Bu baglamda turizm ve inang arasinda geleneksel olarak yakin bir iligki
vardir. Dini yapilar, ritiieller, festivaller ve toren etkinlikleri daha ziyade belirli bir inang esaslarini temsil eden

dindar takipgiler icin oldugu kadar siradan (ylizeysel) ilgiye sahip kisiler icin de Onemli turistik
¢ekiciliklerdir.(Henderson, 2003).

Giinlimiizde pek ¢ok mekan inang turizmi adi altinda ziyaret edilen 6nemli noktalar durumundadir. Bunlara
ornek olarak MejiShrine ve Sensoji Tapmagi (Japonya), OurLady of Guadalupe Bazilikas1 (Meksika), Notre
Dame Katedrali (Fransa), Vatikan (italya), Kabe (Mekke), Kudiis (Israil), Stonehenge (Ingiltere), Sultan Ahmet
Cami ve Ayasofya (Istanbul) verilebilir.

Hali hazirda diinyada inang turizmi Onemli bir pazar bilyikligiine ulagmig durumdadir. Kadim Anadolu
topraklarinin mirasgist olan Tiirkiye de, sahip oldugu zengin inang varlig1 sayesinde bu pazardan belli bir pay
almaktadir. TURSAB Inang Turizmi Raporu’na gore, Diinya genelinde 2014 yilinda inang turizminden elde
edilen toplam gelir 20 milyar US Dolardir ve Tirkiye’nin de bu pastadan aldigi payise yaklasik % 5’tir
(TURSAB Inang Turizmi Raporu, 2014). Diger taraftan Tiirkiye ulusal istatistiklerine gore inang turizmi, 47,3
bin toplam talep ile amaglarina gore ziyaretci sayilari icinde en az paya sahip gériinmektedir (TUIK, 2017).Diger
yandan gelir etkisi anlaminda da, inan¢ turizminin diger gelis amaci bagliklarina gdre son sirada oldugu ortaya
konmaktadir. Inan¢ amacli iilkemize gelen ziyaretci sayisindaki bir kisilik artis, inanc turizmden elde edilen
turizm gelirini 630 US Dolar artirmaktadir (Yurdakul ve Ozgencil, 2016: 76-86). Ayni1 arastirmada bir kisilik
artigin turizm gelirinde 962 dolarlik artisa sebep olmasi ile saglik turizmi ilk sirada bulunmustur.

Tiirkiye’deki inang turizmindeki somut ve somut olmayan varlik potansiyelinin zenginligine ragmen, hem talep
rakamlarinda hem de gelir etkisindeki diistikligii, muhtemelen turist talebini ve buna bagli olarak harcamasini
etkileyen bi¢imde riiniin zenginlesememis olmasindan kaynaklanmaktadir.

Anadolu, Gobeklitepe gibi giiniimiizde 11.500 yi1l 6nce insanlik tarihindeki bilinen ilk tapinagin kuruldugu,
giivenli ve miimbit karakteri sayesinde tarih boyunca birbirinden ¢ok farkli kiiltiirlere ve inanglara ev sahipligi
yapan ve ii¢ biiyiik semavi dine ait degerli somut ve somut olmayan essiz varliklara sahip bir cografyadir. Inang
varligindaki zenginlik ile s6z konusu varlia olan talep rakamlari arasindaki uyusmazlik, varligin iriine
doniistiiriilmesini yada diger bir ifade ile zenginlestirilmig triinler olarak turizmde sunulmadigina isaret
etmektedir. Nitekim TURSAB Inang Turizmi Raporu’nda da (2014), 1995 yilindan itibaren vyiiriitiilen inang
turizmi faaliyetlerinin, buglin gelinen noktada yeterli olmadigi vurgulamakta, bu kapsamda inang rotalar
tizerindeki konaklama, ulasilabilirlik, taniim ve varligin korunmasi bagliklari 6ne ¢ikmaktadir. Bu siralanan
bagliklar ise turizmde iiriin ve/veya destinasyon gelistirmenin temel bilesenleri durumundadir.

Tirkiye’de zenginlesememis bir {iriin kategorisinde oldugunu varsaydigimiz ve inang turizmi agisindan oldukga
onemli bir inang varhigimiz da Yedi Kiliseler’dir. Hiristiyanlik teolojisinde 6nemli bir yeri olan Kiiciik Asya’nin
Yedi Kilisesi, bugiin Ege Bolgesinde yer almaktadir. Varis (2000:105)’1n ifadesine gore, “Bugiin bu 6ren yerleri
tamamen unutulmus durumdadir. Efes, Bergama ve izmir disinda diger tarihi yerlerin ad1 da ne yazik ki ¢ogu
kisi tarafindan bilinmemektedir”.

Halihazirda sinirli bir ziyaretci talebine konu olan Yedi Kiliseler, bu ¢aligmada turistik bir iiriiniin sahip olmast
gereken unsurlar (¢ekicilik, ulasilabilirlik, turizm igletmeleri, imaj, etkinlikler) kapsaminda gorsel ve yazili
dokiiman incelemesine dayanarak igerik analizi yontemi ile ele alimmustir. Sonug olarak, Yedi Kiliseler Oren
Yerleri’nin, driinii zenginlestiren ve giderek daha fazla Onem atfedilen O6zellikle imaj konusunda bazi
eksikliklerin oldugu ortaya ¢ikmustir. Bu sonugtan yola ¢ikarak ¢alismada, birbiriyle ilintili ve tamamlayic1 Yedi
Kiliseler Oren Yerleri’nin, birlesik ve 6zgiin karakterli bir iiriin olarak imajini olusturmak icin oneriler
sunulmustur.

Tiirkiye’de inan¢ Turizmi

Erken donemlerden itibaren inang, seyahat igin giiglii bir motivasyon kaynagi olmustur. “Kutsal kabul edilen
yerleri ziyaret etme, dini torenlere katilma ve izleme seklindeki dini vazifeleri yerine getirme amaci ile yapilan
ziyaretlerin veya faaliyetlerin turizm anlayisi igerisinde degerlendirilmesi” (Kiigiik, 2013: 26)olarak tanimlanan
inang turizmi, diger tarihi, kiiltiirel ve dogal zenginlikler ile birlestirilerek Tiirkiye i¢in yiiksek potansiyele sahip
bir turizm tiirti olma firsatina sahip gériinmektedir.
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“Tiirkiye’de inang turizmi ile ilgili ilk caliyma Devlet Istatistik Enstitiisii tarafindan 1965 yilinda yapilmus,
ziyaret sebebinde ilk sirada dini (inang) amag yer almistir. Bunun sebebi olarak da, o donemde St. Petrus
Kilisesi ve Meryem Ana Evinin Hiristiyanligin hac yeri ilan edilmesi ya da bununla ilgili ¢aligmalarin
arttirilmasi gosterilmektedir. 1965 yilindan sonra 1987 yilina kadar inang turizmi ile ilgili sayisal bir ¢aligma
yapilmamistir” (Aksoy, 2002:426-427). Bu durum bir bakima Tiirk turizminde izlenen politikalar ile yasanan
eksen kaymasma da isaret etmektedir. Nitekim Turizm hareketlerine zengin kiiltiir varliklarina bagh olarak
kiiltiir turizmi ile baglayan Tirkiye, 1963 yilindan itibaren turizmde planli siirece baslamis ve kiiltiirel varliklara
dayali seyahat motifine, deniz- kum- giines de eklenmistir. 1980’lerin ortalarinda ise Tiirkiye ekonomisi i¢in
onemli bir baglik haline gelmis olan turizm, bu tarihlerden itibaren kitlesel olarak kiy1 bolgelerinde eglence ve
dinlenme amagcli bir anlayisa dogru evrilmistir. izlenen bu kitle turizmi politikasinin sonucu olarak kiiltiir turizmi
ve inang turizmi eski 6nceligini yitirmig(Giilcan, 2010; Pekin, 2011), kiiltiir ve inang varligi deniz-kum-giines
merkezli turizmin zenginlestirici unsurlari haline gelmistir. Diger yandan yaygin bicimdeki her sey dahil sistemli
konaklama anlayisi ile turistlerin otel i¢i gegirdikleri zaman artmus, dzellikle somut miras niteligindeki kiiltiir ve
inang eserleri ile turistlerin temas: daha da azalma egilimine girmistir. Bu gelismelere ragmen 90’1 yillarda
inang turizmi adina bazi hamlelerde bulunulmustur. Ornegin Kiiltiir ve Turizm Bakanlig: tarafindan, inang
turizmin gelistirilmesi amactyla, 1993 yilinda oncelikle ii¢ biiyiik dinin glinlimiize kadar ulasan eserlerin ve
ibadet yerlerinin envanteri hazirlanmig, bu envanter kapsaminda Hiristiyanlik agisindan énemli olan dokuz adet
merkez belirlemistir (Yatirim Isletmeler Genel Miidiirliigii [YIGM], 2017). Séz konusu bu dokuz merkezin ikisi
olan Manisa il sinirlarindaki Alasehir Kilisesi ile Akhisar Kilisesi, bu ¢alismada ele alinacak olan Yedi Kilise
kapsamindadir. Tirkiye’de inang turizmi adi altinda daha genis kapsamli faaliyetlerin ise 1995 yilinda bagsladigi
goriilmektedir. 1995-1998 yillart arasindaki ii¢ yillik donemde, Tiirkiye’deki inang turizm potansiyeli lizerinde
uluslararasi farkindalik yaratmak amaciyla ¢ok sayida tur operatorii, basin mensubu ve konu ile ilgili uzmanlarin
katilimu ile “Inang Turizmi” turlarinin diizenlenmesi (Sargin, 2006) bu konudaki énemli adimlardan say1labilir.

Bu sinirli ¢abalar kismi sonuglar vermis olsa da, Tiirkiye 2013 yilindaki hacmi yaklasik 20 milyar US Dolar olan
uluslararasi inang turizmi pazarindan yeterli pay alamamaktadir. Kald: ki2014 yili TURSAB Inang¢ Turizmi
Raporu’nda dile getirilen uluslararasi pazardan alinmasi hedeflenen %5’lik pay, aslinda yine Tiirklerin 2013
yilindaki yaklasik 1,1 milyar USD Dolarlik hac ve umre i¢in harcamasi sayesinde gergeklesecegi ongoriisiine
dayanmaktadir. Elde edilen sonucun Tiirkiye’nin inang turizmine ait zengin potansiyeli ile karsilastirildiginda
yeterli olmadigi rahatlikla soylenebilir. Ayrica 2001-2014 yillar1 arasindaki rakamlarin analizine gore yapilan
turizm gelirlerine ait tahmin modellerinin sonuglarina gore, toplam turizm geliri i¢inde en az payin inang turizmi
bashiginda alindigi da vurgulanmalidir.

Cizelge 1:Gelis Nedenine Gore Cikis Yapan Ziyaretgiler

Gelis Nedeni

Gezi, eglence, Saglik is amagl

sportif ve Akraba ve Egitim, staj ve tibbi (konferans,

kiiltiirel arkadag (1  yildan nedenler (1 Dini/hac Algveris toplanti, Beraberinde
Yil Toplam faaliyetler ziyareti az) yildan az) Transit gorev vb.) Diger giden
2007 27 214 986 13 002 599 4319515 149 430 198 554 143 969 1126186 38133 2347545 1299 360 4589 695
2008 30979 974 15 031 984 4864 747 157 464 224 654 99 041 1074853 232571 2 367 268 1197 768 5729 624
2009 31972377 16 407 366 5380 786 217 665 201 222 127 815 1175900 63 7144 1577 508 1087 840 5159 131
2010 33027 941 17 448 324 5194 790 176 975 163 252 114 340 1062808 769 814 1723940 1130648 5243 050
2011 36 151 327 18 602 663 6 058 787 240583 187 363 106 743 1101744 795916 2134624 1166 273 5 756 631
2012 36 463 921 20 331 030 5436 739 222 442 216 229 66 401 877 687 38 548 2 158 204 956 250 6 160 389
2013 39 226 226 21680 347 5757 757 190 272 267 461 59 076 952 204 36 429 2333144 1154 085 6 795 452
2014 41 415 070 23904 039 5979 016 176 324 414 658 83180 1058365 38 698 2315225 1061792 6383 774
2015 41 617 530 24 215 399 6 403 696 144 093 360 180 75908 1149973 43535 2212327 1239374 5773 046
2016 31 365 330 15 287 344 7031921 101 142 377 384 47 329 1237627 29 529 1810536 1231626 4210 892

Kaynak: TUIK, (2017)

Yurdakul ve Ozgencil (2016), yukaridaki Cizelge 1’deki rakamlar iizerinden yaptiklari gelir hesaplamasi
aragtirmasi carpici bir sonucu ortaya koymaktadir. Buna gore, turizm faaliyetleri i¢inde turizm gelirini en az
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arttiran basligin inang turizmi oldugu belirlenmistir “Dini/hac(inang turizm) amagh iilkemize gelen ziyaretci
sayisindaki bir kisilik artig, inang turizmden elde edilen turizm gelirini 630 US Dolar arttirmaktadir”(Yurdakul
ve Ozgencil, 2016:85). Ayni arastirmada bir kisilik artisin turizm gelirinde 962 US Dolarlik artisa sebep olmasi
ile saglik turizmi ilk sirada bulunmustur.

Anlasilmaktadir ki inang turizmi gelis amacinda sadece son sirada yer almakta kalmayip, gelir etkisinde de son
siradadir. Bu durumun sebebi olarak iki temel faktdr one siiriilebilir: Birincisi, Tiirkiye nin izledigi politika
nedeniyle kitlesel deniz-kum-giines merkezli bir turizm anlayisidir. Benimsenen bu politika ile kiy1 bolgelerinde
biiylik kapasiteli konaklama yatirimlar1 gerceklesmis, bu biiyiik kapasiteyi doldurabilme cabasi da beraberinde
turistlerin tiim ihtiyaclarin1 konaklama tesisi i¢inde karsilama hedefli her sey dahil konaklama sitemini
getirmistir. Bu da turistlerin otelde gecirilen siirelerini arttirarak, otel dis1 iirlinlere olan muhtemel ilgi ve talebi
kisitlamaktadir. Ikinci faktdr ise bu arastirmanin da odagim olusturan inang turizmi iiriinii ile ilgilidir. Daha cok
taginamayan somut kiiltiirel miras niteligindeki varliklar merkezinde olusturulan inang turizmi riinleri, dnemli
bir kismi1 harabe niteliginde, turizm amaclh diizenlemelerden yoksun somut iiriinler niteligindedir. Turistik talebi
canlandiracak ve harcamayi 6zendirecek bigimde yan faktorlerle zenginlestirilmis durumda degildir. Bu da
diisiik turist tatminine ve ziyaretteki bilet harcamalarinin 6tesine gecememeye neden olmakta, dolayisiyla gelirin
cogaltan etkisini de sinirlamaktadir.

Diinyanin en eski inang merkezi sayilan 11.500 yil dncekiGobeklitepe’den baslayarak,insanlik tarihinin iig
biiyiik dini olan Yahudilik, Hiristiyanlik ve Islamiyet’in olgunlastigi Tiirkiye topraklarinda, bdylece inang
turizmi icin var olan firsat potansiyeli degerlendirilememektedir. Tartisilan faktoérler nedeniyle yeteri kadar
bilinmeyen ve degerlendirilemeyen, diger yandan Hiristiyanlktaki 6zel yeri nedeniyle onemli bir firsat
potansiyeline sahip olan bir somut inang tiriiniimiiz de Yedi Kiliseler’dir.

Yedi Kiliseler

Filistin Bolgesi’nde dogan ve giiniimiizde diinyanin her tarafinda mensuplar1 bulunan Hiristiyanlik inancinin,
diinya niifusunun 1/5’ine karsilik gelen yaklasik 1.500.000.000 inanani1 bulunmaktadir (Kiigiik, Ttimer ve Kiigiik,
2014:391). Tanri, melek, ahiret, mesih inanci olan, kutsal kitaplari, mabet ve ibadet uygulamalari bulunan
Huristiyanlik, ¢esitli donemlerden ge¢mis ve giiniimiize kadar ulasmuis ii¢ biiyiik semavi dinden birisidir. Hz. isa
bilgiler de sunmaktadir. Bu Kutsal Kitabin, ikinci boliimii olan Yeni Ahit’in son bolimii de Kiigiikk Asya
(Anadolu) havarisi diye taninan Havari Yuhanna’nin vahiylerini bildirir. Bu kitapta adi gegen ve kendisine
mesajlar yollanan Yedi Kilise, Hiristiyanhigin ilk kiliseleri olarak kabul goriir ve yedisi de Tirkiye smirlart
icinde Ege Bolgesi’ndedir (Kartal, Tepeci ve Atli, 2013; Kiiciik, 2013: 283; Oter ve Cetinkaya, 2016:3).
Giliniimiizde sinirlan siyasi olarak ¢izilmis bulunan Ege bolgesi, Roma doneminde Asya adiyla anilmaktadir.
“Asya, Asya Minor igindeki ilk Roma eyaletidir” (Wilson,2010:184) ve bdylece Yedi Kiliseler, soz konusu bu
eyaletin icinde, giiniimiizdeki Izmir, Manisa ve Denizli illeri smirlar1 i¢inde yer almaktadir.

Harita 1: Yedi Kiliseler’in Cografi Konumlari

- Yedi Kiliseler’in Roma doénemindeki adlari; Ephesus,
Smyrna, Pergamum, Thyatira, Sardis, Philadelphia ve
Laodicea’dir  (Ramsey, 1904; Kigiik, 2013:283).
Bulunduklar1 yerler ise gilinlimiiz itibariyla sirasiyla

Selcuk/Izmir, Konak/{zmir, Bergama/izmir,
_ Akhisar/Manisa,  Salihli/Manisa, Alasehir/Manisa ve
G i Pamukkale/Denizli’dir(Harita 1).

“Thess . Seven Churches )
of Asia MDinor Giinlimiiz Hiristiyanliginda, Isa’nin igiincii giinde dliimden

dirildigi, taraftarlarina goriindiigii ve onlardan incil mesajint
tiim uluslara yaymalarini talep ettigi, gége Tanrinin yanina
yiikseltildigi ve diinyanin sonuna dogru tekrar yeryiiziine
gelip yarim biraktig isi tamamlayarak Tanrisal Krallig: tesis
edecegi inanct merkezi bir doktrin haline gelmistir (Aydin,
2007). Bu baglamda, Asya Eyaleti i¢in gorevlendirilen Aziz
Yuhanna (Yitik, 2001: 37) ile Yedi Kiliseler arasinda yakin

- < Philacieinhis

#
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bir iligki vardir. Aziz Yuhanna diger azizlere kiyasla, Isa’nin ¢armiha gerilirken yaninda olan ve kendi annesini
emanetetigi kisi olarak bir ayricaliga da sahip goriinmektedir (Kitabi Mukaddes, 2010:115-116).

Kaynak: Ramsay,1904:345 gésterimi ile http://senmut.szm.com/
Ephesus Kilisesi (Cifte Kiliseler /Konsiil Kilisesi) (Selcuk/izmir)

Efes (Ephesus) Cifte Kiliseler, “ilk Yedi Kilise” arasinda degerlendirilmektedir (Kiiciik, 2013:292). Selguk’ta,
Efes Antik Kenti’nin icinde, Bizans hamamlar1 kargisinda bulunan Cifte Kiliselerin, diinyada Hristiyanligin ilk
yedi kilisesinden biri olmasi dolayisiyla Hristiyanlar i¢in olduk¢a 6nem tasidigi diistiniilmektedir (Visitizmir,
2017a). Ephesus Kilisesi’nin giiniimiizdeki kalintilari, Resim 1’de goriilmektedir.2015yilinda en ¢ok ziyaret
edilen 6ren yerleri icinde 1.702.865 ziyaretci sayisi ile Efes Oren yeri ikinci sirada yer almaktadir (Kiiltiir
Varliklar1 ve Miizeler Genel Midiirliigii, 2015).

Resim 1: Ephesus Kilisesi (Cifte Kiliseler /Konsiil Kilisesi)

WA T

Kaynak: Visitizmir, (2017a).
Smyrna Kilisesi (St. Polikarp Kilisesi) (izmir)

Hiristiyanligin ilk dénemlerinde (69-155) bu kilisenin adinin “takip edilen” ve “sadik ol” anlamlara geldigi ifade
edilmektedir (Kiigiik, 2013:284).Smyrna Kilisesi, Izmir’in Konak ilgesi, Akdeniz Mahallesi, Gazi Osman Pasa
Bulvari, Necatibey Bulvari ve Kazim Dirik Caddesi’nin kesistigi alanda kurulmus olan izmir’in en eski
yapilarindan birisi ve kullanimda olan bir Kilisedir(izmir 1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigi, [IKTM] 2017a).

[zmir, Yeni Ahit’in Vahiy kitabinda yer alan “ilk Yedi Kilise”nin bulundugu mekanlardan birisidir. Ancak
kilisenin hangi kilise ve nerede oldugu bilinmemektedir. Sonug¢ olarak Hiristiyanlar ig¢in 6nemli bir sahsiyet
kabul edilen Poikarp’1yad etmek amaciylaEge nin Incisiolarak nitelendirilen Polikarp Kilisesi, tarihi siiregte ilk
Yedi Kilise arasinda degerlendirilmis ve inan¢ turlari igerisine almmistir (Kunt, 2014: 66; Kiigik,
2013:284).Resim 2’de Smyrna Kiliseninduvarlarinda ve tavaninda Polycarpe’in yasamini ve sehit edilisini
anlatan freskler gosterilmektedir.

Resim 2: Smyrna Kilisesi (St. Polikarp Kilisesi)

Kaynak: Visitizmir, (2017b).
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Pergamum Kilisesi (Bergama Kilisesi/Kizil kilise) (Bergama/izmir)

Pergamum Kilisesi, izmir’in Bergama ilgesinde bulunmaktadir. Yapiin iizerindeki kirmiz1 tuglalardan dolay:
“Kizil Avlu/Kizil Kilise” olarak da adlandirilmaktadir. Tapinagin i¢inde Yuhanna’ya adanmuis bir kilisenin inga
edilmesinden dolayr ilk Yedi Kilise arasinda degerlendirilmektedir (Kiigiik, 2013:285-286). Resim 3’te
Pergamum Kilisesinin giiniimiizde mevcut olan kalintis1 gosterilmektedir. Hristiyanligin Bati Anadolu’daki ilk
Yedi Kilisesinden birinin Bergama’da olusu, kentin Bizans Déneminde de 6nemli oldugunu gostermektedir.
Ayni zamanda Kizil Avlu Bazilikasint 2009-2013 yillar1 arasinda toplam 1,392,94 kisi ziyaret etmis ve
bazilikadan 243,400,00 TLturizm geliri elde edilmistir (Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Stratejik Plan (2015-2019),
[IBBSP] 2017:53-56).

Resim 3: Pergamum Kilisesi

Pra

Kaynak: Visitizmir, (2017c).

Thyatira Kilisesi (Akhisar/Manisa)

Bu kilisenin Devamii Kurban ve Stki Tutan anlamina gelen Thyateira Bazilikasi olabilecegi ihtimali iizerinde
durulmaktadir (Kigiik, 2013: 287). Bati Anadolu'da kurulan 7 kiliseden (Hristiyanligin ilk Yedi Kilisesi)
biri,Thyateira kentindedir. Thyateira kentine ait kalintilarin bir bolimii bugiin Akhisar kent merkezinde
bulunan Tepe Mezar: mevkinde gbriilebilmektedir (Manisa Il Kiiltir ve Turizm Midiirliigii [MKTM],
2017a).Manisa’nin Akhisar ilgesi’ndeki Tepemezari adi verilen mekanda, 1962-1971 yillar1 arasinda, kazilar
gerceklestirilmistir. Bu kazilar neticesinde aralarinda kesin olmamakla birlikte “Ilk Yedi Kilise” icerisinde
degerlendirilen bir kilise kalintis1 ortaya ¢ikmustir (Kiiciik, 2013: 287). Hiristiyanligin ilk caglarina ait Yedi
Kiliseden Thyateira Kilisesi’nin bulundugu yer olarak da ziyaret edilen kentin yapilan kazilarda ¢ikan kalitilar
Resim 4’te goriilebilmektedir (Tiirkiye Kiiltlir Portali, 2017).

Kaynak: Tiirkiye Kiiltiir Portal1, (2017).

Sardis Kilisesi (Salihli/Manisa)

Manisa’nin Salihli flgesi’nde “Ilk Yedi Kilise” icinde degerlendirilen bir kilise bulunmaktadir. Ancak bu
kilisenin hangi kilise oldugu tartisilmaktadir (Kiigiik, 2013: 288). Sard Antik kentinde, Artemis tapinaginin
yaninda tugla ve kiigiik taslardan 6riilmiis bir kilise mevcuttur. Bu kilisenin Yedi Kiliseden biri oldugu ve adinin
“baki kalan” ve “benimle yiirii” anlamlarina geldigi ifade edilmektedir (Aksoy, 1998: 27). Kutsal Kitabin Vahiy
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boliimiinde, Hiristiyanligin batiya yayilmasinda 6nemli rol oynayan Bati Anadolu’daki Yedi Kiliseden biri
olarak anilan Sardes, dini agidan da ayr1 bir dneme sahiptir (MKTM, 2017Db).

Philadelphia Kilisesi (Alasehir/Manisa)

Manisa’nin Alasehir ilgesindeki Himaye-i Eftal mahallesinde yer alan kilisenin Yedi Kiliseden biri oldugu
diistintilmektedir (Aksoy, 1998. 27; Kunt, 2014: 74). Rivayete gore Philadelphia adi, II. Attalos’un “kardesini
seven birisi” anlamindaki “Filadelfus” lakabindan gelmektedir. Bu kilise, M.S. VI. Yiizyilda, Isa’nin
havarilerinden Yuhanna’ya atfedilmistir. Bu kilisenin adi, ‘“kardesce sevgi/kardes sevgisi” ve “ acik kap1”
anlamina da gelmektedir (Kiigiik, 2013: 290). Havarilerden loannes adina yapilan St. Jean Kilisesi, Ege
Bolgesindeki Hiristiyanligin ilk c¢aglarina ait Yedi Kiliseden birisidir.Giiniimiizde bu kilisenin moloz tas ve
tugladan Sriilmils duvari, temel kalintilar: ve kesme tastan yapilmus iki payesi Resim 5°te goriilmektedir.

Resim 5: Philadelphia Kilisesi

Kaynak: MKTM, (2017c).

Laodicea Kilisesi (Pamukkale/Denizli)

Denizli’nin Pamukkale ilgesinde yer alan Laodicea Antik Kentinde yapilan kazi ¢alismalari neticesinde “Ilk Yedi
Kilise "ye ait kalintilar bulunmustur.Laodicea, kelime olarak, Latince “Laos” (halk) “ Dicea” (Ses) kelimelerinin
birlesmesiyle meydana gelen “Halkin Sesi” anlamina gelmektedir (Kiigiik, 2013: 292). Laodicea Antik kenti
Resim 6’da gosterilmektedir. Laodicea, Hiristiyanlik diinyasi i¢in ¢ok 6nemlidir. Ciinkii kent M.S. 4. yy’den
itibaren Hac Merkezi olma 6zelligine sahip olmustur. Bu nedenle Incil’de ad1 gecen ve Laodicea Kilisesi (halk:
ifade eden) adina mektup gonderilen bir kentte bdyle bir kilisenin ortaya ¢ikarilmasi, bu kutsallig1 bir kat daha
artirdig1 diigiiniilmektedir (Denizli i1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii [DKTM], 2017a).Laodicea Oren yeri, Ocak-
Haziran 2015 doéneminde 35 bin 604 ziyaret¢i sayisi ile 2014 yilin ayn1 dénemine gore %22 artis gostermistir
(Denizli Biiytiksehir Belediyesi, 2015).

Resim 6: Laodicea Antik Kenti

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanlhigi [KTB], (2017).
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Goriildiigii gibiilk Yedi Kilise’nin iicii (Ephesus, Smyrna, Pergamum) izmir il sinirinda, iigii (Thyatira, Sardis,
Philadelphia) Manisa il sinirinda ve biri de (Laodicea) ise Denizli il sinirinda yer almaktadir. Bunlarin altisi
(Ephesus, Pergamum, Thyatira, Sardis, Phidalephia, Laodicea) antik kent i¢inde degerlendirilmekte, biri
(Smyrna) ise kullanimda olan kilise yapisi olarak dikkat ¢ekmektedir. Smyrna ve Sardis olmak iizere ikisinin
yeri tartisilmaktadir.

Daha o6nce deginildigi gibi kilise yapilar1 o donemde yasamis yedi toplulugu ifade etti§inden, ortaya konacak
iiriin ilgili kilise yapist merkeze alinarak, ancak bundan baska o dénemde yasamis yedi toplulugun izlerini de
barindirmalidir. Boylece gelistirilecek {iriin o donemin izlerini kapsadigi gibi, o bolgedeki var olan ¢agdas
kiiltiirti ve dogal varliklar1 da kapsayarakzenginlestirilmesi uygun goriilmektedir.

Giiniimiizde 6zellikle Ege Bolgesi’nde Efes basta olmak iizere Hristiyanlarca kutsal kabul edilen yerlere inang
turizmi adi altinda turlar diizenlenmektedir. Boylece Ege Bolgesi Tiirkiye inang turizmi agisindan aktif bir
destinasyon durumundadir. Dolayisiyla, buraya kadar olan verilerden inang¢ turizmi adina elde edilen gelirin
onemli kisminin bu bolgeden kaynaklandigini sdylemek yanlis olmamaktadir. Diger taraftan Bulut’un (2012:84)
calismasima gore, Selcuk/Izmir’de yer alan ve dini bir mekan olan Aziz Yuhanna (St. John) Bazilikasim2012
yilinda ziyaret eden turistlerin %47, 22’si kiiltiirel ve % 27, 2’si dini amagli oldugu ortaya konmustur. Bu
durumda inang ve kiiltiir amagl gelenler arasindaki ayrimin zor yapilabildigi de ortaya ¢ikmaktadir.

Inang turizmine Yedi Kiliseler dzelinde bakildiginda ise, hali hazirda belli bir ziyaretci talebine konu olan ve
potansiyel bir pazardan s6z etmek miimkiindiir. Hiristiyanlik teolojisindeki yeri nedeniyle Tiirkiye inang turizmi
acisindan dnemli bir avantaj sayilan (Aksoy, 2002; Kiiciik, 2013: 283) Yedi Kiliseler, seyahat acentelerinin inang
turlar1 adi altindadegerlendirilmeye galisiimaktadir. Yapilan Inang turlar1 Kutsal Tiirkiye;Vahyin Yedi Kilisesi,
Kapadokya, Istanbul, Antalya ve Daha Fazlasi;Vahyin Yedi Kiliseleri, Iznik ve Istanbulisimleri ile
pazarlanmakta ve 6zellikle Hiristiyan gruplarca talep gormektedir. Yedi Kiliselere ait kalintilarin ¢ ayri ilde
bulunmasi bu turun en az 5 giin en fazla 14 giin siirmesini miimkiin kilmakta ve tur fiyatlarinin da yaklagik
olarak 990-3,990 US Dolar arasinda degigmesi ile destinasyon pazarlamacilari igin 6nemli bir turizm gelirini
olusturdugu soylenebilmektedir (Bkz. Tutku Tur, 2017).Diger taraftan pahali sayilabilecek bu turun {iriin
ozellikleri acisindan analizi, bizlere yapilmasi gerekenler hakkinda 6nemli bilgiler saglayabilecektir.

Turistik iiriin ve unsurlar

Genel olarak {irin denildiginde, insanlarin gereksinimlerini karsilayan herhangi bir mal veya hizmet anlasilir
(Kozak, 2014:125). Kotler,Wong, Saunders ve Armstrong (2005:539)’ a gore ise {irlin; fiziksel nesneler,
hizmetler, kisiler, yerler, organizasyonlar, fikirler veya bunlarin karisimindan olusmaktadir. Ayni zamanda
Kotler ve digerleri (2005), iirlin planlayicilarinin iiriiniin {i¢ seviyesini diisiinmesi gerektigini ifade etmiglerdir.
Birinci seviyede 6z (¢ekirdek/asil) {iriin vardir, ikinci seviyede ise temel (somut) iiriin ve ii¢iincii seviyede ise
gelistirilmig/zenginlestirilmis Griin yer almaktadir. Pazarlama alaninda {iriiniin seviyelerine yonelik ¢ok sayida
kuramsal ag¢ilimlar getirilmistir. Ancakpratikte, li¢ katmanli genisletilmis/zenginlestirilmis {iriin kavraminin daha
sik kullanildig1 goriilmektedir. “Genigletilmis/ Zenginlestirilmis {iriin; bir iiriinden dncelikle miisterinin bekledigi
faydanin ne oldugunun belirlenmesi, daha sonra bu faydayi saglayacak sekilde fiziksel veya psikolojik unsurlarin
eklenmesiyle kaliteli somut bir {iriiniin geligtirilmesi ve bununda 6tesinde miisterilerin beklentilerini asacak {irin
gelistirme ¢abalar1” olarak tanimlanmaktadir(Altunisik, Ozdemir ve Torlak, 2014:296).

Zenginlestirilmis iiriin kavrami ¢ergevesinde, bir tur programinda temel fayda, turistin egitim seviyesine katki
saglamasidir. Gezilecek 6ren yerleri temel iiriin olup, turun igindeki rehberlik kalitesi veya sunumu ile Gren
yerleri somut bir {iriin haline doniismektedir. Turistin somut iiriinden elde edecegi memnuniyeti arttirmak i¢in
Ornegin icin etkili imaj ¢aligmalarinin yapilmasi sonucunda eklenen tiim yaratici elemanlar ise zenginlestirilmis
urilinii ortaya ¢ikmaktadir.

Turizm {irlinii genel olarak, bireyin her zamanki ev ortamindan uzaklasarak seyahat ve aktivitelerini
kolaylastirmay1 saglamaktadir (Smith, 1994). Kozak (2014:127-128),turizm {irliniinii olugturan unsurlar1 bes alt
baslikta incelemistir. Bunlar; ¢ekicilik, etkinlikler, ulasilabilirlik, turizm isletmeleri ve imajdir. Bu unsurlardan
biri veya birkaginin bir tirlinde yer almamasi durumunda, s6z konusu iiriiniin turizm iiriinii olarak islev gérmesi
miimkiin olmamaktadir. Ayn1 zamanda bir iiriinde s6z konusu 6zelliklerin bulunmasinin yaninda bu &zelliklerin
birbirleri ile biitiinlesmis olmalar1 ve planlanmalari ile bir turistik {iriiniin basarisindan bahsedilmektedir (Smith,
1994). Bu durumda islenmemis dogal giizelligin ve degerlendirilmemis kiiltiirel zenginligin bir anlami
bulunmamakta (Alkan, 2015), bunlar {iriin degil varlik olarak nitelenmektedir.
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Boylece dogal veya kiiltiirel bir g¢ekicilige eklenen gesitli etkinlikler; ulasilabilirlik imkanlari; yeme igme,
konaklama ve araci acenteler gibi turizm isletmeleri ve son yilarda daha ¢ok 6ne ¢ikan imaj, bir turizm iiriiniiniin
belirleyicileri durumundadirlar. Bu ¢aligmada 6ne ¢ikan bir kavram olan etkili imaj, Ttriiniin karakterini
belirlemekte ve deger teklifi sunmaktadir. imajin etkili olabilmesi igin iletilmesi gerekmektedir. Logo, medya ve
ozel etkinlikler, imajin olugsmasini saglayan iletisim araglar1 olarak tanimlanmaktadir (Kotler, 2000:178).

Sonug olarak; ¢ogunlukla 6zii, gelisimi, 6zellikleri ve seviyeleri ile ilgili tartisilan ve aydinlatilmaya calisilan
iiriin, pazarlama alaninin merkezinde yer almaktadir. Diger oOzelliklerin iriine bagli olarak olustugunu
diisiintildiigiinde ¢ok ¢esitli iiriinlerden bahsetmek miimkiin olmaktadir. Ancak bir {irlin eger belirli 6zelliklere
sahip ise iiriin olarak tanimlanabilmektedir.

Destinasyon imaji

Destinasyonlar, tiiketicilere biitiinlesik deneyimler sunan turizm {irlinlerinin karmasi olarak tanimlanmaktadir.
Destinasyonlar iilke, ada veya sehir gibi iyi tanimlanmis bir cografi bolge olarak kabul edilmektedir. Bununla
beraber destinasyon, artan bir sekilde; tiiketicilerin seyahat giizergahlarina, kiiltiirel gegmislerine, ziyaret
amagclarina, egitim seviyelerine ve ge¢mis tecriibelerine gore 6znel olarak yorumlanabilen, algisal bir kavram
olarak da goriilmektedir (Buhalis, 2000: 97).

Destinasyon; kent, tatil yeri ve kasabalarin yaninda bir bdlge, bir iilke ya da bir kita da olabilmektedir.
Giliniimiize iilkeler, bolgeler ve hatta kitalar birer destinasyon olarak pazarlanmaktadir. Siirdiiriilebilir gelisimini
saglayamayan, c¢ekiciliklerini ¢esitlendirerek sunamayan, kaynaklarini en iyi sekilde degerlendiremeyen, yeni ve
yaratict pazarlama faaliyetleri gerceklestiremeyen destinasyonlar, gelecekte uluslararasi pazardaki paylarini
kaybetmeye mahkim olacaklardir (Ozdemir, 2008: 6-12).

Destinasyon pazarlama unsurlarindan olan imaj, destinasyonlarin ¢ekiciliklerini 6n plana ¢ikarmasi ve rakip
destinasyonlardan ayrilmasinda yerel, ulusal ve bolgesel diizeyde pazarlamacilara ©nemli firsatlar
sunmaktadir.imaj hem bilissel hem de duygusal parcalardan olusan bir terimdir (Baloglu ve Brinberg, 1997).
Diizgiin sekillendirildigi taktirde destinasyon imaji, benzer destinasyonlar ile kiyaslandiginda bir tercih
yaratabilen dnemli bir kavramdir (Yiiksel ve Yiiksel, 2001). Bu ag¢idan bakildiginda bir turizm iiriiniinii olugturan
unsurlardan olan imaj, destinasyon pazarlamasinda dnemli bir yere sahiptir. Bu calismada Yedi Kiliseler Oren
Yerleri, turistik {irtiniin sahip olmas1 gereken unsurlar (¢ekicilikler, etkinlikler, ulasilabilirlik, turizm isletmeleri,
imaj) kapsaminda degerlendirilmis ancak imaj unsuru daha detayli analiz edilmistir.

YONTEM

Bu calismanin temel sorusu “Yiiksek turizm potansiyeline sahip goriinen Yedi Kiliseler, iiriin olarak ne
durumdadir?” seklinde tanimlanmigtir. Tanimlanan arastirma sorusuna cevap bulmak amaciyla ii¢ asamali bir yol
izlenmistir. Birinci asamada, Yedi Kiliseler’in Hiristiyanlik teolojisi ve Tiirkiye inang turizm igindeki 6nemi ve
potansiyeli degerlendirilmis, ikinci agamada bir {iriin olarak Yedi Kiliseler turistik {iriinii olusturan unsurlar
kapsaminda i¢ ve dis cevre analizine tabi tutulmustur. Ucgiincii asamada Yedi Kiliseler icin {iriin zenginlestirme
onerileri sunulmustur.

Caligma, nitel bir ¢alismadir. ikincil kaynaklar kullamlarak elde edilen bulgular, icerik analizi yontemi ile analiz
edilmistir. Icerik analizi, “belirli bir yazili metnin veya diger iletisim materyallerinin (fotograflar, filmler, sarki
s0zii, reklamlar) icerigini; kelimeler, anlamlar, resimler, semboller, fikirler, temalar veya herhangi bir mesaj ile
tanimlama ve analiz etme teknigi” (Neuman, 2014: 49) olarak tanimlanmaktadir.

Yedi Kiliseler Oren Yerleri, turistik iiriiniin unsurlari kapsaminda degerlendirilirken; Yedi Kiliseler‘inbu
unsurlar1 tasima durumu(gekicilikler, etkinlikler, ulasilabilirlik, turizm isletmeleri ve imaj) dikkate alinmistir.
Yazili ve gorsel materyaller incelenmis ve s6z konusu unsurlar tespit edilmistir.

Veri analizi

Bu caligmada Neuman (2014:377-378)’nin tanimladig1 alt1 asamali igerik analizi modeli kullanilmistir. Birinci
asamada, arastirmanin sorusu tanimlanmustir. Bir kodlama semas1 gelistirilmistir.ikinci asamada, arastirmanin
kapsami dahilinde analiz edilecek kaynaklara karar verilmistir. Bu kaynaklar:tezler, makaleler, kitaplar,
belgeseller, brosiirler, resmi ve dzel web sitelerinden olusmaktadir. Ugiincii asamada,amach 6rneklem teknigi ile
orneklem gercevesi gelistirilmistir. Orneklem cercevesindeki veriler, Yedi Kiliseler‘in Tiirkiye inang turizmi
dahilinde kullanilma sikligin1 ve yogunlugunu tespit etmek iizere analiz edilmistir. Dérdiincli agamada, kodlama
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kategorileri olusturulmustur. Bu kategoriler turistik bir {iriiniin sahip olmas1 gereken unsurlardan (gekicilikler,
ulagilabilirlik, turizm isletmeleri, etkinlikler, imaj) olugmaktadir. Besinci agamada,veriler kodlanmis ve
baslangicta olusturulan temalarin ve verilerin birbirleri ile uyumu karsilastirilmistir. Anlamli bir biitiinlik
olusana kadar kodlar tekrar analiz edilmistir. Altinc1 son agamada ise, hazirlanan veri kodlama sistemi son halini
almus, veriler kodlanmig ve analiz edilmistir. Veriler, 15.03.2017-.09.04.2017 tarihleri arasinda toplanmistir.

Orneklem

Calismanin evrenini, Tiirkiye’de Yedi Kiliseler’i inan¢ turizmi iginde degerlendiren tiim yazili ve gorsel
materyaller olusturmaktadir. Zaman, maliyet ve isgiicii sebebi ile érneklem alma yoluna gidilmistir. Orneklem
seciminde amacli 6rneklem yontemi tercih edilmistir. Bu yontemin tercih edilmesinde, ¢alismanin amaci ile
baglantili olarak derinlemesine arastirma yapabilmek ve zengin durumlar1 segmek etkili olmustur. Orneklem
cercevesi, maksimum ¢esitlilik 6rnekleme 6zelligi gostermektedir. Orneklem cergevesini, Yedi Kiliseler’i inang
turizmi iginde degerlendiren tezler, kitaplar, makaleler, brosiirler, resmi web siteleri, seyahat acentelerinin web
siteleri ve belgesel olugturmaktadir.

Gegerlilik ve Giivenirlik

Calismada sistematik bir yontem izlenmistir. Veriler, alti agamali icerik analizi yontemi ile incelenmistir.
Analitik bir bakis acis1 benimsenmis bulgular ¢ok boyutlu ve derinlemesine incelemeye (verilerin toplanmasi,
analiz edilmesi ve degerlendirilmesi) tabi tutulmustur. Amagli 6rneklem yontemi tercih edilmistir. Bu ¢alisma
nitel bir ¢caligma oldugundan amag¢ genelleyebilir bilgilere ulasmak degil incelenen durumu kesfetmektir. Bu
acidan ifade edilen bilgilerin, ¢alismanin gegerliligi ve giivenirligi yoniindeki kaygilar1 azaltici nitelikte oldugu
sOylenebilir.

Kisitlar

Bu ¢alismanin en 6nemli kisiti ikincil veri kaynaklarimin kullanilmasidir. Zaman, maliyet ve is giicii kisit1 sebebi
ile 6ren yerlerinin oldugu yerlere gitmek, konuyu yerinde gdzlem ile incelemek, turistlerden ve isletmelerden
veri toplamak miimkiin olmamustir. Konu, Denizli, Izmir ve Manisa simirlar1 iginde yer alan Yedi Kiliseler Oren
Yerleri (Ephesus, Smyrna, Pergamum, Thyatira, Sardis, Philadelphia ve Laodicea) ile sinirhidir. Yedi Kiliseler,
Hiristiyanlik Teolojisi veTiirkiye inang turizmi icinde degerlendirilmistir.Yedi Kiliseler Oren Yerleri’nin isimleri
baz1 kaynaklarda okunuslari ile verilmektedir. Bu durum dil birligini saglama noktasinda olumsuz bir durum
meydana getirmektedir. Bu sebeple calismada Yedi Kiliseler Oren Yerleri’nin Roma Dénemindeki orijinal
isimleri ile (Ephesus, Smyrna, Pergamum, Thyatira, Sardis, Philadelphia ve Laodicea) kullanilmasi tercih
edilmistir (Ramsay, 1904: 345). Calismanin son kisiti ise tercih edilen analizdir. Calismanin analizi gériinen/agik
icerik ile sinirhidir ancak metnin altindaki gizli/ortiik anlamlarin incelenmesi mevcut kisitlardan dolayr miimkiin
olmamustir.

BULGULAR
Turistik Uriinii Olusturan Unsur Kapsaminda Yedi Kiliseler‘in Dis Cevre Analizine Ait Genel Bulgular

Yedi Kiliseler‘in yer aldig1 Denizli, Izmir ve Manisa illeri cekicilik unsurlar (dogal, sosyo-kiiltiirel, ekonomik,
psikolojik) agisindan genel olarak degerlendirilmistir.

Cekiciliklere Ait Bulgular

Denizli’nin yapilmis dis ¢evre analizi sonuglart degerlendirildiginde (cografi durum, ortalama giinesli giin sayisi,
egitim, saglik, niifus, kiiltiir, ekonomik yap1 vb.) kiiltiirel, sosyal ve ulagim altyapilarinda birtakim eksiklikler
olmastyla beraber olumlu 6zelliklere sahip oldugunu séylemek miimkiin olmaktadir.*

Izmir’in tarihsel gelisim (kent tarihi) ve ¢evre analizi (cografi durum, iklim, ortalama giinesli giin says1, kiiltiirel
varliklar, genel ekonomik durum vb.) sonuglar1 incelendiginde olumlu 6&zelliklere sahip oldugu
soylenebilmektedir.

'Detayh Bilgi igin Bkz. Denizli Biiyiiksehir Belediyesi Stratejik Plan(2015-2019) [DBBSP], 2017: 40-53.

? Detayh Bilgi i¢in Bkz. Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Stratejik Plan (2015-2019) [IBBSP], 2017: 37-53.
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Manisa’nin yapilmis dis ¢evre analizi (cografi konum, iklim, bitki ortiisli, madenler, kentlesme, ekonomik yapi,
ulasim, egitim, saglik, kiiltiir ve turizm vb.) sonuglarina gore atik yonetimi, kentsel doniisiim, egitim, saglik ve
havayolu ulasimi imkanlart gibi bazi zayif yanlart bulunmasina ragmen olumlu bir tablo ¢izdigi
sdylenebilmektedir.

Ulasilabilirlige Ait Bulgular

Yedi Kiliseler Oren Yerleri’nin bulundugu Denizli, izmir ve Manisa illerinin havayolu, karayolu ve demiryolu
ulasimi ile 1ilgili bilgiler incelendiginde baz1 tespitler yapmak miimkiindiir. Manisa’da havalimani
bulunmamaktadir ancak Izmir ve Denizli illerinin ¢ ve Dis hat seferlerine agik havalimanlari mevcuttur (Devlet
Hava Meydanlar Isletmesi [DHMI], 2015: 35). Ayrica Harita 2°de Denizli, izmir ve Manisa illerinin karayolu
haritast ve Harita 3’te yiiksek hizli demiryolu ag1 gosterilmektedir.

Harita 2: Denizli, izmir ve Manisa Illeri Karayolu Haritas1

‘ 2.Bélge iZMiR

DLl 2D

ST

ISARETLER
Otoyollar — ——
Ingaa halinde otoyollar ~ —O——————1—
Deviet yoliart
It yolian
Bolonms yollar
I , Beton asfalt yollar

Sathi kaplamali yollar
Stabilize yollar
Toprak yollar
Ham yoliar
Deviet yolu KK.No
Ii yolu KK.No e
Dag gegitier —_—
Deviet simin d
It simin
KGM Boige sinin ———————
Sube siin
it merkazi DENIzLi (0]
lige merkez TavAS o
Bucak merkezi zxcABOLx
Koy-mevki —
Boige merkezi iZMIR ®
Sube merkezi ODEMIS 210
Bakimevi — .

1 2 - Reftj alant

O K e e K 1 sowse a0
Lo TESISLER VE BAKIM DAIRES| BASKANLIGI - 01.07.2017]

Kaynak: Karayollar1 Genel Miudiirligi, (2017).

Harita 2°de goriildiigii izere boliinmiis yollar ile Yedi Kiliseler’in yer aldig ilgelere (Selguk, Konak, Bergama,
Salihli, Akhisar, Alasehir, Pamukkale) ulagim saglanabilmektedir.

® Detayh Bilgi i¢in Bkz Manisa Biiyiiksehir Belediyesi Stratejik Plan (2015-2019) [MBBSP], 2017: 16-24.
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Harita 3: Denizli, izmir ve Manisa Illerinin Yiiksek Hizli Demiryolu Ag1

WY (iksek Hizli Demiryolu
= [ onvansiyonel Demiryolu
s Yapimi Devam Edenler (YHT)

s Projesi Devam Edenler (YHT)

Kaynak: Ulastirma Denizcilik ve Haberlesme Bakanligi [UDHB], (2016).
Harita3’te goriildiigii lizere Denizli, Izmir ve Manisa illerinde konvansiyonel demiryolu aglari ile izmir ve

Manisa illerinde yap1 devam eden yiiksek hizli tren ¢alismalart mevcuttur.

Turizm isletmelerine Ait Bulgular

Denizli, izmir ve Manisa ilinde yer alan turizm isletmelerine ait bulgular asagidaki cizelgelerde gosterilmektedir.
Elde edilen bulgulara gére 2017 yilinda, Izmir’de isletme ve yatirim belgeli yeme igme tesis sayis1 toplam 108
iken konaklama tesis sayis1 270’tir. Konaklama tesislerinde toplam 23.701 oda bulunurken 50.682 yatak

kapasitesi mevcuttur. Bu bilgiler Cizelge 2’de gosterilmektedir.

Cizelge 2: Izmir’deki Yeme I¢me ve Konaklama Tesislerine Ait Bilgiler

Yeme i¢cme Konaklama Tesisleri
2017 Yih Tesisleri
Tesis Sayisi Oda Yatak
Isletme Belgeli 61 186 17,505 35,942
Yatirim Belgeli 47 84 6,196 14,740
TOPLAM 108 270 23,701 50,682

Kaynak: IKTM, (2017b)
Izmir’inYedi Kiliseler‘in yer aldigi ilgelerindeki isletme ve yatirim belgeli konaklama tesislerinin toplam

sayisina bakildiginda ise 87 konaklama tesisi, 8123 oda sayisi ve 16480 yatak sayisi oldugu goriilmektedir. Bu

bilgiler Cizelge 3’te gosterilmektedir.
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Cizelge 3: Yedi Kiliseler‘in Bulundugu Ilgelerdeki Konaklama Tesislerine Ait Bilgiler

isletme Belgeli

Tesisler Yatirim Belgeli Tesisler Toplam
ilgeler
Tesis | Oda | Yatak | Tesis | Oda | Yatak Tesis Oda Yatak
Sayis1 | Sayis1 | Sayis1 | Sayis1 |Sayis1| Sayisi Sayisi Sayisi Sayisi
Bergama 2 127 258 0 0 0 2 127 258
Konak 59 4632 9192 11 848 | 1645 70 5480 10837
Sel¢uk 13 2101 4555 2 415 830 15 2516 5385
TOPLAM 74 6860 | 14005 13 1263 | 2475 87 8123 16480

Kaynak: IKTM, (2017b)

Izmir’de 2017 yil1 itibari ile toplam 502 seyahat acentesi bulunmaktadir. Bu acentelerin 413’ii A Grubu, 9’u ise
C Grubu seyahat acentesidir. Bu acentelerin ilgelere gore dagilimi asagida Cizelge 4’te yer almustir. Bu bilgilere
gore Yedi Kiliseler‘in bulundugu ilgelerdeki seyahat acentelerinin toplam sayist 225°tir. Bu acentelerin 222’si A
Grubu ve 3’1 deC Grubu seyahat acentesi olarak hizmet vermektedir.

Cizelge 4: YediKiliseler‘in Bulundugu ilgelerdeki Seyahat Acentelerine Ait Bilgiler

2017 Yih
Mart Ay1
A Grubu B Grubu C Grubu
Bergama 4
Merkez(Konak) 209 2
Sel¢uk 9 1
TOPLAM 222 3

Kaynak: IKTM, (2017¢)

Izmir’deki rekreasyon hizmetleri ile ilgili elde edilen bulguya gére sportif faaliyetler; su iistiinde, sualtinda ve
karada olmak {izere ilice ayrilmaktadir. Ayrica, giiniibirlik tekne gezisi yapilabilmektedir. Giiniibirlik tekne sayisi
108, kapasitesi ise 4139 kisidir. Cizelge 5’te, izmir’de2010-2016 yillar1 arasinda turizm amagli sportif faaliyet
belgeli tesis sayilar1 gosterilmistir.

Cizelge 5: 1zmir’de Rekreasyon Hizmetlerine Ait Bilgiler

Turizm Amagh Sportif Faaliyet Belgeleri
Yl Su Alti Su Ustii Kara Toplam
2010 13 42 8 63
2011 26 47 8 81
2012 18 62 4 84
2013 21 62 12 95
2014 21 60 10 91
2015 20 68 6 94
2016 19 64 10 93

Kaynak: IKTM, (2017d)
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[zmir’de kiiltiir ve doga temelli rekreatif faaliyetler de yapilabilmektedir. Ornegin Kemalpasa Alag Kazak Vadisi
Kimmz Ciftligi, Karagol Dogal Krater Golii, Bozdag Kayak Merkezi, Riizgar sorfii, ¢omlekgilik bu faaliyetlerden
birkagidir.

Denizli ilinin turizm potansiyeli ve Denizli il genelindeki otellerin toplam oda ve yatak kapasitelerine ait bilgiler
Cizelge 6 ve 7°de gosterilmektedir.

Cizelge 6: Denizli ilinin Turizm Potansiyeline Ait Bilgiler

KONUSU 2011 2012 2013
Denizli’ye gelen turist sayisi 2.472.066 2.375.160 2.495.840
Pamukkale Oren Yeri giris yapan 1.713.695 1.612.723 1.699.772
turist sayis1
Laodicea Oren Yeri girisleri 141,437 61,058 65,975
Denizli’de konaklayan Kkisi sayis1 3.168.000 3.110.000 3.265.000
Konaklama tesisleri oda doluluk % 72 % 71,20 % 79,20
oranlarn
Seyahat acentesi sayisi 25 28 29
Isletme belgeli yeme-icme tesis 16 15 6
sayisi
il genelindeki turizm isletme 6,000 6,272 6,272
belgeli oteller (toplam yatak
sayisl)
il genelindeki belediye belgeli 9,900 12,036 12,106
oteller (toplam yatak sayisi)
Turizm yatirim belgeli tesis sayis1 7 12 18

Kaynak: DBBSP, (2017:51)

Denizli, termal saglik turizmi ve eko turizm agisindan 6nemli bir merkezdir. Pamukkale ve Karahayit beldesinde
bulunan oteller, termal saglik turizmi disinda diinya standartlarindaki toplanti salonlart ile her yil pek ¢ok konuda
toplantiya ev sahipligi yapmaktadir (DBBSP, 2017: 51).

Cizelge 7: Denizli il Genelindeki Otellerin Toplam Oda ve Yatak Kapasiteleri

Tesisin Tiirii Adedi Oda Yatak
i1 genelindeki turizm 27 3,165 6,364
isletme belgeli oteller
i1 genelindeki turizm 79 3,043 6,949
belediye belgeli oteller
il genelindeki 129 2,445 5,157
pansiyonlar

Kaynak: DBBSP, (2017: 52)
Hediyelik esya hizmetleri cephesinden Denizli il merkezinde 13 adet hediyelik esya saticist bulunmaktadir.
Bunlarin 9’u hediyelik esya satis magazasi ve 4’1 ise turistik hali satis magazasidir (DKTM, 2017b).
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Manisa il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigiiniin resmi web sitesinden elde edilen bilgilere gore ise, Manisa’da toplam
konaklama tesis sayis1 118, toplam oda sayisi 4128 ve toplam yatak sayisi ise 8902 olarak ifade edilmektedir
(MKTM, 2017d).

Manisa il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigiiniin resmi web sitesinden elde edilen bilgilere gore Manisa’da belgeli
turizm acentesi sayist 36’dir (MKTM, 2017¢). 36 seyahat acentesinin 6’s1 Yedi Kilise’nin bulundugu Salihli’de,
3’1 Akhisar’da ve 2’si de Alasehir il¢elerinde yer almaktadir.

Ayrica, Manisa’da turizm isletme ve yatirim belgeli yeme i¢me tesisleri de bulunmaktadir. Turizm isletme
belgeli 1.sinif toplam tesis sayis1 5°tir ve kapasitesi 1042°dir. Bu 5 tesisin 2’si Yedi Kilise’nin yer aldigi Akhisar
ve Alagehir ilgelerinde yer almaktadir. Turizm yatirim belgeli yeme igme tesis sayisi ise 2’dir (MKTM, 2017f).

Manisa, rekreatif faaliyet agisindan degerlendirildiginde ise bazi tespitler yapmak miimkiindiir. Manisa’da; kara
(aveilik, trekking, dagcilik, atgilik), hava (yamag parasiiti/ Spil Dagi) ve su sporlarinin (olta balik¢iligi)
yapilabildigi sdylenmektedir.Spil Dagi, rekreasyon ozelliginin yani sira klimatizm, trekking, dagcilik sporlari
i¢in de uygun bir alan olusturmaktadir (MKTM, 2017g).

Manisa’da ayn1 zamanda yerel etkinlikler de diizenlenmektedir. Bu etkinlikler, “Geleneksel Deve Giiresi
Senlikleri, Manisa Mesir Festivali ve Bagbozumu Senlikleri” olarak ifade edilebilmektedir.

Son olarak, Manisa’y1 ziyaret eden turist sayisina bakildiginda2013’te dnceki yillara gére %18 artisla ziyaretci
sayisinin 345.492°den 406.492’ye ulastig1 goriilmektedir (Manisa Biiyiliksehir Belediyesi, 2014: 24).

Etkinliklere Ait Bulgular

Denizli’de kiiltiir ve sanat etkinlikleri yapilmaktadir. Ornegin uluslararas1 kiiltiir, sanat ve tekstil festivali,
Buldan dokuma kiiltiir ve el sanatlar festivali,turizm, kiiltiir sanat festivali ve rahvan at yarislari, geleneksel deve
guiresleri veTripolis kiiltiir ve tiziim festivali Denizli’de diizenlenen etkinliklerden birkagidir (Denizli, 2017).

Izmir’de kiiltiirel, sanatsal etkinlikler ve festivaller diizenlenmektedir. Ornegin uluslararasi Izmir caz festivali,
Izmir enternasyonal fuari, Izmir miizik festivali, boga giiresleri gibi etkinlikler kentin binlerce yillik kiiltiir
mirasina sahip mekanlarinda ve kent merkezinde yapilmaktadir (IBBSP, 2017:50).

Manisa’da ise Geleneksel Deve Giiresi Senlikleri, Manisa Mesir Festivali ve Bagbozumu Senlikleri gibi yerel
etkinlikler diizenlenmektedir (MKTM, 2017h).

imaja Ait Bulgular

Literatiirde destinasyon imaji ve markalasma agisindan belirlenmis boyutlara (doga, etkinlik, hizmet, insan,
kiiltiir, miras ve simge) gore yapilmis turizm tanitim brosiirlerinde destinasyon imaj1 analizi arastirma sonucuna
gbre Denizli en fazla doga imajin1 yansitirken,izmir daha ¢ok miras imajini yansitmaktadir. Izmir’in en fazla
miras imajin1 kullanmasina Bergama ¢ok katmanl kiiltiirel peyzaj alan1 ve Efes antik kentinin UNESCO Diinya
Miras Listesinde yer almasinin etki ettigi diisiiniilmektedir (Ulama, 2015).

Manisa ise tarihi mekanlar1, cografi 6zellikleri, yetistirdigi sahsiyetler, meshur yemek ve yiyecekleri, yagsam
bi¢imleri, gelenek ve gorenekleri ile kent kiiltlirii olusmus ve imgelere sahip kentlerdendir. Diinya iizerinde
paray1 ilk olarak kullanan Lidyalilarin bagkenti Sardes, Philadelphia ve Aigai Antik Kentleri gibi tarihi bir
mirasa ev sahipligi yapan Manisa; Tiirkiye'de ve diinyada Aglayan Kaya (Niobe), Bereket Tanrigast rdlyefi
(Kybele), Spil Dagi, Manisa Lalesi, Sultani Uziimii, Salihli kiraz1 ve Mesir Macunu gibi tarihi, cografi ve
kiiltiirel varliklarla temsil edilmektedir (Demir, 2015).

Sonug olarak, Denizli, izmir ve Manisa illerinin dis ¢evre analizine ait bulgular genel olarak degerlendirildiginde
olumlu bir tablo ortaya ¢ikmaktadir. Turistik bir {iriiniin basaris1 dis ¢evre faktorlerine bagl oldugu gibi i¢ cevre
faktorlerinin basarisina da baglhdir. Dolayisiyla Yedi Kiliseler turistik bir {iriiniin sahip olmas1 gereken unsurlar
kapsaminda asagida ayrintili olarak degerlendirilmistir.

Turistik Uriinii Olusturan Unsur Kapsaminda Yedi Kilise’lerin Degerlendirilmesi
Yedi Kiliseler Oren Yerleri’nin Cekicilik Unsurlarina Ait Bulgular
Yedi Kiliseler Oren Yerleri, Hiristiyanligin Kutsal Kitabinin vahiy béliimiinde isimlerine itafen

mektuplarin yazildigir ve Erken Hiristiyanlik Doneminde “yedi topluluk™ diye bilinen cemaatin yasadig:
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yerlerdir. Zamanla bu yerlere kilise binalari yapilmistir. Tarihi silire¢ igerisinde bu yapilar yikilmis ve
gliniimiizde sadece kalintilar1 kalmistir. Bu sebeple, bu kalintilar Hiristiyanlarca kutsal kabul edilip ziyaret
edilmektedir (Kartal ve digerleri, 2015). Inang turizmi i¢inde degerlendirilen Yedi Kiliseler (Aksoy, 2002:
429-430; Kunt 2014:115;Kiiciik, 2013: 283) 6nemli bir ¢ekim merkezidir.

Resmi web sitelerinden elde edilen bilgiye gore ise, Yedi Kiliseler, siirdiiriilen turizm ¢alismalarinda tarihi ve
kiiltir varlig1 icinde turizm odagi olarak degerlendirilmektedir. Manisa Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii
tarafindan hazirlanan “Sehrimizi Tantyalim Tanitalim” slogani ile olusturan bir brosiirde Yedi Kilise’den ii¢iiniin
(Sardis, Thyatira, Philaclphia) Manisa’da oldugu ifade edilmektedir (MKTM, 20171). Bu durumun, Yedi
Kiliseler’in turistik gekicilik unsuru olarak kullanildigin1 gostermesi bakimindan olumlu bir sonu¢ oldugu
diistiniilmektedir.

Yedi Kiliseler Oren Yerleri’nde Yapilan Etkinliklerine Ait Bulgular

Yedi Kiliseler Oren Yerleri'nde yapilan etkinliklere ait bulgular degerlendirildiginde bazi tespitler yapmak
miimkiindiir. Birinci bulgu, Yedi Kilise’den biri olan Bergama kilisesi diye bilinen Kizil Avlu’daYuhanna
anisina Istanbul Rum patrigi 1. Bartholomeos tarafindan yonetilen 2004 yilinda bir ayin diizenlenmistir. (Kiiciik,
2013:287). Ikinci bulgu ise, Izmir Kilisesi, Kitabi Mukaddeste yer alan ilk Yedi Kilise’nin bulundugu
mekanlardan birisidir. Tiirkiye’ye gelen turistler kilisede ayin yapmistir ve yapmaktadir. Ayrica burada her yil
23 Subat’ta “ Aziz Polikarp Bayrami” adi altinda bir bayram kutlanmaktadir (Kiigiik, 2013: 284). Son bulgu ise,
Yedi Kiliseler Belgeseli’nde bir grup geng turistin bu mekanlarda ezgiler sdyledigi goriilmektedir (Yedi Kiliseler
Belgeseli, 2014).

Yedi Kiliseler Oren Yerleri’nin Ulasilabilirligine Ait Bulgular

Yedi Kiliseler Oren Yerleri’ne ulasmak igin Izmir, Manisa ve Denizli illerinden havayolu, karayolu ve
demiryolu ile ulasim saglanabilmektedir(DKTM, 2017c). Manisa’da havaalan1 bulunmayip Izmir Adnan
Menderes Havalimani ve Denizli Cardak Havaalaninin Dig hatlar terminali mevcuttur. Resmi web sitelerinden
elde edilen bulgulara goére, 6ren yerlerinin g¢evresinde 1siklandirma, yol, tabela ve isaretleri igin gerekli
caligmalarin yapildigi goriilmiistiir. Bu ¢aligmalarin Yedi Kiliselerin ulasilabilirligini artirdig: diistiniilmektedir.

Yedi Kiliseler Oren Yerleri’ndeki Turizm isletmelerine Ait Bulgular

Yedi Kiliseler Oren Yerleri’'ndeki turizm isletmelerine ait veriler elde etmek iizere web taramasi yapilmistir.
Elde edilen bulgulara gore, Ege Bolgesinde yogunluk gosteren “Yedi Kiliseler Turunu” diizenleyen ¢ok sayida
seyahat acentesi bulunmaktadir. Anabatours (Izmir), Regal Travel (Aydin) Sacred 7 Travel (Istanbul), Tutku Tur
(izmir), Bastiyali Turizm (izmir), Medestravel (izmir), Meris Tur (izmir), Prometheus Tur (istanbul) Yedi
Kilise’ler turunu diizenleyen seyahat acentelerinden birkagidir.

Ayrica, Palm City Otel (Akhisar), Otel Labella (Alasehir), Kalehan Otel (Selguk), Iskender Otel (Bergama),
Berrak Otel (Salihli), Spa Otel ColossaeThermal (Pamukkale), Moevepick Otel (izmir), Korumar Otel
(Kusadasi), Doga Termal Otel (Pamukkale) Yedi Kiliseler’in bulundugu yerlerdeki konaklama isletmeleridir
(Bkz. Tutku Tur, 2017). Bunun yan1 sira Yedi Kiliseler Oren Yerleri’nin bulundugu yerlerde restoranlar “Agora
Restaurant (Selguk/izmir), White House Restoran (Pamukkale/Denizli), Toptepe Restoran (Alasehir/Manisa)” ve
hediyelik esya “(Mengi Souvenir (Efes/Selguk), Senev Hediyelik Esya (Pamukkale/Denizli)”’diikkanlar1 da
mevcuttur.

Yedi Kiliseler Oren Yerleri’nin imajina Ait Bulgular

Yedi Kilise’lerin imajina ait veriler elde etmek tizere, kamu kurumlarinin web siteleri, seyahat acentelerinin tur
brosiirleri, programlar1 ve Yedi Kiliseler Belgeseli incelenmistir. Elde edilen sonuca gbre seyahat acenteleri,
Yedi Kiliseler turunda tanitict bir simge olarak Aziz Yuhanna’nin veya Hz. Isa’min resmini kullandig1 tespit
edilmistir. Yedi Kilise, bir kisi ile tanitilmak istenmektedir. Ancak bu durumun imaj karisikligina yol agabilecegi
diistiniilmektedir. Kotler (2000: 93)’ e gbre bir marka imajimi sahisla 6zdeslestirmek tiiketicilerin zihninde bir
karisikliga sebep olmaktadir. Ciinkii sahislar herkes igin farkli bir izlenim olugturmaktadir. Bu sebeple Yedi
Kiliseler‘in imaj1 konusunda bazi eksikliklerin oldugu diisiiniilmektedir.

Bir diger tespit ise, Yedi Kiliseler tur brosiiriinde yedi kiliseye ait kalintilarin olmadig1 Kapadokya Bdlgesi’nin
resmi yer almaktadir. Ayrica, Yedi Kilise’yi tanitict bir simgenin veya semboliin olmadig1 sadece Tiirkiye
haritasinda yerlerinin gosterildigi de goriilmiistiir. Ayrica, Yedi Kilisenin yer almadigi Antalya, Istanbul, Konya
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ve Nevsehir illerinin de Yedi Kiliseler tur giizergdhina dahil edildigi tespit edilmistir. Bu durumunda Yedi
Kiliseler‘in imajimi1 olumsuz etkiledigi diigiiniilmektedir.

Yedi Kilise ile ilgili 11 resmi web sitesi taranmigtir.6 kamu kurumun resmi web sitesinde“Yedi Kilise” ile ilgili
herhangi bir sonu¢ bulunamamistir. 5 resmi web sitesinde ise Yedi Kiliseler, inang turizmi i¢inde degerlendirilen
kiltiir varlig: statiisiindedir. Bu durum Yedi Kiliseler‘in inan¢ turizmi i¢inde degerlendirildigini gdstermesi
bakimindan olumlu bir sonuctur. Ancak diger taraftan, resmi web sitelerin ¢ogunlugunda, Yedi Kiliseler‘in
isimlerinin Roma dénemindeki isimleri ile kullamlmadig1 okunuslarin yer aldig1 tespit edilmistir. Ornegin Roma
Donemindeki ismi “Philadelphia” olan kilise*Filadelfya” seklinde yazilmistir. Bir diger 6rnek ise Roma
Doéneminde ismi “Sardis” olan kilise, “Sart” veya “Sard” okunus sekli ile yazildigi tespit edilmistir.Bu
kapsamda, ekili imaj olusturmak i¢in dil birliginin saglanmasinin gerekli oldugu disiilmektedir.

Yedi Kiliseler Belgeseli incelendigi ise, belgeselde 12 uzmanin (incil, Hiristiyan Teolojisi, Dinler Tarihi, Sanat
Tarihi, Arkeoloji, Bergama Belediyesi Unesco Birimi, Turist Rehberi) goriisiine yer verilmistir. Belgeseldeki
bir¢ok uzman, Yedi Kiliseler’in tanitilmasi i¢in daha fazla ¢aligmanin yapilmasi gerektigini diistinmektedir.
Ayrica bir uzmanin ifadesine gore, Amerika’da yasayan Hiristiyanlar, Yedi Kiliseler‘in bulundugu yer ile ilgili
belirsizlikler yagamaktadir. Yedi Kilise’yi Kudiis’te, Afrika’da veya Amerika oldugunu diisinmektedirler. Bu
durum, Yedi Kiliseler‘in uluslararasi alanda imajinin eksik oldugunu diistindiirmektedir.

Cizelge 8: Yedi Kilise’ler Oren Yerlerinin Turizm Uriiniinii Olusturan Unsurlar A¢isindan Degerlendirilmesi

Sonug olarak, Yedi Kiliseler turistik bir iirliniin sahip olmasi gereken unsurlar kapsaminda degerlendirilmis ve
Cizelge 8’de gosterilmistir. Yedi Kiliseler turistik bir iirtin olarak olumlu bir tablo ¢izmekte ancak imaj
konusunda baz1 eksiklilerin oldugu goze ¢arpmaktadir. Bu konuda ¢aligmada etkili imaj olusturmak igin Sekil
1°de oneriler sunulmustur.
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Sekil 1: Zenginlestirilmis Yedi Kiliseler Uriinii

Genisletilmis
Kozalagi {Zenginlestirilmis)
(Amblem) Simiilasyon friin

Gasterimi

Kalntilar

Eiilwoiirel, Tarihi
Miras ve Dini__

Yunagistan Favda/Beklenti Cedi Kiliseler

ile orthlk Markasa

Destinasyon

Dini ritiel
xe etkinlikler

Erken dinem
kilise vapis:
drnekleri

Yedi Kilise'leri
Tiirkiye ile
kesfet (Slogan)

Sonug¢ ve Oneriler

Ziyaretgilerin algi ve motivasyonlarinin yon verdigi inang turizmi, glinlimiizde kiiltiir turizmin bir pargasi olarak
ortaya ¢ikan bir nig pazar konumundadir. Kutsal mekanlar, yapilar, ayinler ritiieller ve dini etkinlikler, inang
turizminin zeminin olusturmaktadir. Bu anlamda kadim Anadolu topraklari, insanligin ilk yillarindan itibaren
farkli inanglarin merkezi olmasiyla Tiirkiye’de inang turizmi kapsaminda degerlendirilebilecek 6nemli somut ve
somut olmayan varlik potansiyeline sahiptir. Bunlardan biri de Hiristiyanlik i¢in &zel bir 6nemi olan ve Ege
Bolgesi’nde Denizli, Izmir ve Manisa il smirlarmma dagilmis olan Yedi Kiliseler’dir

Yedi Kiliseler ile ilgili olarak, Hiristiyanlik teolojisi ve inang¢ turizmi agisindan 6zel 6nemine ragmen yeterli
literatlir bulunmamaktadir (Kunt, 2014). Diger taraftan Yedi Kiliseler ile ilgili olarak, ayni adli turlarin
bulunmasi, iriiniiniin Tirkiye inang turizmindeki 6zel yerine ve hali hazirda belli bir ziyaret¢i talebine konu
olduguna da isaret etmektedir. Diger taraftan Tiirkiye’de inan¢ turizminin gelen sayisi ve gelire olan katkisi
anlaminda diger turizm tlirlerine goére son sirada olmasi, zengin inang¢ turizmi varliginin genel olarak
zenginlesememis Uriinler durumda olmasina da bagli goriinmektedir. Boylece bu galigmanin amaci, Yedi
Kiliseler Oren Yerleri’nin turizm potansiyelini ortaya koymakla sinirli kalmayip, iiriin analizini sonucunda
zenginlestirilmesine yonelik 6neriler de getirmektir.

Bu kapsamda iki asamali degerlendirme yapilmistir. flk degerlendirmede Yedi Kiliseler‘in yer aldig1 Denizli,
Izmir ve Manisa illeri turistik bir iiriiniin sahip olmasi1 gereken unsurlar (gekicilikler, etkinlikler, ulasilabilirlik,
turizm igletmeleri, imaj) cephesinden ele alinmistir. Elde edilen sonuca gore Yedi Kiliseler ‘in yer aldigt Denizli,
Izmir ve Manisa illerinin cekicilikler, etkinlikler, ulasilabilirlik, turizm isletmeleri ve imaj unsurlar1 kapsaminda
olumlu dzelliklere sahip oldugu goriilmiistiir.

Ikinci degerlendirme 6znesi ise ayni unsurlar cephesinden Yedi Kiliseler’dir. Elde edilen bulgulara gére, Yedi
Kiliseler; kiiltiirel, tarihi, miras ve dini c¢ekiciliklere sahip Onemli oren yerlerindendir.Etkinlik unsuru
gergevesinde ise Yedi Kiliseler turunun diizenlendigi, 6ren yerlerinde ritiiellerin, ayinlerin ve anma giinlerinin
yapildig1 tespit edilmistir. Yedi Kiliselerin ulasilabilirligi unsuru agisindan ele alindiginda hava, kara, demir
yolu baglantilarmma sahip oldugu ve yerel belediyeler tarafindan Gren yerlerinin tabela ve i1siklandirma
¢aligmalarimin yapildig tespit edilmistir. Turizm isletmeleri agisindan ele alindiginda Tirkiye’de ¢ok sayida
seyahat acentesinin Yedi Kiliseler turunu diizenledigi, oren yerlerinin bulundugu il ve ilgelerde konaklama,
yiyecek-icecek ve hediyelik esya isletmelerinin bulundugu tespit edilmistir. Imaj unsuru acisindan
degerlendirildiginde ise kiiltiir ve inan¢ turizmi imajinmn oldugu tespit edilmis ancak Yedi Kiliseler’i
zenginlesmis bir iirlin olarak tanimlayabilmemiz i¢in bunun yeterli olmadig: diistiniilmektedir. Diger bir ifade ile
Yedi Kiliseler mevcut 6zellikleri ile somut turistik bir {irlindiir ancak inang¢ turizminde zenginlesmis bir {iriin
durumunda degildir. Dolayist ile Yedi Kiliseler‘in Tiirkiye inan¢ turizminde zenginlesmis bir {irlin olarak
tanimayabilmemiz i¢in birtakim etkili imaj calismalarinin yapilmasi gerektigi diisiiniilmektedir. Bu baglamda,
Yedi Kiliseler iiriinii i¢in ¢alisma kapsaminda olusturulmus imaj 6rnekleri asagida sunulmustur.
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e Yedi Kiliseler‘in etkili imajimin olugmasini saglamak tizere oncelikle tanitici bir logonun, amblemin ve
sloganin tasarlanmas1 gerektigi diisiiniilmektedir. Ornegin “Cam Kozalagimin Yedi Kiliseleri tanitici uygun
bir amblem veya gorsel simge oldugu diigiiniilmektedir. Cam Kozalaginin otantik ve mitolojik bir anlanu
mevcuttur. Otantik anlami, igneli bitkilerden olup ¢ogalmalari ile bilinmektedir. Yedi Kiliselerde
Hiristiyanligin ilk kiliseleri olup diinyaya yayilmislardir veya cogalmislardir. Ag¢ik cam kozalagi yedi
katmandan meydana gelmektedir. Yedi Kiliseler’e de yedi mesaj yedi melek araciliyla gelmektedir. Bu
sebeple 7 katmanin sembolik bir anlam ifade edecegi diisiiniilmektedir. Mitolojik anlami ise, ¢gam kozalagi
Ay Tanris1t Men’nin semboliidiir. Ay Tanrisina da en fazla Kiigiik Asya’da Yedi Kiliselerin oldugu bolgede
tapinilmistir (Biiytlikgiin, 2006: 107). Bu sembolik anlamlar ile cam kozalaginin Yedi Kiliseler i¢in tanitict ve
etkileyici bir amblem oldugu diisiinilmektedir. “Yedi Kiliseleri Tiirkiye ile Kesfet” slogani ile Yedi
Kiliseler‘in Tiirkiye’de olduguna dikkat c¢ekilecektir. Dolayisiyla tasarlanan sloganin etkili bir imaj
yaratacagi diislinilmektedir.

o Yedi Kiliseler’e yazilan kutsal kitabin vahiy boliimiinde mektuplar bulunmaktadir. Bu mektuplarda simgeler
ve semboller fazlasiyla kullanilmakta okuyucuya gorsel olarak zengin bir igerik sunmaktadir. Bu baglamda,
mektuplarin bir senaryoya dontstiiriiliip gosterildigi 10 boyutlu simiilasyon odalarinin kurulmasi Yedi
Kiliseler’i ziyaret eden turistler i¢in farkli bir deneyim olacaktir. Bu odalar turistlerin en fazla ziyaret ettigi
antik kentlerden biri olan Efes Antik Kentinin ¢evresinde konumlandirilabilir. Simiilasyon gosterimini
Efes’te izleyen bir turist i¢in adi fazla duyulmayan Philadelphia ve Thyatira Kiliselerini ziyaret etme niyeti
olusabilir. Bu deneyimin de Yedi Kiliseler’in Tiirkiye’de Denizli, Izmir ve Manisa’da oldugu imajin1
zihinlerde canlandiracagi ve etkili bir imaj yaratacagi diisiiniilmektedir.

e  Yunanistan’in Patmos Adasi, Roma Doneminde siyasi ve dini suglularin kaldig1 yer olarak kullanilmigtir. Bu
adada kalan en {inliisii de birinci yiizyilin sonlarinda Hz. Isa’min Vahyini alan Aziz Yuhanna’dir (Wilson,
2010:229). Ayrica Kutsal kitapta da Yedi Kilise’ye yazip gondermesi gereken vahiy geldiginde Aziz
Yuhanna Patmos Adasi’nda olduguna dair ifadeler yer almaktadir (Kitab1 Mukaddes, 2010:258). Dolasiyla
Yunanistan ile ortak destinasyon pazarlama c¢aligmalarinin yapilmasi veya tur giizergahlarinin Yunanistan
Patmos Adasi’ndan baslayip Tiirkiye’de izmir, Manisa ve Denizli’de son bulmasi Yedi Kiliseler‘in bir
biitiinliik icinde daha iyi anlasilmasini saglayacaktir.

Bu konuda ileride yapilacak arastirmalar i¢in Yedi Kiliseler‘in ziyaretgi profilinin ortaya konmast
onerilmektedir. Ampirik veriler ile bir nis pazarin profilinin bu sayede belirlenecegi diisliniilmektedir. Belirlenen
pazar profiline yonelik pazarlama stratejileri olusturulabilir. Ayrica, YediKiliseler‘in imajint 6lgecek ampirik
¢aligmalara da ihtiya¢ duyulmaktadir. Dolayisiyla, Yedi Kiliseler‘in ulusal ve uluslararasi alandaki imajint daha
etkili hale getirmek icin destinasyon paydaslarinin bir araya gelerek irettikleri yeni fikirlerin ve fiirlinlerin
tasarlanmasi da g¢alismada sunulan Oneriler arasindadir. Son olarak, olusturulmus imaj unsurlarinin Yedi
Kiliseler’i ziyaret eden turistlerin niyetleri tizerindeki etkilerinin belirlenmesi ile ilgili yapilacak ¢aligmalarin da
faydali olacag diisliniilmektedir.
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