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31.03.2017 iilkeler arasindaki rekabet giderek artmaktadir. Ulkeler bu rekabet

stirecinde pazarda kendi yerlerini korumak ve daha da ilerlemek i¢in yeni

ﬁ% turizm tiirleri gelistirmeye baslamiglardir. Bu yeni tlirlerden biri de kiiltiir

- turizmi ve inang turizmidir. Bu ¢aligmada arastirdigimiz konu dini turizmle
Anahtar Kelimeler: kiiltiirel turizm arasindaki iliskidir. Yapmis oldugumuz igerik analizinde

Istanbul’daki dini turizmin kiiltiire] turizm talebine olan etkisi
Inang¢ Turizmi irdelenmistir.
Turizm Talebi
Istanbul
Kiiltiirel Turizm
ABSTRACT

Keywords:

As tourism develops and countries gain significant rewards from tourism,
the rate of competition among countries is increasing steadily. In the
course of this competition, countries have to protect their spots so they
begun to develop new types of tourism to advance in this field. One of
these new species is culture tourism and faith tourism. The issue we are
looking at in this study is the relationship between religious tourism and
cultural tourism. In the content analysis that we have done, we will talk
about the effect of religious tourism in Istanbul on cultural tourism
demand.
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Tourism demand
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GIRIS

Tirkiye'de turizm diger yillara nazaran 1980°lerde daha ¢ok kendisini gdstermeye basladi. 3 tarafi denizlerle
cevrili ililkede kiyr turizminin yiikselmesi normal idi. Giiniimiizde; Tiirkiye’de baslica hedeflerden biri de
tilkenin artik kendini ispatladigi kiyr turizmi ile beraber saglik, kiiltiir, inan¢ turizmini de gelistirmektir.
Tiirkiye’ye 3 Semavi dinden hem kiiltiirel, hem de mimari agidan bir¢ok miras kalmigtir. Ancak buna ragmen
inang turizmi potansiyelinin yeteri kadar ilgi gbérmedigi gergegi kaginilmazdir ( Okuyucu ve Somuncu,.s;
627).Genel itibariyle objektif (nesnel) ve subjektif (6znel) anlamda rekreasyonu anlamaya veya tanimlamaya
iliskin iki farkli yaklagim bulunmaktadir. Nesnel yaklasim, rekreasyonu bireylerin bos zamanlarinda sectikleri
aktiviteler olarak ele alirken; 6znel yaklasim ise rekreasyonu aktivite ile ilgili olmasinin Gtesinde aktiviteye
anlam veren katilimcinin degerleri, tutumlari ve motivasyonlari olarak ele alinmaktadir (Raadik, Cottrell,

Fredman, Ritter, ve Newman, 2010, s.233). Bu baglamda bireylerin ihtiyaglarin1 karsilamaya yonelik, bireyde
olusan giidiiniin yani motivasyonun, rekreasyonun 6znel yaklasimi kapsaminda anlam kazandig1 sdylenebilir.

Tiirkiye'de kiiltiirel turizm potansiyelinin olmasinin esas nedeni medeniyetler, kiiltiirler besigi haline gelmis
Anadolu’da Hititler, Siimerler, Urartular, Lidyalilar, Frigyalilar, Romalilar, Bizanslilar, Selguklular, Osmanlilar,
Tiirkiye Cumhuriyetinin kurulusuna kadar birgok iz ve kalint1 birakarak, iilkemizi esi benzeri olmayan bir yere
ulastirmustir. Ayrica sahip oldugumuz kiiltiirel zenginliklere orf, adet, gastronomi, tarih, miizik ve resim, din,
mimari yapi, giyim tarzi da kayda deger 6zellikler vermektedir (Emekli, s; 103). Yiizyillarca Osmanli Cihan
Devleti'ne baskentlik yapmis Istanbul, cografi konumu, tabii giizellikleri ve tarihi eserleri ile her zaman adindan
¢ok bahsedilen en biiylik megapol kentimiz olup, ayn1 zamanda iilkemizin en ¢ok yabanci turist ¢eken ikinci
sehridir. Istanbul'u ¢ekici kilan hususlarin basinda, ¢ok degisik medeniyetlere baskentlik yapmasi yaninda,

sahip oldugu tarihi degerler ile tabii degerler ve Bati Avrupa turist pazarina olan cografi yakinlig1 gelir (Zengin,
2006: 75).

Tabo 1. Yabanci Turistlerin Seyahat Amaciyla Tiirkiye'yi Tercih Etme Sebepleri

Tercihte Bulunan

Tercih Nedenleri Turist Sayisi Oran (%)
Tarihi ve Kiiltiirel degerler 223 22.3
Tabii giizellikler 176 17.6
Cografi yakinhk 165 16.5
Tabii ve Milli Park koruma alanlar1 103 10.3
Tabii plajlarin varhg ve giizelligi 72 7.2
Iklim ve sifali su kaynaklar 60 6.0
Dag ve dagcilik faaliyetlerine uygun alanlar 56 56
Yaylalar ve yayla torenleri 42 4.2
Kara ve su avciligl imkénlar: 32 3.2
Diger sebepler 60 6.0

Kaynak: Zengin, Burhanettin (2006), Turizm Cografyasi, Degisim Yayinlar1, Istanbul

Istanbul’da her ii¢ semavi dinin- Miisliimanlik, Hristiyanlik ve Museviligin mimari yapilara rastlamak
mimkiindiir. Miisliimanliga ait mimari yapilar olan camilerden Ayasofya, Siileymaniye, Sultan Ahmet, Sultan
Selim, Zeynep Sultan, Eyiip Sultan, Beyazit, Fatih ve Valide Sultan ve Sehzade camilerini, Hristiyanliga ait
Meryem Ana, Aziz Demetrius, Aziz Joannes, Comlek¢i Aziz George kiliselerini, Museviliye ait ise Ahrida,
Askenaz, Bet Avraam vb. sinagoglar1 6rnek olarak sdyleye biliriz.(J. H. Hammer, Istanbul ve Bogazici, s; 256-
267) Istanbul'daki Yahudilerin kentte yirmi civarinda aktif sinagoglar1 vardir. italyan Sinagogu 19. yiizyilda insa
edilmis ve 1931'de Souther’den go¢ eden Sefarad Yahudileri tarafindan yeniden insa edilmistir (Egresi, Bayram
ve Kesik, s; 69-70).

Ayrica, Istanbul’da var olan Ayasofya, Sultanahmet ve Siileymaniye Camileri, Topkap1 Sarayi sehrin diinyaca
bilinen {inlii kiiltiirel miraslaridir. Bu kiiltiirel miraslarin bazilar1 Hipodrom, Topkap1 Sarayi, Yildiz Sarayi,
Siileymaniye Camii ve gevresi, Kent Surlari, Bozdogan Kemeri ve Hali¢ 1985 yilinda Unesco Diinya Miras
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listesine alinmustir (Kahraman, s; 165).

Istanbul un kiiltiirel miras1 onun turizme gosterdigi katkinin esas etkenidir. 2012 yilinin Eyliil ay1 sonu itibariyle
Tiirkiye’ye gelen yabanci turistlerin %27,5'i Istanbul'u ziyaret etmistir. 2011 yiliyla kiyaslandigindaysa
Istanbul'u ziyaret eden yabanci turist sayisinda %16 lik bir artis goze ¢arpmaktadir (istanbul Kiiltiir ve Turizm
Miidiirliigii; 2012). Sehre gelen yabanci turistlerin olumlu istatistiklerine ragmen Istanbul yine de istedigi
rakamlara varamamustir. Ziyaret eden turist sayisina gore Istanbul 5-ci olmasina ragmen bu turistlerden elde
ettigi gelire gore 11-c1 sirada yer almaktadir. 6 basamak farkin olmasinin sebebi ise sehri ziyaret eden turistlerin
Istanbul’da kisa siire kalmasi ve az harcamasidir (TURSAB; 2012).

Tablo 1'de goriilecegi gibi, yabanci turistler seyahat i¢in lilkemizi en gok % 22.3'liik bir oranla tarihi ve kiiltiirel
degerleri gormek amaciyla Tirkiye'ye geldikleri anlasiimaktadir. Bu oran giiniimiizde de pek degisiklige
ugramamustir. Tarihi ve kiiltiirel degerleri % 17.6 ik bir oranla tabii degerler, % 16.5'lik oranla cografi yakinlik,
% 10.3’liik bir oranla, tabii ve milli park koruma alanlari izlemektedir (Zengin, 2006: 63 ).

istanbul'a Yénelik Kiiltiirel Turizm Talebi

Turizm talebi yeterli satin alma giiciine ve bos zamana sahip insanlarin turistik mal ve hizmetlerden belirli bir
piyasada belirli bir fiyata ya da bedelsiz olarak rasyonel ve ya irrasyonel nedenlerle belirli bir donemde satin
almaya ve ya yararlanmaya karar verdikleri miktardir (Bahar Emre, s. 3). Bir iilke i¢in turizm talebi
incelendiginde yurt i¢i ve yurt dis1 turizm talebi olmak iizere ikiye ayirmak miimkiindiir. Yurt i¢i turizm talebi,
bir iilke vatandaglarinin kendi ilkeleri iginde katilmak kaydiyla turistik ihtiyaglarini tatmine yonelik faaliyetleri
kapsar. Yurt dis1 turizm talebi ise, bir iilke vatandaslariin turistik ihtiyaglarini karsilamak amaciyla, yabanci
iilkelere seyahat edenlerden meydana gelen taleptir ( Batman ve Tiirkay s; 92).

Kiiltiir turistleri, yani kiiltiir turizminde seyahat eden kigiler bu seyahatler zamani gittikleri iilkelerin tarihi
eserler, geleneksel yiyecek-icecek varligi, dinlere yonelik kutsal degerlere sahip olmalarini isterler. Ancak
iilkelerin sahip oldugu kiiltiirel degerlerin farkli oldugu gibi kiiltiirel turizmde seyahat eden kisilerin ilgi alanlari

da farkli oldugu icin hangi degerlerin hangi turist i¢in 6ncelikli oldugunu tespit etmek zor olmaktadir (Uygur,
M. S. s; 10).

Istanbul'un sahip oldugu kiiltiirel zenginlik turistlerin istanbul'u segmesinin en baslica unsurlarindan biridir.
2000 yilindan sonra Istanbul’u ziyaret eden turist sayis1 2009 senesine kadar %219,6 oraninda artmigken; 2009
yilindan 2010 yilina %7,3 oranminda azalma gerceklesmistir. Istanbul’a gelen turist sayis1 bakimindan
Tiirkiye'deki pay1 2004 senesine kadar azalmig, bu oran 1994°te %29 iken, 2004°te %20’ye gerilemistir. Ancak
2004 yil1 sonunda bu oran artmaya baslamis, 2010 yilinda Istanbul’a gelen yabanci ziyaretgi sayis1 Tiirkiye’ye
gelen turist sayisimin %24°i olmustur. Istanbul’a 2010 yilinda 6.960.980 yabanci turist gelmistir (Istanbul
Kalkinma Ajansi, Tiirkiye ve istanbul Bélgesi nde Turizm, s; 28).
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Tablo 2. Ankete katilanlarin istanbul’u Bir Seyahat Destinasyonu Olarak Degerlendirmelerine iliskin Degerler

ifadeler Miikemmel Cok iyi iyi Fena Degil Kaotii Cok Kétii | Son Derece Kotii Ort. SP
F % F % F % f % f % | F % f % f %
Ozgiin kiiltiirel ve tarihi cekicilikler 299 41.2 229 315 81 112 | 32 44 8 11 - - - - 1.80 0.92
Biiyiileyici manzara 250 344 | 215 | 296 | 128 | 176 | 51 7.0 7110 |1 0.1 2 0.3 2.02 1.04
Alsveris olanaklarinin cekiciligi 201 21.7 191 263 147 | 20.2 67 9.2 19 | 26 4 0.6 - - 2.24 1.14
Insanlarin misafirperverligi. 208 28.7 196 27 11 15.2 79 109 | 23| 32 | 7 1.0 - - 2.25 1.21
Ozgiin mutfak. 180 248 | 221 | 304 | 146 | 201 | 75| 103 |12 | 17 | 3 0.4 1 0.1 2.26 1.09
Ozgiin kiiltiir. 158 218 | 235 | 324 | 143 | 19.7 | 60 8.3 14| 19 | - - 2 0.3 2.26 1.05
Gece hayati imkéinlar: 131 18 19 263 | 161 | 222 | 94 | 129 | 26| 3.6 | 3 0.4 3 0.4 2.53 1.18
Restoranlarin kalitesi. 131 18 209 28.8 | 194 | 26.7 77 10.6 17| 2.3 3 0.4 - - 2.44 1.06
Her biitceye uygun otellerin olusu. 112 154 196 27 183 | 252 |105| 145 | 20| 28 | 5 0.7 - - 2.58 1.11
Konaklama tesislerinin kalitesi. 104 143 | 213 | 293 | 179 | 24.7 | 102 14 27 | 3.7 | 2 0.3 2 0.3 2.60 1.12
Istanbul’a seyahat kolayhg. 118 163 | 212 | 29.2 | 170 | 234 |117| 161 |27 | 3.7 |12| 17 4 0.6 2.66 1.23
Yarali turistik bilgi olanaklari 101 139 | 192 | 264 | 195 | 269 |114| 157 |22 | 30 | 7 1 3 0.4 2.68 1.15
Dogal kaynaklarin gesitliligi. 710 | 98 | 187 | 258 | 215 | 296 |121| 167 |22 | 3 |5 | 07 1 01 | 277 | 107
Hizmet kalitesi. 59 8.1 173 | 238 | 226 | 311 |127| 175 |31 | 43 | 8 11 - - 2.87 1.08
'c)e‘;’gi‘l‘iigi-yap‘lab“e“k aktivitelerin | 73| 101 | 173 | 238 [ 173 | 238 |137| 189 |31 | 43 | 8 | 11 5 0.7 287 | 120
Sehirde rahat dolasmak. 62 8.5 174 24 211 | 291 |140| 193 | 24| 33 | 9 1.2 6 0.8 291 1.15
Yasam tarzinin modernligi. 53 7.3 178 | 245 | 207 | 285 |123| 169 |34 | 47 |14 | 19 3 0.4 2.94 1.16
Paranin degerli olmasi. 69 9.5 165 22.7 | 203 28 135| 186 |47 | 65 |10| 14 5 0.7 2.87 1.20
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istanbul hava alanindaki olanaklar 63 8.7 140 19.3 202 278 | 144 | 1938 42 | 5.8 8 11 1 0.1 2.98 1.15
;i‘;:fﬁﬁ’g?pla““ olanaklarinn 45 | 62 | 141 | 194 | 150 | 207 |164| 226 | 28| 39 | 9| 12 2 0.3 304 | 115
Girevlilerin yardim severligi. 75 | 103 | 158 | 21.8 | 147 | 202 |138| 19 | 45| 62 |26 | 36 9 1.2 306 | 1.39
Vize ve diger diizenlemeler. 62 85 | 117 | 161 | 216 | 298 |136| 187 |47 | 65 | 7 | 1 17 2.3 313 | 1.30
gj;:; i‘fa'k‘“ yabancilisan konusma | 29| 197 | 155 | 172 | 161 | 222 | 165| 227 |66 | 91 | 16| 2.2 8 11 316 | 135
istanbul sahili- su kaynaklaru. 66 91 | 119 | 164 | 168 | 231 |141| 194 |63 | 87 |20 | 28 15 2.1 323 | 1.40
Spor ve ozel olaylarin cesitliligi. 33 45 109 15 162 | 223 |195| 269 | 55| 76 |13 | 1.8 4 0.6 3.32 1.17
Alt yapi Kalitesi. 32 44 | 94 | 129 | 191 | 263 |181| 249 |70 | 96 |16| 22 6 0.8 340 | 1.19
Ekonomik gelismislik derecesi. 17 23 | 93 | 128 |223| 307 |207| 285 |56 | 77 |12| 17 10 1.4 3.43 1.10
Saghk imkanlarinmn yeterliligi. 30 41 | 100 | 138 | 177 | 244 |160| 22 |61 | 84 |24| 33 13 1.8 344 | 1.29
Sehrin giivenli olusu. 35 48 | 99 | 136 | 177 | 244 |194| 267 | 81| 11.2 | 33| 45 13 1.8 353 1.31
Sehrin temiz olugu. 26 36 | 90 | 124 | 202 | 27.8 |194| 267 | 90 | 124 | 20| 2.8 15 2.1 355 | 1.24
Istanbul haklanda genel izlenim. 135 | 191 | 235 | 324 | 178 | 245 | 73 | 101 |12 | 17 | - | - 2 0.3 2.36 1.04
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Yukarida bulunan Tablo 2’de miikemmelden son derece kotiiye asamali olarak yedili 6lgek iizerine yapilan
degerlendirmelere gore; Istanbul'un “6zgiin kiiltiirel ve tarihi gekiciliklere sahip olmasi1” ifadesini ankete
katilanlarm % 41,2'lik kism1 miikkemmel olarak deger vermislerdir. Yapilan ankette Istanbul' un sahip oldugu
kiiltiirel degerler, dogal ve tarihi yapilar yabancilarin goziinde Istanbul’'un miikemmel bir turizm destinasyonu
oldugunu belirtmistir (Uner, Giiger, Tasc1, s; 195-196).

Alternatif Turizm Kavram

3-S kavramina (Sea- Sun- Sand / Deniz-Giines- Kum) yo6nelik tatil turizmi diinya genelinde hali hazirda 6nemli
bir unsurdur. Ancak giiniimiizde turistlerin tatil anlayis1 ve secimlerinde kayda deger degisiklikler ortaya
ctkmaktadir. Turistler bu iicliiyii sunan ve asir1 derecede ticarilesmis bolgeleri, ge¢misle kiyasla daha az tercih
etmektedirler. Dolayisiyla an itibariyle, turistlerin tercihi deniz, kum ve giinesle kalmayip, bagka turizm tiirtine
gecis yapmaktadir (Altunel, s; 7). Yukarida belirtilen turistlerin gecis yapmis oldugu yeni turizm
tirtiniin tanim1 Alternatif turizm olarak bilinmektedir. Alternatif turizm kavraminin ortaya ¢ikartan temel
ozellikler, turizmin zaman gectikce olusan olumsuz etkilerinin gdze carpmasi, yeni turistik {irinler arayisinda
olan turist oranindaki artig, ekonomik ve gevresel etkenlerin 6nem kazanmasi ve turizm sektoriindeki genel
egilimlerin alternatif turizm iiriiniine dogru kaymasi olarak siralanabilir. Artan gelir seviyesiyle ayni zamanda
insanlarin turizm aktivitelerine katilmak {izere ayirdiklari gelir miktarinin artmasi iilkeler arasinda rekabetin
artmasina yol agmustir ( Yildiz ve Kalagan. s; 43).

Inan¢ Turizmi

Alternatif turizm tiirlerinden biri Inang turizmidir. Cesitli dinlere inanan kisilerin, dini ihtiyaglarmi karsilamak
gerekgesiyle inang ¢ekim merkezlerine yaptiklari seyahatlerin turizm kavrami igerisinde degerlendirilmesine
“inang turizmi” denir (Sahiner. T, s; 11). Insanlarin ~ dini inanclarin1  yerine getirmek
maksadiyla yaptiklar1 ve bu seyahatleri sirasinda turizm igletmelerinin mal ve hizmetlerini talep ederek,gegici
olarak konaklamalarindan dogan olaylar ve iliskiler biitiiniidiir {lk bileseni hac olan, dini turizm binlerce yil
oncesinden kalma en eski turizm bi¢imidir ( Tan. T, s; 6). Giiniimiizde insanlarin sahip oldugu teknoloji, ulagim
kolaylig1 eski zamanlarda mevcut degildi ve buna ragmen insanlar kutsal yerlere yolculuklar yapmaktaydilar.
Insanlarin bu basariya ulasmasidaki en biiyiik motivasyon kaynagi ise inangt1. (Tala, Padurean, s; 242 ).

Hac, geleneksel olarak bir tapinaga veya bir yere dini ayinleri gerceklestirmek veya yerine getirmek amaciyla
yapilmis manevi bir ihtiyactir. Ote yandan, dini turistler kiiltiirel nedenlerden dolay1 bu ziyaretler zamani motive
olmaktadirlar. Dini ziyaretler esnasinda dini turistler, hem hacilar hem de turistleri andirmaktadir ( Egresi, Kara,
Kesik, s; 67). Cok sayida insan hac ziyaretine gitmek istemektedir. Dini mekanlarda: geleneksel kiiltiirlerle
tanigsmak, dinlerin tarihi, yerel dini ritiieller, torenlere katilmak ve onlar hakkinda bilgi edinmekle insanlar hem
kiiltiirel agidan, hem de hac ziyareti yaparak manevi agidan aydinlanirlar (Shevchenko, Yufanova, s; 2).

Inang turizmindeki gelisme ile dini acidan 6nemi olan yerlere edilen ziyaretler artmustir; bu nedenle dini
seyahatlerdeki artisa bilim adamlari, hitkiimetler ve seyahat acenteleri son zamanlarda daha ¢ok dikkat etmeye
baslamistir. Basta inang turistlerinin ekonomik potansiyeli nedeni ile bu konuya olan ilgi artmistir. Sonug olarak
bugiin kutsal alanlar turizm kaynagi olarak goriilmektedir ve bu alanlar ile bu alanlardaki yapilar turizm
tanitiminda oldukga 6nemli rol oynamaktadir (Okuyucu, Somuncu, s; 630).

Inang turizmi geride biraktigimiz 30 yilda biiyiik gelismeler gdstermistir. En biiyiik gelisme, inang turizminin
yiikselmesidir ki, bu da 90’11 yillarda olmustur. Dini Konferans Birligi Bagkanina gore 1994 senesinden 2006
yilina kadar bu inang pazari 4.4 milyon turist sayisindan 14.7 milyona yiikselmistir (Giizel, 2010, s; 90).

Kiiltiirel Turizm

Kiiltiir kelimesinin tarihi hakkinda kisaca bilgi vermek gerekirse, kelime, Latincedeki “Cultura” ya da “Colere”
kelimesinden kaynaklanmaktadir. Kiiltiir kavraminin sahip oldugu &zelliklere bakacak olursak, birgok turist,
toplumlarin sahip oldugu kiiltlirleri 6grenme, tanima istegi icinde seyahat etmektedir. Turistlerin bu maksatla
yaptiklar1 kiiltiirel seyahat ve konaklamalar “kiiltiir turizmi” olarak tanimlanmaktadir. Insanlar ge¢miste var
olan medeniyetlerin izlerini goérmek istemelerinin yani sira kendi kiiltiirleri disindaki kiiltiirlerle de
ilgilenmektedirler (Uygur ve Baykan, 2007, s; 4).

Kiiltiirel mirasin ticari hayatin bir parcasi haline gelmesi ister istemez onun zarar gérmesini ve yipranmasini
saglar ve bu da onun simdiden baglayarak gelecekte karsilasa bilecegi tehlike olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Turizm planlamalar1 pek ¢ok kez tarihi ve tabii degerleri diisiinmeden yapilmaktadir ve bu da onlara zarar
verecek etkenlerden biri haline gelmistir. Kiiltiirel turizmin gelismesi beraberinde cevre kirliligine, giiriltii
kirliligine, trafigin artigina sebep olmaktadir (Oztiirk,2002, s; 7).

SONUC VE ONERILER

Son yillarda giderek artan bir seyir gosteren inang turizmine, 6zellikle 90°11 yillarda birgok tur operatdrii ve
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seyahat acentesi yonelmistir. Istanbul’un Batiyla Dogunun bulustugu yerdeki konumu, Avrupa iilkelerine
yakinligr onun gelen yabanci turist sayr oranimi bir hayli etkileyen unsurlardan biridir. Yabanci turistlerin
Istanbul’a gelmesinin en baslica nedenlerinden biri onun zengin kiiltiirel mirasa sahip olmasidir. Roma, Bizans
ve Osmanli Imparatorluklarinin bagkenti olmasi Istanbul'un icinde bir siirii tarihi mirasin olmasim
gostermektedir. Sehrin sahip oldugu camiiler, kiliseler, sinagoglar her dinden olan turistlerin Istanbul'u ziyaret
etmesinde rahatlik saglar. Her {i¢ dinin kiiltiirel degerlerini kendinde barindirmasina ragmen son on bes yil
igerisinde Tiirkiye'yi dini ve hac amagli ziyaret eden turist oran1 % 0.7°1 asamamustir.

Kitle turizmi igerisinde Tiirkiye'yi dini ve hac amagl ziyaret orani artsa da dogrudan Tiirkiye'ye hac amacl
gelen turist sayis1 bir hayli asagidir. Ancak Antalya, Izmir gibi sehirlere nazaran dinsel agidan gelisen
destinasyon Istanbul dur. Ne kadar gelisse de sahip oldugu kiiltiirel degerlere ragmen bu gosterici o kadar da i¢
acict degildir. Ciinkii dini turizm agisindan oldukga biiyiik potansiyele sahip olmasi onun daha ¢ok ziyaretci
kabul etmesini saglamalidir. Ancak bu potansiyele ragmen dini agidan az turist gelmesi bazi seylerin yolunda
gitmediginin gostergesidir. Bu nedenle ilgili bakanligin, kurum ve kuruluslarin yerel degerlerin ve inang turizmi
¢ekiciliklerinin korunmasi ve gelistirilmesi konusunda duyarli davranmasi gerekmektedir.
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