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Ozet

Destinasyon tanitimi genel anlamda, hedef kitle olarak belirlenmis olan turistlere yonelik olusturulan destinasyona ait turistik tiriin
ve hizmetlerin gorsel, isitsel materyaller kullanilarak kanallar vasitasiyla aktarilmasimi ifade etmektedir. Turistik tanitmanin
amagclar1 arasinda, turizm faaliyetlerine s6z konusu olan destinasyonun c¢ekiciliklerine dair turistlerin zihninde olumlu bir imaj
olusturma adina konumlandirma galismalari gerceklestirme 6nemli bir yere sahiptir. Ayrica, seyahat motivasyonlarini duyu yoluyla
harekete gecirme ve iriin/hizmetler hakkinda giincel bilgileri yayma da turistik tanitmanin amaclari arasinda siralanabilir. Bu
baglamda arastirmanin konusunu, destinasyonlarin resmi Instagram hesaplarinda yer alan tanmitimma iligkin gorsellerin
anlamlandirilmasi olusturmaktadir. Buradan hareketle arastirmanin amaci, Akdeniz ¢anaginda bulunan Tiirkiye ve Yunanistan’in
resmi Instagram hesaplarinda yer alan gorseller arasinda her destinasyon igin en ¢ok begeni alan ilk iki gorselin ¢6ziimlenerek
anlamlandirilmasidir. Bu arastirma, birer turistik destinasyon olarak Tiirkiye ve Yunanistan’i Instagram iizerinden takip eden
potansiyel turist olarak kabul edilebilecek kullanicilarin gérsellerde nelere dikkat ettigini ortaya ¢ikarmaktadir. Arastirmadan elde
edilen bulgularin sonuglarina goére, sosyal medya aracilig ile destinasyonlara ait gorseller {izerinden yapilan tanitimlarin bireyler
tizerinde etkili oldugu yorumu ortaya ¢ikmaktadir.
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Abstract

Destination promotion, in generally, refers to the transfer of touristic products and services of the destination created for the tourists
determined as the target audience, through channels using visual and auditory materials. The purposes of touristic promotion can
be listed as creating a positive image in the minds of tourists regarding the attractions of the destination where tourism activities
take place, positioning them, activating travel motivations through the senses, and disseminating existing information about
products and services. In this context, the subject of the research is the interpretation of the images related to the promotion in the
official Instagram accounts of the destinations. From this point of view, the aim of the research is to analyze and make sense of the
first two images, which are the most liked for each destination, among the images in the official Instagram accounts of Turkey and
Greece in the Mediterranean basin. This research reveals what the users, who can be considered as potential tourists, who follow
Turkey and Greece as touristic destinations, pay attention to the visuals. The study is considered important in terms of contributing
to more effective promotional activities for the next promotional materials by analyzing the meanings of the most liked images.
According to the results of the findings obtained from the research, it is interpreted that the promotions made through the visuals
of the destinations through social media are effective on individuals.
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1. Giris

1960’11 yillarda internetin temellerinin atilmasiyla paralel olarak teknolojide ve kitle iletigim
araglarinda da degisimler hiz kazanmistir. Bu degisimle beraber gazete, televizyon, radyo gibi
tek yonlii iletisim kurmada kullanilan geleneksel medya araglarindan, ¢cok yonlii iletisime imkan
tantyan dijital mecralarin kitle iletisim araclari (Erdem, 2020: s.13) olarak yaygin sekilde
kullanildig1r goriilmektedir. We are Social “2021 Kiiresel Dijital Raporu”na bakildiginda,
kiiresel anlamda sosyal medya kullanic1 sayisinin Ekim 2021 itibari ile 4.5 milyar oldugu
anlagilmaktadir (www.wearesocial.com). Kiiresel anlamda yasanan bu degisimler neticesinde
pazarlardaki rekabetin giderek yogunlagmasi, isletmeleri {iriin ya da hizmetlerinin
pazarlanmasinda cesitli kanallar araciligryla miimkiin olan en yiiksek oranda hedef kitlelere
ulastirma cabasi igerisine sokmaktadir. Karsilikli iletisime 6nem veren turizm sektorii rekabet
avantaj1 saglayabilmek ve ulasilabilirligi artirabilmek amaci ile kitle iletisim araglarindan
sosyal medyada yer almanin 6nemli dl¢iide fayda saglayacagini gorebilmektedir (Erdem, 2020:
s.22). Dolayistyla “Birer sosyal medya kullanicist olarak hem turistik {iriin tiiketicileri hem de
turizm igletmeleri tarafindan sosyal medya tiriin ve hizmetler hakkinda bilgi saglama ve toplama
ve de geri bildirim saglamada etkili bir ara¢ olarak kullanilmaya baslanmistir.” (Eryilmaz ve
Zengin, 2014: s.48).

Destinasyonlar da tipki turizm isletmeleri gibi turizm tanitiminda sosyal medyay1 etkili bir
pazarlama araci olarak kullanabilmektedir. Bu baglamda, arastirmada turizm tanitiminda sosyal
medyanin kullanimina yer verilmistir. Caligma alan1 olarak belirlenen Tiirkiye ve Yunanistan
destinasyonlarina ait tanitim gorsellerinin sosyal medya kullanicisi olarak turistlerin ilgisini
hangi anlamda ¢ektigini ortaya koymak hedeflenmistir. Arastirmanin amacina ulasabilmek i¢in
nitel arastirma yoOntemlerinde kullanilan gostergebilim deseni segilerek Roland Barthes’in
anlam semas1 gorsellerin ¢oziimlenmesinde kullanilmistir (Barthes, 2016). Calismada elde
edilen bulgular 1s181inda Tiirkiye ve Yunanistan’in resmi Instagram hesaplarinda yer alan
gorsellere ait ¢ikarimlarda bulunulmustur. En ¢ok begeni alan gorsellerin anlamlarini analiz
ederek sonraki tanitim materyalleri icin daha etkin tanitim ¢aligmalar1 yapilmasina katki
saglamasi agisindan ¢alisma 6nemli goriilmektedir. Bu baglamda, ¢alismanin literatiire 6nemli
bir katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

2. Kavramsal Cerceve

Sanayinin gelismesi ile yasam standartlarinin yiikselmesiyle beraber calisma sartlar1 da
agirlasmistir. Calisma hayatinin yogunlasmasi ile hizla degisen yasam sartlarina uyum
gostermeye ¢abalayan bireylerin eglenme, dinlenme, 6grenme gibi farkli nedenlerle kendilerine
ayirdiklar1 zaman daha kiymetli bir durum haline gelmeye baslamistir. Bu gibi nedenlerden
dogan gereksinimler insanlarin turizm faaliyetlerine olan talebini artirmaktadir. Yavuz ve
Karabag’a gore (2009), “iilkeler uluslararasi pazarlardaki mevcut turizm talebini ¢ekebildikleri
Ol¢iide turizmden faydalanabilmekte ve bunu gerceklestirebilmek i¢in sistemli iletisim, tanitim
ve pazarlama cabalari icerisine girmektedirler”. Turizm talebini olusturma ve bu talebi ¢ekme
yoniindeki bu durum, iilke ya da isletme bazinda diisiiniilebilecegi gibi destinasyon bazinda da
disiintilebilir (Duran, 2022: 5.628).

Bugiiniin kosullar1 ile turizm tanitimi, turistleri iiriin veya hizmet hakkinda bilgilendirmek,
turistin ona sunulanlarla kendisi arasinda baglanti kurabilmesini saglamak ve bu yonde
turistlere yonelik hazirlanan mesajlarin iletilmesi olarak degerlendirilmektedir (Ardi¢ Yetis,
2020). Kitle iletisim araglar1 turizm tanitimlarinda kritik rol oynamaktadir. internetin kiiresel
anlamda yayginlagsmasi ve teknolojinin gelismesi ile birlikte bu degisimler giindelik yasamin
vazgecilmez unsurlar1 haline gelmistir. Internet ve teknolojideki hizli gelismeler, bilgiye
ulasimi kolaylastirdig1 gibi internet kullanicilarinin sayisinda da artisa neden olmaktadir. Bu
nedenle internetin kullanicilara sundugu en yenilikgi kitle iletisim aracini, sosyal medya olarak
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ifade etmek miimkiindiir. Bu durumun farkina varan turizm isletmeleri ve destinasyonlarin
tiikketicileri harekete gecirmek, etkili iletisim kurmak ve giiven duygusunu asilamak gibi
amaglarla sosyal medyada yaptig1 paylasimlar taninirlig1 artirmakla birlikte bir ¢ekim giicii de
olusturmaktadir (Erdem ve Hassan, 2021: s.3). Bu baglamda, We are Social’in yayinlamig
oldugu “2021 Kiiresel Dijital Raporu’na gore, en ¢ok kullanilan sosyal medya araglari arasinda
besinci sirada yer alan Instagram platformu kullanici sayist 1.2 milyar olarak belirlenmistir.
Ayni raporda yer alan farkli verilere gore ise Instagram, Tiirkiye’de en popiiler kullanilan sosyal
medya araglar1 arasinda %89,5 oranla ikinci sirada yer almaktadir (www.wearesocial.com,
2021). Bu veriler, turizm tanitiminda sosyal medya araglar1 arasinda Instagram’in gii¢lii bir
tanitim platformu gorevi iistelenebilecegini gostermektedir.

Sosyal varliklar olarak insan var oldugu siirece iletisim de var olacaktir. Iletisimin
saglanabilmesi i¢in dile ve her toplumda 6zgiin olan, her toplumun kendine ait olan ortak mimik
ve jestlere gereksinim olmaktadir. Sosyal bir sistem olan ve bireyler arasi iletisimi miimkiin
hale getiren dogal diller, “g0sterge” olarak isimlendirilen sozciiklerin kendi i¢lerinde kurduklari
iliskilerden meydana gelmektedir. Gostergebilim kavraminin tam olarak ifade edebilmek igin
dogal diller disinda reklam afisleri, moda, mimari olusumlar, edebiyat, resim, miizik, sinema
vb. farkli unsurlardan olusan dizgeler 6rnek olarak verilebilir. Cesitli birimlerin kullanilmasiyla
(ses, yazi, gorintii, hareket, vb.) olusum asamasina gelen bu sistemler, sistematik kurallar
cercevesinde isleyen birer anlamli biitlinii ifade etmektedir (Rifat, 2019: s.12). Gostergebilim
terimi, dilbilim sozciiglinden yola ¢ikilarak ortaya atilmis olup ilk bakista “gdstergeleri
inceleyen bilim dal1” ya da “gdstergelerin bilimsel incelemesi” olarak tanimlanir (Gtiler, 2021:
s.7). Turk Dil Kurumu (TDK) Giincel Tiirkge Sozliikk’te (2021) ise gostergebilim, iletisim
amaciyla kullanilan her tiirlii gdsterge dizgesinin yapisini, isleyisini inceleyen bilim, im bilimi,
semiyoloji, semiyotik ve gostergelerin dildeki kullanimlar1 veya dille uygulanmasi olarak
tanimlanmaktadir.

Rifat (2019) gostergebilimi “gdstergeleri inceleyen bir bilim dali” seklinde tanimlamaktadir.
Buna ek olarak gostergebilimin “gdsterge” ve “bilim” kelimelerinin anlamsal boyutundan daha
fazlas1 oldugunu sOylemektedir. Bati dillerinde genellikle iki ayri1 terimle Fransizcada
Semiologie ve Semiotique terimleriyle karsilanan, kuramsal agidan farkli iki etkinlik alaninin
Tiirkgede bir tek terim altinda birlestirilmesi bdyle bir sorun yaratmaktadir. Giiniimiizde
dogrudan dogruya bildirisim amaciyla yaratilmis dizgelerdeki gostergeleri yine bildirisim
stirecindeki iglevleri agisindan arastiran ve dilbilimin betimleme yontemini kullanan etkinlik
alaniyla (semiyoloji), bir dizge igindeki anlamlarin olusumunu, iiretilis bi¢imini yeniden
yapilandiran ve bu amagcla kendine 6zgii bir kuram gelistiren etkinlik alanini (semiyotik),
Tiirk¢ede ayni terimlerde belirtilseler de birbirinden ayr1 oldugu bilinmelidir (Rifat, 2005).

Gostergebilim kavrami iizerine Eskicag’dan baslayarak ¢esitli diisiinceler ortaya ¢ikmus, 1.0. 3.
yy’da Stoaci1 filozoflarin ilk kez bir “anlam kuram1” olusturmalarina iligskin dnemli goriisler 6ne
striilmistiir. Ortagcag’da felsefe kapsami icerisinde kalmistir (Guiraud, 1994). 17. ve 18. yy’da
yine felsefe ve dil kuramlarinin tasarlandigi donemlerde John Locke ilk kez Semiotic terimini
kullanmigtir. 19. yy. sonlarinda gostergebilimin bir bilim dalina doniismesini saglayan en
onemli isim ABD’den Charles Sanders Peirce’dir. Peirce, biitiin olgular1 kapsayan bir
gostergeler kurami tasarlamis ve mantikla 6zdeslestirdigi bu kurama Semiotic adin1 vermistir.
Ayni donemde Semiology terimini Avrupa’da ilk kullanan Isvigreli dilbilimci Ferdinand de
Saussure olmustur (Denkel, 2003). 20. yiizyilin ortalarina kadar gostergebilim kuramlari:
felsefede Ernst Cassier, Bertrand Russel; mantikta Rudolf Carnap, Charles Morrice; dilbilimde
Roman Jacobson, Eric Buyssens ile cesitli sosyal bilim disiplinleri arasinda gelisme
gostermistir (Chomsky, 2002). Yirminci yilizyilin ikinci yarisinda ise Roland Barthes, Julia
Kristeva, Philip Sollers gibi isimler gostergebilimin ayri bir disiplin haline gelmesini
saglamiglardir.
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Altinbiiken (2014) gostergebilim yonteminin amacini, bir anlam ifade eden biitiinlerde
gostergeler arasi baglantilar1 inceleyip anlamin bilgiye yeni bilgi ekleyerek iiretilme siirecini
betimlemek olarak ifade etmektedir. Gostergebilim bircok konu ile ilgilendigi i¢cin konusu
iletisimi kapsayan her seyi inceleme alani (Parsa ve Parsa, 2012: s.2; Erkman, 1986: 5.22) olarak
gormektedir. Ayni zamanda gostergeler arasinda bir iliski kurarak iletisimin nasil saglandigin
gosteren sistemi arastirmaktadir. Bu baglamda bakildig1 zaman, gostergebilimin nitelik tizerine
egildigi, nicelik ile ilgilenmedigi anlasilmaktadir. Parsa ve Parsa (2012: s.2) bunun nedenini,
gostergelerin sosyal yap1 ve bireyler i¢in tasidigi anlamin kiymetli olmasina baglamaktadir.

Gostergebilim anlamin nasil olustugu, goriinenin disinda asil anlamin neyi ifade ettigi ve
anlamsal diizeyde diiz boyuttan gizil yani sakli olan boyuta nasil gecildigi ile ilgilenmektedir
(Civelek ve Tirkay, 2020: s.773). Gostergebilim, anlamlandirma silirecinin nasil
gerceklestigini, gosterilen anlamin disindaki gercek anlami ortaya koymaya calisir. Herkesce
ayni goriinen ve bilinen diiz anlamin digina ¢ikarak derin yani yan anlama erigme siirecini
kapsamaktadir. Bu siire¢ igerisinde ise gostergelerden yola c¢ikarak okuma yoluyla
coziimlemeler yapmayr miimkiin kilmaktadir. Bu okuma 6znel olsa da kiiltiirel/toplumsal
kodlarin ¢6zlimlenmesi nedeniyle aynm1 zamanda belli miktarda objektiflik de tagimaktadir
(Civelek ve Tiirkay, 2020: s.774).

Diiz anlam bir gostergenin igerik ve ifadesini baglayan bir bagintiy1 ifade ederken yan anlam
ise bir gostergeyi daha fazla igerigin ifadesi olarak belirtmektedir (Rigotti ve Rocci, 2006).
Diizanlam ve yananlam kavramlari Roland Barthes’in kuramina dayanmaktadir ve bunlar kiiltiir
kavrami ile olduk¢a yakindan baglantilidir (Caglar, 2012: s.26). Barthes’in kuraminin
temelinde; diizanlam ve yananlamdan diizeylerinden olusan anlamlandirma ile mit kavram1 yer
almaktadir.

Sekil 1. Roland Barthes’in Anlam Semasi

Giisterge

Dogal Yapay (Belirtkeler)
Belirh Sempiom Yansilan Saymaca

Gérilntasel Giisterge  Simge

/N LN

Fotograf iic;nogra\f; Dil Dusi j)ilse!

Medenh  Nedensiz Nedenli  Nedensiz
Kaynak: Oztiirk ve Onciier Civici, 2018: 5.79.

Barthes’a gore “ilk dizge diiz anlam diizlemini, ilk dizgeyi de kapsayan ikinci dizge ise yan
anlam diizlemini olusturur. Gosteren, gosterilen ve gostergeden olusan ilk dizge okuyucuya diiz
anlami vermektedir. Diiz anlam, anlamlandirma diizeyinde ilk sirada yer almaktadir ve temel
diizeyde bir anlam ifade etmektedir. Yan anlam diizlemi ilk dizgenin gostergesini kendi
dizgesinin gostereni haline getirir, boylece diiz anlam diizlemini kapsar. Yani, diiz anlamda
gosterge halindeki nesne yan anlamda gosterilen halini alir. Gosteren ve gosterilenden olusan
bir dizgedir. Yan anlam, insanin tarih ve kiiltiir diinyasin1 bir dizge igerisinde ele almasini
saglar. Mit ve cagrisim boyutlarina sahip oldugu i¢in 6znel yorumlari ve sosyokiiltiirel
durumlar icerir ve ideolojilerin, anlatilarin ¢oziimlemesinde kullanilir (Oztiirk ve Onciier
Civici, 2018: 5.79).
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Sekil 2. Gosterge Tiirleri

pigim

Gdsteren

Kaynak: Guiraud, 1999.

Sekil 2°de yer alan gostergelerin siniflandirilmasi semasina gore, gostergeler dogal ve yapay
gostergeler olarak ikiye ayrilmaktadir. Guiraud (1999: 25) dogal gostergelerin daha ¢ok doga
ile iligkili baglantilart oldugunu belirtmektedir. Ona gore, yapay gostergeler, yansitan ve
saymaca olarak kendi i¢inde ikiye ayrilmaktadir ve yansitan gostergeler i¢in “olan1 oldugu gibi
dogrudan yansitma” ifadesini kullanmaktadir. Goriintiisel gostergeler fotograf ve
ikonografilerden olusmaktadir. Saymaca olarak adlandirilan gostergeler ise simgelerden
olugmakta ve dilsel ve dilsel olmayan gostergeleri icermektedir (Giinay, 2008: s.3).

Yukarida oOzetlenen bilgilerden yola ¢ikilarak gostergelerin sundugu anlamlarin ortaya
¢ikarilmasinda tanitim amagh kullanilan gorsellerin 6nemli oldugu sdylenebilir. Bu anlamda,
son zamanlarda yogun gorsel paylagiminin yapildig1 sosyal medya mecralari, hedef kitleye
ulastirilan gorsellerde anlam incelemesi yapilmasi agisindan oldukc¢a uygun ortamlar olarak
nitelendirilebilir.

3. Yontem

Literatiirden derlenen bilgiler dogrultusunda bu caligmada, Roland Barthes’in anlam
semasindan hareketle sosyal medya araglarindan Instagram baz alinarak destinasyon
tanittiminda gostergebilimsel bir analiz gerceklestirilmistir. Arastirmanin amaci, Akdeniz
canaginda bulunan Tiirkiye ve Yunanistan’in Instagram hesaplarinda yer alan gorseller arasinda
her destinasyon i¢in en ¢ok begeni alan ilk iki gorselin ¢oziimlenerek anlamlandirilmasidir.

Arastirmanin yontemini sosyal bilimlerde siklikla kullanilan nitel arasgtirma yontemleri
olusturmaktadir. Nitel arastirma yiiritiilmesinin baslica sebebi, sosyal olgular1 bagl
bulunduklar1 ¢evre igerisinde aragtirmay1 ve anlamay1 6n plana ¢ikaran bir yaklasim olmasidir
(Yildirim, 1999). Arastirmada yorumsayici bir yaklagimla s6z konusu gorsellerin analiz
edilmesi icin nitel arastirma ydntemlerinden gostergebilim deseni uygulanmistir. Segilen
gorsellerin ¢oziimlenmesinde gostergebilim onclilerinden Barthes’in (2016) “anlam semas1”
teknigi kullanilmistir. Calisma alaninin belirlenmesinde Bahar ve Kozak’in (2005) “Tiirkiye
Turizminin Akdeniz Ulkeleri ile Rekabet Giicii Acisindan Karsilastirilmast” isimli
calismalarindan faydalanilmistir. Arastirmacilarin, sektor temsilcileri ve yabanci turistlere
uyguladiklar1 anketin bulgularina gore, Tiirkiye’yi en ¢ok karsilastirma yapma egiliminde
olduklart iilkeleri siralamislardir. Buna gére, ilk bes iilke sdyledir: Ispanya, Yunanistan, italya,
Fransa ve Kibris (Bahar ve Kozak, 2005: s.144). Bu ¢alismada karsilagtirma yapabilmek i¢in
Tiirkiye ile beraber resmi sosyal medya hesaplar lizerinden incelemeye alinacak destinasyon
Yunanistan olarak belirlenmistir.

Aslan (2021)’in arastirmasina gore, sosyal medya hesaplar1 arasinda bulunan Instagram’i
kullanan insanlarin %81°1 iirlin ve hizmet aragtirmasi yapmak i¢in kullanmaktadir. Ayni
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aragtirmanin sonuglarina gore, Instagram’in tanitim amacl potansiyel reklam erigimi 1,16
milyar kullaniciya ulasmistir. Bu sonuclara dayanarak, sosyal medya olarak bu arastirmada
Instagram secilmistir. Bu dogrultuda, gorsel verilerin toplanmasi agamasinda ¢aligma alani olan
Yunanistan icin “visitgreecegr” ve Tiirkiye i¢in “goturkiye” hesaplar1 incelenmistir.
Arastirmanin sonraki asamasinda, sayfalarin dinamik olmasi sebebiyle tarih sinirlandirmasina
gidilmistir. Bunun i¢in, gorsel segmede arastirma sorunsalinin belirlendigi giin olan 15.11.2021
tarihine kadar mevcut bulunan gorseller arastirmaya dahil edilmistir. Her bir destinasyon i¢in
bu tarihe kadar en ¢ok begeni ve yorum alan ilk iki gorsel secilerek toplamda dort gorsel
incelenmistir. Bu gorseller, oncelikle Tiirkiye ve Yunanistan destinasyonu igin iki yazar
tarafindan ayr1 ayri1 analiz edilerek kendi arasinda yorumlamaya tabi tutulmustur. Daha sonra
analizler her bir yazar tarafindan incelenerek iki tur halinde tekrar degerlendirilmistir. Bu
asamada her bir yazar kendi ifadeleri disinda, diger yazarlarin ifadelerini yorumlayarak
arastirmanin gecerlik ve giivenirligi artirilmaya calisilmigtir.

4. Bulgular
Destinasyonlarin Instagram hesaplar1 {izerinden yapilan ¢éziimlemeler sonucunda, elde edilen
bulgular agagida verilmektedir.

Coziimleme 1.

Gosteren Gosterilen
Diiz anlam
. Yan anlam
Kim ya da ne Derin ant
gdsteriliyor? erum antam
*Panoramik *Mistik bir doku
goriintil *Tarihi yap1
*Mavi deniz *Dini Cekicilik
Panoramik goriintitye sahip manastir Ugurum *Biiyilii manzara
fotografi *Manastir *Huzur
#Gokyiizii *Doga
*Bulutlar *Berraklik
*Aydinlatma *Saflik
*Doga *Sessizlik
*Koy *Kacisg
*Yalnizlik

Yunanistan’in “visitgreecegr” isimli Instagram hesabindan en ¢ok begeni alan (17.702 begeni,
124 yorum) ilk gorselin diiz ve yan anlaminda (Gorsel 1), panoramik goriiniime sahip deniz
manzarasi ve dik bir ugurum iizerine insa edilmis beyaz bir manastir dikkat cekmektedir. Mistik
bir goriiniime sahip bu gorselde yer alan renkler ve tonlarin canliligi gorseli daha da ilgi ¢ekici
hale getirmekledir. Bununla birlikte, gokyiiziinde gbéze c¢arpan parlak beyaz tonlarindaki
bulutlar saflig1 ve berraklig1 yansitirken yumusak tonlarda kullanilan parilti ise gorsele sanatsal
bir tablo niteligi kazandirmaktadir. Dolayisiyla bu gorsel ile yapilan tanitim, potansiyel turist
kitlesinin zihinlerinde tarihi derinligi yansitan kayaliklarla biitiinlesmis manastirin biiytili

dogasini, panoramik manzarasini ve dini yapisinin 6n plana ¢ikarilmasina katki saglamaktir.
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Gorsel 1. Amorgos Hozoviotissa Manastiri

Kaynak: visitgreceegr, 2021

Coziimleme 2.

Gésteren Gosterilen
Diiz anlam Yan anlam
Kim ya da ne .,
gosteriliyor? Derin anlam
*Turkuaz tonlar *Huzur
*Koy *Sakinlik
*Renkli binalar *Haz
Turkuaz deniz lizerinde konumlanmis tekne :I"l;ekne *Té_n}ia.l,lk
fotografi asaba *Biiylilii manzara
*Dag *Seyahat istegi
*Berrak Deniz *Geleneksel mimari
*Temiz Doga *Kiiltiirel Doku
*Yapilagma
*Canlilik
*Samimiyet
*Birliktelik

Yunanistan’in “visitgreecegr” isimli Instagram hesabindan en ¢ok begeni alan ikinci gorselin
(19.124 begeni, 173 yorum) diiz ve yan anlaminda (Gorsel 2) ilk gbze ¢arpan imgenin, mavi ve
yesil tonlarindaki berrak deniz suyu iizerinde duran teknenin oldugu goriilmektedir. Kartpostali
andiran bir goriintiiye sahip, dag yamacina kurulmus olan renkli binalar ise geleneksel mimari
ile iliskilendirilmistir. Ziimriit ve mavi tonlarinin hakim oldugu gorsel adeta huzur ve sakinligi
cagristirmaktadir. Fotografta yer alan her bir 6ge, algilama ve anlam boyutuna derinlik
kazandirarak, potansiyel turistleri destinasyona ¢gekmektedir. Miitevazi bir goriiniimii yansitan
koy, biiyiilii manzaras1 ile hedef kitle iizerinde harekete gecirici bir seyahat istegi
uyandirmaktadir. Gorselin agiklama kisminda yer alan “biiyiileyici manzarasi ile kalbinizi
calacak” sdzlerine yer verilmis olmasi da o bolgenin duyusal islevine vurgu yaparak, potansiyel
turist kitlesi lizerinde merak duygusunu uyandirma amacina ulasmaktir. Bu fotograftaki yan
anlam gostergeleri, tanitimin diiz anlamina iliskin 6nemli bir vurguyu icermektedir. Bu vurgu;
turkuaz sulara sahip miitevazi bir kasaba koyunda, doganin iyilestirici giiclinii tekne gezintisi,
ylirliylis, fotografcilik gibi ilk akla gelen aktivitelerle kesfetme ¢agrisimini icermektedir. Bu
cagirigim, hedef kitlenin seyahat motivasyonunun canlandirilmasi noktasinda ele alinan
destinasyona 6nemli bir puan kazandirmistir.
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Gorsel 2. Parga, Epirus
Kaynak: visitgreecegr, 2021

Coziimleme 3.

Gosteren Gosterilen
Duz anlam Yan anlam
Kim ya da ne Deri I
gosteriliyor? erin antam
*Koy *Temiz bir ¢evre
*Kayaliklar *Bozulmamis dogal
*Berrak bir deniz giizellik
Koydan deniz iglerine dogru giden teknedeki *Kano *Kesif ruhu
insanlarin fotografi *Kano gezintisi yapan *]zole bir tatil
bir kadin ve bir erkek *Sonsuzluk hissi
*Birliktelik
*Enerjik
*{¢sellik
*Kisisel deneyim
*Huzur
*Keyif

Bir destinasyon olarak Tiirkiye’ nin tanitim amagli erisime sunmus oldugu devlet destekli resmi
Instagram hesabi olan “goturkiye” hesabindan en ¢ok begeni alan (146.380 begeni, 280 yorum)
ilk gorselin (Gorsel 3) diiz anlamina bakildiginda; derin acili ve yukaridan ¢ekilmis berrak bir
Ege koyunda denizin i¢ kesimlerine dogru gezinti gergeklestirmeye hazirlanan turuncu
tonlara hakim bir kano tizerindeki ¢ift goriinmektedir. Gorselin yan anlami incelendiginde;
denizin berrakligiin ve koy diplerinin tertemiz olmasinin, destinasyonun bozulmamis dogal
bir ¢evreye sahip oldugu hissini uyandirmaktadir. Turkuaz tonlarindan baglayan denizin rengi
iclere dogru derinlige bagl olarak koyu mavi rengini almaktadir; bu da yan anlamda dogaya
vurgunun yani sira sonsuzluk ve igsellik hissinin uyandirilmak istendigini ifade etmektedir.

8 JRTR



Journal of Recreation and Tourism Research /JRTR 2022, 9(2), 1-13

Kayaliklarla ¢evrili koyun yukaridan ve derin acili ¢ekilmis olmasi mekan algisini da
derinlestirmekte macera ve kesif ruhunu yansitmaktadir. Gorselde bir kadin ve bir erkekten
olusan kanodaki ¢iftten bagka insan bulunmayis1 ve bir koyda ¢ekilmis olmasi izole bir tatil
mesaj1 igermektedir. izole tatil vurgusunun yam sira, aynm1 zamanda giftlerin tatil siirecinde esli
olarak kano gezintisi yapiyor olmalar1 birliktelie vurgu yapmaktadir. Gorselde yer verilen
turuncu ve gri tonlarina hakim kanonun uyandirdigi his ise enerjik, canlandirici ve heyecanl
bir tatil mesaj1 igermektedir. Siralanan diiz ve yan anlamlara bakildiginda gorselin “goturkiye”
hesabinda almis oldugu yiiksek begeni ve yorum sayisim agiklamaktadir. Ozellikle pandemi
stireci ve 2021 yili igerisinde Tirkiye denizlerinde yasanan miisilaj sorunu goz Oniine
alindiginda, temiz bir doga ve izole bir tatil vurgusunun yapilmis olmasinin bu yiiksek erisimi
aciklayan temel sebepler oldugu diisiiniilmektedir.

Gorsel 3. Ege Denizi

Kaynak: goturkiye, 2021

Coziimleme 4.

Gosteren

Gosterilen

Adalarn, denizin, kiyinin, bdlge yerleskelerinin goriindiigii
arkas1 doniik bir kisinin i kisilik kahvalti masasia
oturdugu tepeden ¢ekilmis bir fotograf

Diiz anlam
Kim ya da ne gosteriliyor?

Yan anlam
Derin anlam

*Kiyi

*Mavi deniz

*S1§ agaclarla kapl adalar
*Yatay yerleskeler

* Arkas1 doniik oturan bir
adam

*Portatif kahvalt1 masasi
*Domates, hamur isi,
peynir ve gay

*Sar1 beyaz tonlarda
portatif sandalyeler

*Kartpostallar1 andiran
manzara

*El degmemis ormanlara
sahip oldugunu diigiindiiren
ada goriintiileri

*Yerel halkla yakin temasa
miisait bir destinasyon
*Seyir keyfi

*Arkadaglik vurgusu
*Tiirk kahvaltisina
gonderme

*Rahatlik
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*Berrakliktan sisli bir *Ozgiirliik

havaya ge¢is *Sonsuzluk

*Temiz Doga *Gizemli atmosfer

*Kumsallar *Dogal ve temiz bir ¢cevre
*Agaclarin kesilmesi
*Medeniyet
*Giivenlik

“goturkiye” hesabindan sec¢ilen en ¢ok begeni almis olan (27.526 begeni, 237 yorum) ikinci
gorselin (Gorsel 4) diiz anlaminda, olduk¢a yiiksek bir acgidan cekilmis genis bir Fethiye
manzarasi oldugu goriilmektedir. Gorsel icinde kiy1, deniz, adalar, yerleskeler, insan, kahvalti
gibi pek ¢ok gosterge yer almaktadir. Gorselin yan anlami incelendiginde; yakin agidan net
goriintiilerle baslayan gorsel, uzak acilara bakildiginda sisli ada goriintiileriyle gizemli bir
atmosfer uyandirmaktadir. Bu durum, izleyicide gdstergenin merak hissini uyandirmaktadir.
Gosterenin genis ve uzun acili verilmis olmasi, bolgenin manzara seyrine elverisli oldugu
mesajint icermektedir. Denizin maviliginin koyu tonlarda olmasi si1g sulara isaret ederken
adalarda goriinen sik agagliklar ya da ormanlar, kesfetmeyi bekleyen dogal giizelliklere vurgu
yapmaktadir. Gosterenin acili verilmis olmasi, kiyr ve sahilin tamamimin goriilebilmesine
olanak tanimaktadir, bu da izleyicinin zihninde mekan algisinin kolayca olugmasin
saglamaktadir. Gosterenin oldukga yiiksek bir yerden g¢ekilmis olmasi ve gorselin bittigi
kisimlarin denizle devam ediyor olmasi sonsuzluga ve oOzgiirliige cagrisim yapmaktadir.
Yerleskelerin kiy1 kesimine yakin konumlandirilmis olmasinin gosterende yer almasi, yerel
halkla yakin temasa olanak taniyan bir destinasyon vurgusu yaparken yerlesim yerlerinin yatay
olmas1 manzaray1 daima 6n planda tutmanin amaclandigini ifade etmektedir. Gorselin yakin
planinda diiz anlamda goriinen portatif masa ve sandalyeler, 6zellikle anlik ve plansiz hareket
etmeyi seven Ozglir ruhlu ve geng hedef kitleye hitap edildigi mesajin1 icermektedir. Masa
iistiinde bulunan domates, hamur isleri, peynir ve ¢ayin Tiirk kahvaltisinin diiz degigsmecesi
olarak kullanildig1 goriilmektedir. Arkas1 doniik oturan erkegin, yine rahatlik ve ozgirligii
ifade ettigi ve li¢ kisilik masanin da arkadasliga vurgu yaptigi sdylenebilir. Plansiz ve
sevdikleriyle seyahat etmek isteyen bireylere hitap eden gorselde bu anlamda Tiirkiye’nin essiz
kiyilarina ve mutfagina gonderme yapilarak seyahat motivasyonu olusturulmaya calisildigi
paylasilan gorselden anlagilabilmektedir.

Gorsel 4. Fethiye/Mugla

Kaynak: goturkiye, 2021
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5. Sonug¢ ve Oneriler

Destinasyon tanitimi, turizm pazarlama stratejilerinde basvurulan 6énemli konulardan birini
olusturmaktadir. Giiniimiizde tanitim faaliyetlerinin yiiriitiildiigli mecralarin basinda, hedef
kitlelere erisimi kolaylastiran sosyal medya aracglar1 gelmektedir. We are Social “2021 Kiiresel
Dijital Raporu”na gore, kiiresel anlamda sosyal medya kullanici sayis1 Ekim 2021 itibari ile 4.5
milyar iken Instagram kullanic1 sayis1 1.2 milyardan olusmaktadir (www.wearesocial.com,
2021). Bu veriler, gerek kanaat onderleri (Influencer’lar) gerekse destinasyon resmi hesap
yoneticileri aracilifiyla turizm tanitim faaliyetlerinin Instagram platformunda etkili bir sekilde
yiiriitiilebilecegine isaret etmektedir. Nitel arastirma desenlerinden biri olan gostergebilimin,
ozellikle sosyal medyada siklikla yer verilen gorsellerin yorumlanmasinda tercih edilmesi
aragtirma bulgularim1 anlamlandirmak acgisindan Onemli goriilmektedir. Bu dogrultuda
arastirmanin amaci, Akdeniz ¢anaginda bulunan Tiirkiye ve Yunanistan’in devlet destekli resmi
Instagram hesaplarinda yer alan gorseller arasinda her destinasyon i¢in en ¢ok begeni alan ilk
iki gorselin ¢oziimlenerek anlamlandirilmasidir. Literatiir taramas1 sonucunda destinasyonlarin
tanitim amacli gorsellerinin yer aldig1 sosyal medya hesaplarina yonelik gostergebilimsel bir
analize rastlanilmamustir; bu durumun, bu caligmanin literatiire olan katkisin1 ve Onemini
artirdig1 diisliniilmektedir. Tiirkiye destinasyonunun tanitim amagli erisime sundugu Instagram
hesab1 olan “goturkiye” ve aymi amagla erisime agilmis olan Yunanistan destinasyonunun
Instagram hesab1 olan “visitgreecegr" iizerinden, Barthes’in anlam semas: kullanilarak
yiritiilen gorsel gostergebilim ¢oziimlemesi gerceklestirilmistir.

Bu sartlarda elde edilen sonucglara gore, Yunanistan’in gorsellerinin anlamlandirilmasinda
belirgin olan unsurlar; yapilasma, samimiyet, canlilik, mistisizm, otantiklik, sessizlik, kagis,
tarthi yapt ve Kkiiltiirel degerler, inang¢ turizmi vurgusu iken Tiirkiye’nin gorsellerinin
anlamlandirilmasinda belirgin olan unsurlar; temiz ve bozulmamis bir doga, macera tutkusu,
kisisel deneyim, huzur, keyif, medeniyet, giivenlik, izole destinasyon algis1 ve genc¢ kusak
vurgusu olmustur. Iki destinasyonun gorsellerinde ortak olarak anlamlandirilan unsurlar ise;
berrak Ege denizi, panoramik goriiniis ve dogal giizellikler olmugstur. Tiirkiye’ nin goérsellerinin,
Yunanistan’in en ¢ok begeni alan gorsellerine kiyasla daha ¢ok begeni almis olmasi, Covid-19
pandemi siirecinin turizm sektoriine bir etkisi olarak izole destinasyonlara seyahat etmenin
Oneminin anlasildigina isaret etmektedir. Bu sonucun nedenleri arasinda, Tiirkiye’de
pandeminin baslamas1 ile beraber hizla yiiriirliige konan “Gilivenli Turizm Sertifikas1”
uygulamasinin turistler iizerinde yarattigi olumlu etki de gosterilebilir. Bu ¢ikarimdan
hareketle, sosyal medya araciligi ile turizm destinasyonlarina ait deger ve 6zellikleri, ilgi ¢ekici
fotograf kareleri ile tanitmanin ¢ekicilik unsurunu 6n plana ¢ikaran etkili bir strateji olabilecegi
diisiiniilmektedir. Elde edilen sonuglara gore gelecekteki calismalara oOneri olarak,
destinasyonun yani sira, turizm isletmeleri 6zelinde de gostergebilimsel analizler yapilabilir.
Ayni turistik iiriin ya da hizmetleri benzer hedef kitlelere pazarlamay1 amaglayan turizm
faaliyeti yiirliten kurum ve kuruluslar, kitle iletisim araclar1 (web sitesi, bloglar, brosiirler,
sosyal medya vb.) vasitasiyla rakiplerden farklilagmak amaciyla bu analiz teknigini kullanarak
veri elde edebilir. Bu oneriler dahilinde gelecekte yapilacak ¢aligmalarda, nitel yontemlerin
yan1 sira daha genellenebilir sonuglar elde edilebilmesi adina karma ve nicel yontemlerin de
kullanilmas1 gerekli goriilmektedir.
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Etik Kurul izni

Makalede etik kurulu izni ve/veya yasal/6zel izin alinmasini gerektiren bir durum yoktur.
Calismayla ilgili veriler ikincil veri olarak elde edilmistir.

Katki Oram Beyam
1.Yazar: %40

2.Yazar: %40

3.Yazar: %20

Cikar Catismas1 Beyam

Makalenin yazarlar1 arasinda ¢ikar catismasi bulunmamaktadir.
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