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Turistik tiiketicilerin tercihlerindeki degisimler klasik turizm tiirlerine olan ilgiyi azaltmakla
birlikte ¢evreye duyarli ve bilingli turistlerin olusmasimi da beraberinde getirmistir. Bilingli
turistler, diger turizm tiirlerinden farkli olarak turistik {iriin tiiketiminde de farklilagmaya
gitmektedir. Bu c¢alismanin amacmi tarim turizmi isletmelerinde iretilen {riinlerin
belirlenerek, pazarlama ve markalagsma yolunda yapilanlarin ve planlananlarin tespiti
olusturmaktadir. Bu kapsamda Tiirkiye genelindeki TaTuTa isletmeleri (n=94) calisma
problemine dahil edilmis, tarimsal/hayvansal {iriin tireterek satigim gergeklestiren 12 tarim
turizmi  isletmesi Dbelirlenmistir. Yapilan ¢alismalar incelendiginde tarim turizmi
isletmelerinin, tarimsal/hayvansal {iriin tretmeleri bazinda pazarlama ve markalasama
caligmalarini  degerlendiren bir ¢alismaya heniiz rastlanamamugtir. Tarim turizmi
faaliyetlerinden biri olan tarimsal/hayvansal {iriin pazarlama faaliyetinden hareketle galisma
sorunu olusturulmustur. Calisma sonuglart genel olarak degerlendirildiginde bolgesel bazda
iretilen {riinlerin farklilastigi, pazarlama ve markalasma adina g¢esitli faaliyetlerin
yiriitiildigi, tarimsal {riinlerin hayvansal iriinlere oranla daha fazla pazarlandig
goriilmiistiir. Genel olarak isletmelerin pazarlama faaliyetlerinde {izerinde durduklar
unsurun organiklik oldugu sonucuna varilmistir. Bunun yani sira Tiirkiye genelindeki tarim
turizmi isletmeleri sayisal olarak goz Oniine alindiginda iiriin pazarlamasina iliskin olarak
yetersizliklerin oldugu da tespit edilmistir.
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Agricultural tourism allows for diversification of tourism and seasonality. Changes in the
preferences of touristic consumers have reduced the interest in classical tourism types and
brought about the formation of environmentally conscious and conscious tourists. Conscious
tourists, unlike other types of tourism, go on to differentiate the consumption of tourist
products. The purpose of this study is to determine the products produced in agricultural
tourism enterprises and to determine what is done in the way of marketing and branding.
TaTuTa enterprises across Turkey in this context (n = 84) were included in the studies is the
problem of agricultural/animal products, produce 12 agrotourism properties were
determined. When the studies are examined, it has not yet been found a study evaluating
marketing and branding studies on the basis of agricultural tourism enterprises producing
agricultural/animal products. The problem of working with agricultural/animal product
marketing activities, which is one of the agricultural tourism activities, has been established.
When the results of the study are evaluated in general, it is seen that the products produced
on a regional basis are different, marketing and branding activities are carried out, and
agricultural products are marketed more than animal products. In addition to its agricultural
tourism business in Turkey in general it was found to be related to the inability of local
product marketing.
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1. Giris

Turistik tiiketicilerin tercihlerindeki degisimler klasik turizm tiirlerine olan ilgiyi azaltmakla
birlikte dogaya saygili turizm yaklagimlarinin 6n plana ¢ikmasmi beraberinde getirmistir.
Dogaya geri doniis istegi ve bunun paralelinde ortaya ¢ikan dogal olani tiiketme motivasyonu
giderek daha biiylik topluluklarin temel idealini olusturmaya baglamistir. Kirsal turizmin
temel ¢ekiciligini, insanlarin kentlesmis giinliik hayatlarinin disina ¢ikmasina imkan saglayan,
dogaya daha yakin, yerele 0zgii yasam tarzinit ve dinlenme seklini deneyimlemek

olusturmaktadir.

Bir kirsal turizm ¢esidi olarak kabul edilen tarim turizmi daha ¢ok aktif turist kitlesinin tarim
ve hayvancilikla ilgili faaliyetlere istekli katilimin1 hedefleyen ve karsilikli etkilesim ile dogal
yasam tarzina yonelik deneyimleri zenginlestirmeyi amacglayan bir turizm seklidir. Tarim
turizminin temelini miisteri deneyimleri olusturmakla birlikte, ger¢eklestirilen faaliyetler
sonucunda elde edilen tarimsal ve hayvansal iriinlerin neler oldugu ve bunlarin nasil

degerlendirildigi sorularinin cevabi tarim turizmi isletmeleri agisindan oldukg¢a 6nemlidir.

Tarmm turizmiyle ugrasan isletmelerin uzun donemli olarak faaliyetlerine devam
edebilmesine, tirettikleri tarimsal tiriinleri dogru degerlendirmeleri 6nemli katk1 saglayacaktir.
Uretilen yerel iiriinlerden elde edilen gelir tarim turizmi isletmelerinin faaliyetlerinin
ekonomik olarak siirdiiriilebilir kilnmasini da beraberinde getirecektir. Isletmelerin iirettikleri
hayvansal ve tarim iirlinleri tarim turizmi isletmelerine ekonomik anlamda katki saglayarak,

ekonomik varliklarini devam ettirmelerini de kolaylastirmaktadir.

Dogal ve gelencksel tarim yontemleri ile tiretilen tiriinlerin tiikketiciye ulagsmasi énemli bir
unsurdur. Internetin yaygm kullanilmasi ile birlikte isletmeciler ¢iftliklerinde iirettikleri
irlinlerini kendi web siteleri araciligiyla tiiketicilere ulastirmaya caligmaktadir. Buna ek
olarak isletmeler, kendi markalarini olusturma, sosyal medya araglariyla tutundurma
faaliyetlerine yon verme gibi faaliyetleri de iistlenmektedir. Boylece tiiketiciler, isletmelere

gitmeden dogal iirlinlere kolaylikla ulasabilmektedir.

Son zamanlarda ulusal diizeyde tarim turizmini konu alan ¢aligmalar yapilsa da tarim turizmi
pazarlanmasina iligkin calismalar smirli kalmigtir. Tarim turizmi isletmelerinin pazarlama
faaliyetlerinin incelenmesi bu faaliyetlerin biitiinsel bir bakis acisiyla ele alinmasi
gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu kapsamda ¢aligmanin amacii tarim turizmi
isletmelerinde Ttretilen Uriinlerin neler oldugunu ve bu iriinlerin nasil degerlendirildigini

belirlemektir. Isletmelerde iiretilen iiriinlerle ilgili pazarlama ve markalasma yolunda yapilan
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caligmalar1 ortaya koymak Onem arz etmektedir. Ayrica klasik pazarlama karmasi
elemanlarmin tarim turizmi isletmeleri tarafindan nasil kullanildigini ve isletmelerin kendi

markalarini yaratma yoniindeki ¢abalar1 da ¢aligmanin ana sorununu olusturmaktadir.
2.Kavramsal Cerceve
2.1. Tarim Turizminde Yerel Uriinlerin Onemi

Tarmm turizmi, g¢evresel kaygilarla giindeme getirilen siirdiiriilebilirlik tartigmalarmin da
etkisiyle, asir1 tiiketim odakli kitle turizmine alternatif arayan bilingli turist kitlesinin
ihtiyaglarina cevap veren bir alternatif turizm tiirii olarak son donemde 6n plana ¢ikmustir. Bu
turizm turld, tarimsal alanlara, bu alanlarda {retilen {riinlere ve tarmm alanlarinda
gerceklestirilen konaklama ve agirlama hizmetlerine dayali olarak gergeklestirilen bir turizm
seklidir (Sharpley ve Sharpley, 1997, s. 9). Kizos ve losifides (2007) tarim turizminin, genel
olarak kirsal alanlarda tarim sektoriinde ¢alisan kisiler tarafindan gelistirilen ve esasen kiic¢lik
Olcekli, aile veya kooperatif isletmeleri tarafindan gerceklestirilen turizm aktivitelerini
kapsadigint vurgulamistir. Tarim turizmi, yogunlukla kiigiik ¢iftlikler olmak iizere, ciftcilere
ek gelir saglamak amaciyla bag, bahge, tarla, ahir, agil, kiimes vb. tarimsal iiretim alanlari ile
kiigiik olcekli ve geleneksel gida isleme tesisleri gibi faaliyet alanlarmi ziyaret etmek, giinliik
islerine katilmak, ¢iftlik evinde gecelemek, gezinmek, eglenmek, alisveris yapmak ve bazen
de egitim almak gibi aktivitelerin bir veya birka¢in1 kapsayan bir turizm tiiriidiir (Zurnaci,

2012, 5.65).

Yerel iirlinlerin satis1 ve pazarlanmasi tarim turizmi faaliyetleri icerisinde onemli bir yer
kaplamaktadir. Yerel iireticiler ve isletmeler agisindan triinlerin satis1 dogrudan bir gelir
yaratmaktadir. Bir¢ok tarim turizmi isletmesinde {iretilen yerel iiriinlerden elde edilen ticari
gelir o igletmenin varligini devam ettirebilmesi agisindan olduk¢a 6nemlidir. Bu nedenle elde
edilen yerel irlinlerin dogru islenmesi, pazarlanmast ve satisinin gergeklestirilmesi
stireglerinin dogru sekilde yonetilmesi bu isletmelerin uzun dénemli basaris1 agisindan bir

gerekliliktir.

Tarim turizmi ¢iftliklerinde iiretilen yerel irlinler ¢ok fazla cesitlilik gostermektedir. Bu
cesitlilik ¢iftligin faaliyet gosterdigi cografi alanin florasindan ve burada yasayan yerel halkin
dogadaki iiretim ve tiiketim aliskanliklarindan 6nemli 6l¢iide etkilenmektedir. Tarim turizmi
ciftliklerinde tretilen yerel frlinler genellikle ¢iftlik igerisinde konaklayan misafirin
kullanimmna sunularak ¢iftlik icerisinde tiiketilmektedir. Buna ek olarak iiretilen yerel {iriin

miktar1 fazlaysa bu iriinlerin ticari olarak pazarlanmasi ve satis1 gerekli hale gelmektedir.
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Ciftlik igerisinde yerel tirlinler, direk {irlin satis1 yapilarak, kendin topla satiglariyla ya da
agac-parsel kiralama satislariyla daha ¢ok tarim turizmi katilimcilarina sunulabilir. Ciftlik
disarisinda ise yol kenar1 tezgahlar, ¢ift¢i pazar yerleri, tarimsal, hediyelik esya diikkanlari,
senlikler ve fuarlar, yerel {iriinlerinin daha genis miisteri kitlelerine ulastirilmasma yonelik
satis kanallaridir (Zurnaci, 2012, s.66). Geleneksel satis kanallarma ek olarak, internet
iizerinden satig gerceklestiren online perakende magazalarda son donemde genis bir miisteri

kitlesine hitap etmeye baslamistir.

Tarimsal ve hayvansal iiretim sonucunda elde edilen iiriinlerin bircogu geleneksel yontemlerle
islenmekte ve farkli iiriinlere doniistiiriilmektedir. Ozellikle konserve, recel, marmelat, tursu,
pekmez, sarap yapma, bitkilerin yagini ayirma, suyunu sikma gibi yontemlerle birgok farkli
iirtin olusturmak miimkiindiir. Yerel iirlinler genellikle uzun dénemli kullanim amaciyla veya
daha yiiksek katma degere sahip olacagi i¢in islenmektedir. Tarim turizmi isletmeleri, yerel
iirtinleri kitlesel iiretim mantigiyla degil, geleneksel yontemlerden faydalanarak ve en yiiksek

katma degeri saglayacak sekilde islemeli ve hedef kitlesine ulastirmaya c¢alismalidir.
2.2. Tarim Turizminde Yerel Uriinlerin Pazarlanmasi ve Markalastirilmasi

Internet ve sosyal medya son dénemde hem bir satis kanali olarak hem de bir pazarlama
mecrasi olarak farkli boyutta bircok girisimin genis kitlelere ulasmasina firsat saglamstir.
Urettikleri yerel iiriinleri genis kitlelere pazarlamak ve satigin1 gerceklestirmek isteyen tarim
turizmi igletmeleri, halihazirda belirli bir bilinirlige sahip perakendecilerle anlasmay1 ya da
kendi online satis kanallarini olusturmay1 tercih edebilirler. Bu konudaki karar isletmenin
pazarlama hedefleri ve stratejisine gore farklilasacaktir. Ayrica, iirettikleri tiriinlerin ayirt
edilmesini saglayacak ve rakip tiriinlerden farklilastiracak bir marka olusturmak tarim turizmi
isletmeleri i¢in olduk¢a 6nemlidir. Yerel iirlinlerde marka degerinin yaratilmasi liriiniin marka
cagrisimlart yaratmasina baghdir. Bu cagrisimlar, uygun reklam faaliyetleri ve miisteri
sadakati ile miimkiindiir (Cakaloglu ve Akpmar, 2016, s.1891). Yerel iiriinleri belirli bir
marka olusturarak pazarlamak, isletmenin satis devamliligimi saglayarak kendine ait bir
miisteri kitlesi edinmesine imkan saglamakla birlikte, uzun donemde iirettigi yerel iirlinlerin

katma degerinin artmasini ve isletmenin kar marjinin yiikselmesini saglayacaktir.

Yerel iirlinlerin pazarlanma ve markalagtirilmasinda dikkat edilmesi gereken unsurlar vardir.
Ament (2010, s.1-2) bu unsurlar1 nis pazarlama ¢ergevesinde belirlemistir. Arastirmaci tarim
turizmine iliskin tirlinlerin pazarlanirken isletmenin giiclii ydnlerini ortaya koyma, biiylimenin
oniindeki engelleri belirleme, tiiketicilerin isletme hakkindaki goriislerini belirleme ve dis
paydaglarin isletme hakkindaki goriislerini belirleme olarak belirtmistir. Bunu ek olarak
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isletmelerin sosyal medya araclarini pazarlama unsuru olarak kullanmasi gerektigi de
vurgulanmistir. Brzozowska ve Niedziotka (2016, s.18) yerel {iriin pazarlanmasinda yerel
bazda gazete radyo ilanlarinin kullanilasi, yol tabelalarmin olusturulmasi, katalog, brosiir ve
poster gibi yazili dokiimanlarin olusturulmasi, sergi ve fuarlarda yer alma, yerel festival ve
fuarlara katilma, hasat festivallerinde yer alma, sik kullanici programlarinin olusturulmasi gibi
unsurlar iizerinde durmustur. Tarim turizminde pazarlama faaliyetleri diizenlenirken, {iriin ve
hizmetlerinin satildig1 yer, olumlu bir algi olusturacak sekilde secilmelidir. Pazarlama yeri,
turizmi belirleyen tiiketicinin turizmle ilgili beklentilerini (turizm iiriin veya hizmet kalitesi)

olusturabilir nitelikte olmalidir (Dumitrescu vd., 2012, 5.423).

Tarim turizmi yerel tirlinler bazinda pazarlama karmasi perspektifi ile ele alindiginda {iriin;
kirsal alanda satisa sunulan, geleneksel yontemlerle isletme tarafindan iiretilmis tarim turizmi
isletmesi ya da bir seyahat acentesi araciligi ile satilmaya hazir mal ya da hizmetleri
kapsamaktadir. Tiketicilerin liriinleri satin alabilecegi fiyat iirlinlerin degerleri bakimindan
anlam ifade ederken, rakip isletmelerin mevcut {iriinler i¢in bigtikleri degeri de kapsar
nitelikte olmalidir. Klasik pazarlama elemanlarindan bir digeri olan dagitim dogrudan ya da
dolayli olarak gergeklestirilebilir. Tarim turizmi isletmecileri isletmelerinde iirettikleri
tarimsal ya da hayvansal Uriinleri dogrudan tiiketiciye ulastirabilecekleri gibi web siteleri,
sosyal medya araglar1 ve sube satislar1 ile de gerceklestirebilirler. Tutundurma faaliyetleri
tarim turizmi isletmelerinin kendine 6zgii olarak planlanmalidir. Isletmeye ve yerel iiriine
iligkin Ozellikleri 6n plana ¢ikaracak unsurlar belirlenerek tutundurma faaliyetlerine yon

verilmelidir.

Literatiirde tarim turizmi isletmelerinde iiretilen yerel {iriinlerin pazarlanmasini ve satigini
konu edinen herhangi bir arastirmaya rastlanmasa da arastirma konusuyla iliskili birkag
arastrmadan bahsetmek miimkiindiir. Cakaloglu ve Akpmar (2016) yaptiklar1 arastirmada
tarimsal iirlinlerin tutundurma stratejilerini degerlendirmis ve bu tutundurma stratejilerinin
bagarisinda markalagsmanm 6nemini vurgulamistir. Artuger vd. (2013) yaptiklar1 ¢alismada
TaTuTa ciftliklerinin pazarlamanin 7 P'si kapsaminda nasil pazarlanabilecegi ile ilgili 6neriler
gelistirmistir. Ayrica ¢alismada TaTuTa ciftliklerinin tanitilmasinda internetin daha etkin
kullanilmas1 gerekliligi vurgulanmistir. Bu arastrmada ise daha ¢ok tarim turizmi
isletmelerinin {irettigi yerel {irilinlerin pazarlanmasi, markalastirilmas1 ve satig1 lizerine

odaklanilmaistir.
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3.Yontem

Calisgmanin amaci tarim turizmi isletmelerinin pazarlama ve markalasma ¢abalarini
hayvansal/tarimsal iriinler bazinda ortaya koyabilmektir. Bu baglamda tarim turizmi
faaliyetlerinden biri olan dogrudan {iriin satis1 kapsaminda tarim turizmi isletmelerinin
faaliyetlerinin belirlenmesi hedeflenmistir. Calismanin bu temel sorunu dogrultusunda

asagidaki sorulara yanit aranmistir:

e Tarim turizmi isletmelerinde hangi hayvansal/tarimsal tiriinler tiretilmektedir?

e Pazarlamanin 4P’si tarim turizmi igletmelerince nasil kullanilmistir?

e Yerel iirinlerin pazarlanmasimda hangi kanallar kullanilmigtir?

e Yereliiriinlerin pazarlanmasinda sosyal medya ne diizeyde kullanilmaktadir?

e Yerel iiriinlerin pazarlanmasinda tarim turizmi isletmelerine 6zgii marka kullanilmis

midir?

Tarim turizmi ve ¢esitli konular1 ele alan ¢alismalar son yillarda yogunlassa da iilkemizde
tarim turizmi ve pazarlama iligkisini ele alan caligmalar smirli kalmistir. Caligma tarim
turizmi isletmelerini pazarlama yonlii incelemesi, yenilik¢i bir perspektif ile klasik pazarlama
elamanlarini kullanmis olmasi gibi nedenlerle 6zgiin nitelik sergilemektedir. Calisma, tarim
turizmi igletmelerini {irlin pazarlamasi yoniiyle ele almasi sebebiyle, tarim turizmi literatiiriine
katki saglamay1 hedeflemektedir. Calisma sonuglar1 diger tarim turizmi isletmelerinin kendine
Ozgli urtnlerini nasil degerlendirebilecekleri ve daha etkin nasil pazarlayabilecekleri
sorularma c¢esitli 6rnekler iizerinden somutlastirarak uygulamaya yonelik onemli bir katki

saglayacaktir.

Calisma kapsaminda nitel yontem kullanilmistir. Calismanm cevap aradigi sorular 1siginda
TaTuTa iiyesi 94 isletmenin web siteleri incelenmistir. incelenen isletme web sitelerinde
1lisletmenin hayvansal/tarimsal {iretim yaptig1 goriilmiistiir. Arastirmacilar tarafindan
belirlenen ve pazarlamanin 4 P’si ile iliskilendirilmis ana kategoriler olusturulmustur. Fiyat,
iirlin, dagitim ve tutundurma ana kategorileri kendi igerisinde de alt kategorilere ayrilarak

tarim turizmi isletmelerinin pazarlama ve markalagma cabalar1 incelenmistir.

Caligma orneklemini, TaTuTa'ya iiye olan giftlikler olusturmakla birlikte dogrudan dogruya
hayvansal/tarimsal {irlin {ireten 11 isletme amaca bagli 6rneklem olarak secilmistir. Bu
isletmelerin dagilimi Ege bolgesi (n=5) Marmara bolgesi (n=3) ve Akdeniz bolgesi (n=2)
agirliklidir. Arastirma kapsamindaki diger tarim turizmi isletmelerininl’i ise i¢ Anadolu

bolgesindedir.
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4. Bulgularin Yorumlanmasi

Tirkiye'deki TaTuTa ¢iftliklerinin yogunlastigi bolgeler Ege, Akdeniz ve Marmara
bolgeleridir. 2020 yili itibariyle 94 tiyenin bulundugu TaTuTa, 2002yilinda kurulmus bir ag
olup, “Tarim” “Turizm” ve “Takas” kelimelerinin birlestirilmesinden olusmustur. Ozellikle
tarim turizmine olan ilgi ve katilim, giindelik hayatin monotonlugu ve stresinin artmasi, dogal
olan {iirlinlere 6zlem gibi sebeplerle tarim turizmi yapan isletme sayisinin yillar itibari ile
arttigr  sOylenebilir. Resim 1’de TaTuTa isletmelerinin Tiirkiye genelinde dagilimi

gosterilmistir.

Sekil 1. Tiirkiye'deki TaTuTa Uyesi Tarim Turizmi Isletmeleri (Kaynak: http:/www.tatuta.org.tr.)

Genel olarak inceleme yapildiginda 94 tarim turizmi isletmesinin bdlgesel dagiliminda Ege
bolgesi (n=26) ilk siradadir. Bu bolgeyi sirasiyla Karadeniz bdlgesi (n=25), Marmara bdlgesi
(n=18), Akdeniz bdlgesi (n=12), Dogu Anadolu bdlgesi (n=6) i¢ Anadolu bdlgesi (n=5) ve
Glineydogu Anadolu bolgesi (n=2) izlemektedir. Tarim turizmi isletmelerinin bazilarinin
kendilerine ait web sitesi olmakla birlikte, bircoguna sadece TaTuTa araciligi ile
ulagilabilmektedir. TaTuTa iiyesi olan isletmelerden hayvansal/tarimsal {iriin liretimi ve satig1

yaptigi tespit edilenll igletme arastirma kapsamina dahil edilmistir.

Arastirma kapsaminda Oncelikle tarimsal ve hayvansal {iriin {ireten, bu {iirlinlerin satis1 ve
pazarlamasiyla ilgili belirli bir ¢aba gosteren TaTuTa ¢iftlikleri belirlenmistir. Tablo 1'de
arastrma kapsamina dahil edilen TaTuTa ciftliklerinin isimleri ve bu giftliklerde iretilen

yerel tirtinler ile ilgili bilgiler sunulmustur.
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Tablo 1. Tarimsal Uriin Uretimi ve Satis1 Gergeklestirilen TaTuTa Ciftlikleri

Bolge TaTuTa Ciftligi Uretilen Yerel Uriinler

Ege Bolgesi Tangala Keci Ciftligi | Peynir ¢esitleri, daldirma incir kurusu, melifera bali, act
biber receli, nar eksisi.

Ege Bolgesi HerbaFarm Keciboynuzu, =zeytin, incir, nar, greyfurt, mandalina,
portakal, kayisi, muz, dut agaglari ile iizlim, ¢ilek, altin ¢ilek
gibi meyveler; ada cayi, kekik, karabas otu, melisa, sari
kantaron, biberiye, lavanta, defne gibi tibbi ve aromatik
bitkiler ile mevsimlik sebzeler.

Ege Bolgesi Knidia Ciftligi Zeytinyag, liziim/sarap, sabun, ke¢iboynuzu.

Ege Bolgesi Imece Evi Zeytin, zeytinyagi, tarhana, kekik, keciboynuzu, regeller.

Ege Bolgesi Ali Kiglak Ormani Zeytin, zeytinyagi, adagayi, melisa (ogul otu), kekik, mevsim
sebzeleri, yumurta.

Marmara Zeytinlibogaz Ciftligi | Zeytin, mevsimlik sebze ve meyve, iizlim, bal, yumurta.

Bolgesi

Marmara Istafil Ciftligi Hayvan giibresi, hayvan preparatlari, hayvancilik.

Bolgesi

Marmara Farge Organik Organik meyve, organik sebze, biber sal¢asi, yumurta, ¢igek

Bolgesi bal1.

Akdeniz Rasayana Ciftligi Organik tahillar, baharatlar, bitkisel ¢aylar, organik c¢orbalar,

Bolgesi zeytin, zeytinyagi, bal.

Akdeniz Elbademi Ciftligi Farkli badem tiirleri ve bademden iiretilen iirtinler, susam,

Bolgesi tahin, susam yagi, keciboynuzu, keciboynuzu unu ve
pekmezi, {izim pekmezi, nar eksisi, tahillar, bakliyatlar,
ceviz, enginar, sifali bitki ve baharatlar.

Ic Anadolu | Cevizbag: Ciftligi Kabuklu kaman cevizi, kaman cevizi i¢i, badem, badem i¢i,

Bolgesi elma sirkesi, tiziim sirkesi, elma kurusu, domates Kurusu,

kuru fasulye, barbunya, Meksika fasulyesi, nohut,

aycekirdegi, aspir bitki tohumu.
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Tablo 1'de goriildigi gibi TaTuTa ¢iftliklerinde yerel iirlin ¢esitliligi oldukca fazladir.
Ozellikle zeytin ve zeytinden iiretilen iiriinler, kekik, adagayi, defne, biberiye gibi tibbi ve
aromatik bitkiler, kegiboynuzu gibi yerel iirlinler Ege bolgesindeki ¢iftliklerde siklikla
rastlanilan iriinler arasindadir. Diger bdlgelerde yer alan c¢iftliklerde iiretilen {iriinlere
baktigimizda ise iiriin ¢esitliligi cok fazla olmakla birlikte, c¢iftliklerin genelinde yogunlasan
belirli triinler olmadig1 goriilmektedir. Arastirma kapsamindaki TaTuTa ¢iftliklerinin
irettikleri yerel iriinleri nasil degerlendirdikleri ve uyguladiklar1 pazarlama faaliyetleri

ciftliklerin yer aldiklar1 bolgeye gore ana bagliklara ayrilarak asagida agiklanmistir.
4.1. Ege Bélgesinde Hayvansal/ Tarimsal Uriin Ureten Tarim Turizmi Isletmeleri

Ege bolgesinde hayvansal/ tarimsal yerel {iriin {ireten, bu iiriinlerin satig1 ve pazarlamasiyla
ilgili faaliyetler gerceklestiren 5 tarim turizmi isletmesi bulunmaktadir. Tangala Kegi Ciftligi,
HerbaFarm, Ali Kislak Ormani1 ve Knidia Ciftligi Mugla’da, Imece Evi Izmir’de faaliyet

gostermektedir.
4.1.1. Tangala Kegi Ciftligine liskin Bulgular

Mugla’nin Fethiye il¢esinde yer alan Tangala Ke¢i Ciftligi 2008 yilinda kurulmustur. Ciftlik,
yilin 12 ay1 boyunca goniillii ve misafirlerini agirlamaktadir. Goniilliiler ve misafirler peynir
yapimi, hayvan bakimi, sebze-meyve yetistiriciligi ve sezon hazirliklarina yardimeir olmak
gibi iglerle ugrasmaktadir. Bunun yani sira ¢iftlikte sifali ot yetistiriciligi de yapilmaktadir.
Goniilliilerden ciftliklerde minimum bir ay kalmasi beklenmektedir. Bunun nedeni kisa siireli

kalislarin ¢iftlik faaliyetlerini yiiriitmede yetersiz kalisidir.

Uriin: Genel itibariyle kegi iiriinlerinden peynir iireten ¢iftlik, daldirma incir kurusu, melifera
bali, act biber receli, nar eksisi, tahin ve keciboynuzu pekmezi gibi organik iirlinler de
satmaktadir. Agirlikli liretimi peynire veren isletmenin brosiiriinde peynirler kendi arasinda
smiflandirilmistir. Sert peynir (pelit ve ¢itlembik), yumusak peynir (mera, amber ve tangatin)
ve kiiflii peynir (tangazola) olarak yapilan smiflandirma da peynirlerin igerikleri, yapim sekli
nasil kullanilacagi agiklanmistir. Bunun yani sira ¢iftlige ait her bir {irliniin nasil hazirlandig1

ve satiga sunuldugu da detaylandirilmastr.

Fiyat ve Dagitim: Tangala Kegi Ciftligindeki iiriinlerin giincel fiyatlar1 web sitesi ve sosyal
medya aracglar1 ile duyurulmaktadir. Ayni zamanda triinler ii¢ farkli sekilde satilmaktadir.
Uriinlerin satis1, online satis, satis noktalar1 ve abonelik kapsaminda gergeklestirilmektedir.
Ug farkli yontemle iiriinlerin fiyatlandirilmasi degiskenlik gdstermektedir. Ciftlikte iiretilerek

satiga sunulan her bir {iriin i¢in gilincel fiyat listeleri mevcuttur. Dagitim kanallar1 igerisinde
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online satig kanallarina oldukg¢a agirlik verildigi gézlemlenmistir. Tangala Kec¢i Ciftliginin
iirtinleri kendi web sitesinden satiga sunuldugu gibi, Facebook ve Instagram gibi sosyal medya
hesaplar1 araciligr ile de yapilmaktadwr. Bunun disinda dogrudan satis noktalar1 da vardir.

Satis noktalar1 Mugla, Kalkan, Kas, Nevsehir ve Istanbul olarak belirtilmistir.

Tutundurma: Tangala Kegi Ciftliginde iiretilen {riinlerin her birine iligkin bilgilerin yer
aldig1 brostirler vardir. Brosiirlerde iiriinlerin igerikleri, nasil iiretildigi, tiretim kosullar1 ve
gramajlar1 yer almaktadir. Ayn1 zamanda genel bir brosiir de olusturulmustur. Bu brosiirde

ciftlige iligkin bilgiler, tiretim atdlyeleri ve hayvancilik gorsellerle de desteklenmistir.

Markalama: Tangala Keg¢i Ciftligi, iiriin markalamada isletmeye 6zgii unsurlar kullanmistir.
Keci siitli irlinleri agirhkli olarak tretim yapan isletme, logo olarak da hayvanlari
kullanmaktadir. Uriinlerin iceriklerine gore keci, inek ve koyun logolar1 isletme adiyla
basilmaktadir. Marmelat ve pekmez iiriinlerinde ise sadece isletme adi yer almaktadir. Uriin

markalar1 ve logolarinda sadelik 6n plandadir.

TANGAL Legl GFTLG

-

i 1 ke =
it atis 1 ke
dan satis 120TL /kg.
1 /Gke. i 5 ayiik
1550TL/ 12kg i 2a N N
Abonelik ve online satig icin AC[ B IBER REOEL[
NLINE web satis TLU GIDA SEPETI

Sekil 2: Tangala Kegi Ciftligine Ait Uriin Bilgileri (Kaynak:http://tangala.org/ adresinden

arastirmacilar tarafindan derlenmistir.)
4.1.2. HerbaFarm’a iliskin Bulgular

Bodrum ilgesi Yalikavak bolgesindeki Yukart Gokcebel Koyii’niin daglarinda yer alan ve
yaklagik 15 doniimde kurulu HerbaFarm 2004 yilindan bu yana faaliyet gdstermektedir.

Ciftlik konuklarmni ve goniilliilerini Yap1 Biyolojisi Enstitiisii gozetiminde, ekolojik yap1
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prensipleri ile insa edilmis, her birinde ikiser kisinin konaklayabilecegi miistakil banyolu iki

odas1 olan misafir evlerinde agirlamaktadir.

Uriin: Isletmede; ke¢iboynuzu, zeytin, incir, nar, greyfurt, mandalina, portakal, kayisi, muz,
dut agaglar ile iiztim, ¢ilek, altin ¢ilek gibi meyveler; ada ¢ayi, kekik, karabas otu, melisa, sar1
kantaron, biberiye, lavanta, defne gibi tibbi ve aromatik bitkiler iiretilmektedir. Uretilen
iiriinlerin tamamina iliskin bilgiler ve igerikler mevcut degildir. Satisa sunulan iriinlerde

iiretim ya da tiiketim tarihine yer verilmistir.

Fiyat ve Dagitim: HerbaFarm {iriinleri Facebook ve Instagram iizerinden siparis alma
yontemiyle satisa sunmaktadir. Ayrica, araci internet satig kanallar1 iizerinde satici profili
olusturma yoluyla iiriin satis1 yapildig1 goriilmektedir. incelenen iiriinlerin bir kisminda fiyat

bilgisine yer verilirken, bir kisminda ise fiyat bilgisi yoktur.

Tutundurma: HerbaFarm iirettigi yerel triinlerle ilgili tutundurma faaliyetlerini ¢ok kisitli
sekilde gerceklestirmektedir.Uretilen yerel iiriinleri tutundurmaya yodnelik bir calismaya
rastlanmamakla birlikte, genel olarak HerbaFarm markasmin bilinirligini arttirmakla ilgili

sosyal medya ve internetten yararlanildigi goriilmektedir.

Markalama: Uriinlerin hepsinde HerbaFarm etiketi vardir. Yesil bir zemin iizerine beyaz
yazi kullanilmustir. Isletmeye 6zgii logo iiriinlerin ortasmna yerlestirilmistir. Ayn1 zamanda

etiketlerin tamaminda yiizde yliz dogal ibaresi dikkat ¢cekmektedir.

i} y
d y
KECiBOvmNUZY

Sekil 3: HerbaFarm Ciftligine Ait Uriin Bilgileri (Kaynak:http://www.herbafarm.com.tr/ adresinden

arastirmacilar tarafindan derlenmistir.)
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4.1.3. Knidia Ciftligi’ne Iliskin Bulgular

2000 yilinda kurulan, yilin 12 ay1 agik olan isletme sadece misafir kabul etmektedir. isletme
sahiplerinden bir siiredir goniillii agirlamadiklar1 6grenilmistir. Ciftlikte dogrudan konaklama
imkant oldugu gibi ¢adir da kurulabilmektedir. Ciftlik, trlinlerini geleneksel yontemlerle

iiretmektedir. Uretimde riizgar ve giines enerjisi de kullanilmaktadir.

Uriin: Isletmede zeytin, zeytinyagi, badem, mandalina, limon, incir, {iziim, sabun,
keciboynuzu ve kegiboynuzu pekmezi iiretilmektedir. Ozellikle eski pres makinesi
kullanilarak iretilen zeytinyaglar1 ana iriin olarak kullanilmaktadir. Ayrica geleneksel
yontemlerle iirettikleri saraplar da vardir. Sarap tlretimi sadece ¢iftlik misafirlerine ikram
edilecek miktarda yapilmaktadir. Uriinlerin yapimma iliskin kisa kisa bilgiler verilmis olup

genel olarak tamamen dogal icerikler kullanildigina génderme yapilmastir.

Fiyat ve Dagitim: isletmenin sosyal medya hesaplar1 bulunmakla birlikte bu hesaplarin iiriin
satis1 amaciyla kullanilmadig1 gdzlemlenmistir. Isletmenin Facebook ve Instagram hesaplari
araciligiyla tirtinlerle ilgili bilgilere ve gorsellere yer verilmektedir. Fakat tiriinlerle ilgili fiyat
bilgisine sosyal medya hesaplarinda yer verilmedigi goriilmiistiir. Genel olarak dogrudan satis

aracilifiyla iirtinlerin satisinin gerceklestirildigi goriilmektedir.

Tutundurma: Tutundurma faaliyetleri daha ¢ok sosyal medya hesaplarmdan
yiiriitiilmektedir. Isletmenin sosyal medya hesaplarmi aktif olarak kullandig1, faaliyetlerini ve

iirlinlerini bu araclar ile duyurdugu ve tanittig1 gérilmiistiir.

Markalama: Markalama c¢abalarinda triinlerin iizerinde isletmenin admi tasiyan logo
basilmistir. Logo, beyaz bir zemin iizerine kirmizi bir font ile yazilmistir. Bir agacin yer aldigi

gbze ¢arpmaktadir. Bunun yani sira iirtinlerin dogal ve el yapimi oldugu vurgulanmustir.
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Sekil 4: Knidia Ciftligi Ait Uriin Bilgileri (Kaynak: https:/www.knidia.com/ adresinden aragtirmacilar

tarafindan derlenmistir.)

4.1.4. imece Evi’ne Iliskin Bulgular

2007 yilinda kurulan isletme Izmir Menemen’de faaliyet gdstermektedir. Kendi ifadeleri ile
Imece Evi, "baris icinde, kolektif, sade ve ekolojik bir yasam miimkiin mii?" sorusunun
yanitini bulmak iizere kurulmus bir iiretim ¢iftligidir. Siirdiirtilebilirlik dogrultusunda hareket
eden isletmede geleneksel tliretim teknikleri ve yenilenebilir enerji kullanilmaktadir. Ciftlik
yilin her dénemi goniilli ve misafir kabul etmektedir. Isletmede donemsel olarak cesitli
etkinlikler (peynir yapi, saman ev yapimi, tas ev yapimi, fide ekimi, tohum ekimi, sabun,
deterjan yapimi) yapilmaktadir. Misafir ve goniilliiller isletmede konaklayabilecekleri gibi

cadirlarda da kalabilmektedir.

Uriin: Isletmede zeytin, zeytinyagi, peynir, vegan pastirma, sirke, pestil, tarhana, kurutulmus
sebze ve meyve, baharatlar (sumak, kekik, defne, nane), bitki ¢aylar1 (melisa, papatya),
kozmetik iiriinler (krem, sabun) gibi iiriinler {iretmektedir. Uriinlerin nasil iiretildigi, hangi
yontemler kullanildigi ayrintili olarak anlatilmistir. Uriin ambalajlarinda genel olarak
tirtinlerin dogal oldugu ve ilagsiz iretildigi vurgulanmis, gramajlar ile ilgili bilgilere yer
verilmigtir. Bunun yani sira {iriinler koliler (zeytin kolisi, detoks kolisi, kis kolisi, yaz kolisi,

bahar kolisi ve yilbasi kolisi) halinde de paketlenmistir.

Fiyat ve Dagitim: Dagitim kanallarinda dogrudan satis ve online satis kullanilmaktadir.
Isletmeye ait web sitesi, Facebook ve Instagram gibi sosyal medya araglari ile mevcut iiriinler

satin alinabildigi online satig kanallarina yonlendirme yapilmaktadir. Mail ile siparis benzeri
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bir yontem ile siparig bilgileri alinmakta ve verilen hesap numarasina siparis iicretinin

odenmesi istenilmektedir. Uriinlerin fiyatlar1 giincel olarak web sitesinde yer almaktadir.

Tutundurma: Tutundurma faaliyetleri mail listeleri ve sosyal medya araglart ile
yapilmaktadir. Mail listelerinde iiriinler hakkinda giincel bilgi akisi mevcuttur. Uriinlerin
fiyatlari, mevsime bagli olarak olusturulan koliler mail grubu ve sosyal medya araclari ile
duyurulmaktadir. Isletmenin web sitesi de tutundurma faaliyetleri, isletme etkinlikleri ve

faaliyetler agisindan siklikla giincellenerek kullanilmaktadir.

Markalama: Uriinlerde isletmeye 6zgii logolar yer almaktadir. Imece evine ozgii ev
seklindeki bir illiistrasyon isletme adimi tasiyacak sekilde kullanilmistir. Bu illiistrasyon web
sitesinde de ayni sekliyle yer almaktadir. Cok fazla detaym yer almadigi logolarda sadelik 6n
plandadir.

Sekil 5: imece Evi Ciftligine Ait Uriin Bilgileri ( Kaynak: http://www.imeceevi.org/ adresinden

aragtirmacilar tarafindan derlenmistir.)
4.1.5. Ali Kislak Ormanr’na iliskin Bulgular

“Kusursuz orman ekosisteminde stirdiiriilebilir yasam” iitopyasi ile ortaya ¢ikan Ali Kislak
Ormani Mugla’nin Fethiye ilgesinde bulunmaktadir. Yilin tamaminda agik olan isletme
misafir ve goniillii agirlamaktadir. Isletmede iirinler geleneksel yontemlerle ve kimyasal

ilaglardan uzak olarak siirdiiriilebilir tarimsal faaliyetler ile iiretilmektir.

Uriin: Isletmede zeytin, zeytinyag1, adagayi, melisa, kekik, mevsim sebzeleri, yumurta gibi

iirlinler tiretmektedir. Bahar aylarinda karadut, beyaz dut, mor dut, yaz aylarinda incir, tiziim,
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kayis1, misir inciri, sonbaharda nar, elma, erik, Trabzon hurmasi, ali¢, hiinnap gibi meyveler
ciftlikte yetismektedir. Isletme kendi web sitesi iizerinden ciftlikte iiretilen iiriinlerle ilgili

cesitli bilgiler vermektedir.

Fiyat ve Dagitim: Uriinlerin satis1 ile ilgili herhangi bir satis kanali kullanilmadig
belirlenmistir. Isletmenin web sayfasindan iiriinlerin fiyat bilgisine yer verilmemistir, fakat
adil ticaret felsefesini anlatan blog yazilarina yer verilmistir. Ciftlikte yetistirilen yerel

iiriinlerin daha ¢ok ciftlige gelen misafirlere ve goniilliilere satiginin yapildig1 anlagilmaktadir.

Tutundurma: Ciftlikle ilgili tutundurma cabalar1 genel olarak ¢iftligin tanitilmasi ve ¢iftligin
felsefesinin aciklanmasi ile ilgili yazilardan olugmaktadir. Ciftlikte iretilen yerel iiriinlerin

tutundurulmasina yonelik bir ¢alismaya rastlanmamustir.

Markalama: Ciftligin satisa sundugu tdiriinlerle ilgili herhangi bir markalama caligmasi
yapmadig1 gozlemlenmistir. Bunun yani sira {iriinlere iliskin isletmenin web sitesinde ve

sosyal medya aracglarinda gorsellere de rastlanmamastir.
4.2. Marmara Bélgesinde Hayvansal/ Tarimsal Uriin Ureten Tarim Turizmi Isletmeleri

Marmara bdlgesinde hayvansal/ tarimsal yerel {iriin ireten, bu {iriinlerin satis1 ve
pazarlamasiyla ilgili faaliyetler gergeklestiren 3 adet tarim turizmi isletmesi arastirmaya dahil
edilmistir. Zeytinlibogaz Ciftligi Bilecik’te Istafil Ciftligi Istanbul’da, Farge Organik Izmit’te

faaliyet gostermektedir.
4.2.1. Zeytinlibogaz Ciftligi’ne iliskin Bulgular

2008 yilindan beri faaliyet gosteren Zeytinlibogaz Ciftligi yaz, kis goniillii ve konuklar
agirlanmaktadir. Gelen misafirler isletmede kalabilecegi gibi kendi cadirlarinda ya da
karavanlarinda da konaklama yapabilmektedir. Bilecik ilinin Gdlpazari ilgesinde bulunan
ciftlik permakiiltiir ilkelerine uygun olarak faaliyet gostermektedir. Ciftlikte stirekli 6grenme
ve yerli irk tohumlar1 koruma amaclh ¢aligmalar yapilmaktadir. Bunun yani sira ¢iftligi ziyaret
edecek goOniillii ve misafirler i¢in asilama teknikleri, komposto yapimi, mikroorganizma
iretimi, sirke tursu ve sucuk iiretimi i¢in fermantasyon, mera zenginlestirme ve planl otlatma,
eksi mayali ekmek yapimi, meyve ve liziim bakimi, aromatik bitki yetistiriciligi gibi
etkinliklerde yapilmaktadrr. Ciftligin amaclar1 arasinda “ireticilerin ekolojik yontemlerle

tiretim yapmalar: konusunda isteklerini uyandirmak ve destek olmak” yer almaktadir.
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Uriin: Ciftlikte zeytin ve zeytinyagi, mevsimlik sebze ve meyve, iiziim, bal, yamurta iiretilen
temel trlinlerdir. Ayn1 zamanda isletmeye 6zgii olarak kiraz sirkesi, marmelatlar, salga, sirke
ve Kkostiksiz sabun da iiretilmektedir. isletme kendi web sitesi iizerinden ciftlikte iiretilen
iiriinlerle ilgili kisith bilgiler vermektedir. Uriinler hakkinda bilgiler daha ¢ok bir blog yazisi
seklindedir. Uriinlerin ne amagcla kullanildig1, nasil yapildigi, iiretim asamalar1 ve tiiketim

bi¢imleri de anlatilmistir.

Fiyat ve Dagitim: Uriinlerin satis1 ile ilgili herhangi bir satis kanali kullanilmadig
belirlenmistir. Isletmenin web sayfasindan iiriinlerin icerik ve fiyat bilgisine yer
verilmemistir. Haftalik tirtin listesi ve fiyatlar1 liste olarak mail araciligiyla ve sosyal medya
iletisim kanallartyla bilgi talebinde bulunan potansiyel miisterilere iletilmektedir. Ciftligin
fiziksel yada online bir satis kanali olmamakla birlikte, {riinlerin satis1 ¢iftlikte
konaklayanlara direk satis seklinde ve ¢esitli iletisim kanallar1 ile talepte bulunanlara kapida

O0deme yada havale yontemi ile yapilmaktadir.

Tutundurma: Tutundurma c¢abalar1 genel olarak ¢iftligin tanitilmasmi ve ¢iftligin
permakiiltiir iiretim felsefesinin agiklanmasmi kapsamaktadir. Ciftlikte iiretilen yerel liriinlerin
tutundurulmasina yonelik bir caligma olmamakla birlikte, zeytinyagi, sele zeytini, kiraz sirkesi
gibi ¢iftlige 6zgii bazi tiriinlerin iiretim yontemlerine, blog yazilar1 seklinde web sitesinde yer
verildigi goriilmektedir. Ciftligin Facebook, Instagram ve Twitter gibi cesitli sosyal medya

alanlarinda hesabi1 bulunmaktadir.

Markalama: Ciftlik satisa sundugu triinlerle ilgili markalama g¢abalarinda isletmenin
logosunu kullanmustir. Isletmede iiretilen temel iiriinler zeytin ve zeytinyagi oldugundan
isletme logosu ismi ve {lriinleri ile 6zdeslesmistir. Buna ek olarak isletmenin sosyal medya
hesaplar1 da iirlinlerin iizerindeki etikette yer almaktadir. Boylece siparis vermek isteyen

kisiler i¢in birden fazla dagitim kanali mevcuttur.
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Sekil 6: Zeytinlibogaz Ciftligi'ne Ait Uriin Bilgileri (Kaynak: Zeytinbogazli Ciftligi Facebook ve

Instagram sayfasindan arastirmacilar tarafindan derlenmistir.)

4.2.2 Istafil Ciftligi’ne iliskin Bulgular

Istafil Ciftligi Istanbul’un tarihi ilgesi Catalca’ya bagl Ihsaniye kdyiinde 2014 yilindan
itibaren biyodinamik tarim felsefesi odakli faaliyet gostermektedir. Biyodinamik preparatlar
kullanarak tarimsal iiretim yapan ciftlikte, hayvancilik faaliyetleri de gerceklestirilmektedir.
Bunun yani sira isletmede Demeter sertifikali iiriinler iiretilmektedir. Demeter Sertifikasi
biyodinamik tiretim yapilarak yetistirilen gidalara verilen sertifikasyon sistemidir. Ciftlik

sadece Haziran, Temmuz, Agustos ve Eyliil aylarinda goniillii kabul etmektedir.

Uriin: Isletmede agirhikli olarak hayvansal iiriinler iiretilmektedir. Ozellikle hayvan giibresi,
hayvan preparatlari, hayvancilik iriinleri isletmede iretilen iriinler arasindadir. Bunlarin
disinda sebze ve meyve tiirleri, bal, aromatik bitkiler ciftlikte {iretilen ve satisa sunulan
iiriinlerdir. Isletmede birbirinden farkl tiirlerde elma agaclarmdan iiriinlerde vardir. Uriinlerle

ilgili bilgiler web sitesinde yer almamaktadir.

Fiyat ve Dagitim: Uriinlerin satis1 ile ilgili herhangi bir satis kanali kullanilmamaktadir.
Isletmenin web sayfasindan iiriinlerin igerik ve fiyat bilgisine yer verilmemistir. Haftalik iiriin
listesi ve fiyatlar1 liste olarak web sitesinde belirtilen mail adresi araciligiyla bilgi talebinde
bulunan potansiyel miisterilere iletilmektedir. Uriinlerin satis1 ciftlikte konaklayanlara direk
satig seklinde ve gesitli iletisim kanallar1 ile talepte bulunanlara kapida 6deme ya da havale

yontemi ile yapilmaktadir.
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Tutundurma: Tutundurma g¢abalar1 genel olarak c¢iftligin tanitilmasmi ve ¢iftligin
biyodinamik tarim felsefesinin agiklanmasini kapsamaktadir. Ciftlikte tiretilen yerel iiriinlerin
tutundurulmasma yonelik bir c¢alisma olmadigir goriilmektedir. Ciftligin Facebook ve

Instagram gibi cesitli sosyal medya alanlarinda hesab1 bulunmaktadir.

Markalama: Ciftligin satisa sundugu {irlinlerle 1ilgili markalama ¢aligmalar1 sinirl
diizeydedir. Uriinlerin {izerinde ¢iftligin logosunun oldugu bir etiket kullanilmistir. Buna ek

olarak her bir {iriin kegelerden yapilmis bezlerle siislenmistir.

Sekil 7: Istafil Ciftligi'ne Ait Uriin Bilgileri (Kaynak: istafil Ciftlizi Facebook ve Instagram

sayfasindan aragtirmacilar tarafindan derlenmistir.)
4.2.3.Farge Organik Ciftligi’ne Iliskin Bulgular

[zmit’in Fethiye koyiinde 2016 yilinda kurulmaya baslayan ¢iftlik 66 doniim arazi lizerinde
tarimsal {riin tretimi gerceklestirmektedir. Ciftlik yilin tamaminda sadece goniillii

agirlamaktadir.

Uriin: Organik meyve, organik sebze, biber sal¢asi, yumurta, cigek bali, kuru yemis, konserve

ve tursu gibi Uriinler ¢iftligin satigsa sundugu iirtinler arasindadir.

Fiyat ve Dagitim: Isletme iiriinlerinin satisin1 organik {iriinlerin satis1 gergeklestiren bir
online perakende isletmesi araciligiyla gerceklestirmektedir. Kendisi {iriinlerinin satigina
yonelik dogrudan bir satis kanali ya da yontemi olusturmanmugtir. Uriinlerin fiyati ile ilgili

bilgi online perakendeci web sitesi tizerinden goriilebilmektedir.
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Tutundurma: Ciftlik Facebook ve Instagram hesabi lizerinden markayr ve firiinlerini
tanitmaktadir. Kendi web sitesi bulunmayan ¢iftlikle ilgili bilgilere TaTuTa sistemi lizerinden

ulagsmak miimkiindiir.

Markalama: Ciftligin satisa sundugu iriinlerin ambalaji {izerinde istte Farge Organik,
altinda daha kiiciik puntolarla Fethiye Koyii yazan logolara yer verdigi gdzlemlenmistir.

Markanin daha ¢ok organik iiriin konusundaki hassasiyeti 6n plana gikarilmistir.

FARGE DRGANIK

Sekil 8: Farge Organik Ciftligi’ne Ait Uriin Bilgileri (Kaynak: Farge Organik Ciftligi Facebook ve

Instagram sayfasindan aragtirmacilar tarafindan derlenmistir.)
4.3. Akdeniz Bolgesinde Hayvansal/ Tarimsal Uriin Ureten Tarim Turizmi isletmeleri

Akdeniz bolgesinde hayvansal/ tarimsal yerel firiin ireten, bu friinlerin satig1 ve
pazarlamasiyla ilgili faaliyetler gerceklestiren 2 adet tarim turizmi isletmesi arastirmaya dahil
edilmistir. Rasayana Ciftliginin Antalya’da ve Konya’da, Elbademi Ciftligi Antalya’da

faaliyet gostermektedir.
4.3.1. Rasayana Ciftligi’ne iliskin Bulgular

Ciftlik 1998'den beri dogadan toplama ve yetistirme yoluyla elde ettigi sifali ekolojik bitkileri
kurutarak, isleyerek, ambalajlayarak satisa sunmaktadir. Sertifikali organik {iretimlerinin bir
kism1 Antalya'da, bir kismi ise Konya'da gerceklesmektedir. Ciftlikte yilin tamaminda sadece

konuk kabul edilmektedir.
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Uriin: Isletmede iiretilen iriinler besin grubu (organik corbalar, organik kahvaltiliklar,
organik tahillar, un grubu ve gliitensiz un grubu), bitkisel caylar (organik kis c¢ayi, enginar
cay1, meyveli kis ¢ay1, organik adacayi, organik ali¢ ¢icegi ¢ay1, biberiye, civanpercemi, dag
cayl, ekinezya), baharatlar (anason tohumu, ¢emen, hashas, harnup, kara keten tohumu, tiziim
cekirdegi, kimyon, kisnis, pul biber, kekik, karabiber, karanfil, kori) ve organik iiriinler (deniz

tuzu, havlican, kaya tuzu), zeytin, zeytinyagi, bal ve pekmez olarak satisa sunmaktadir.

Fiyat ve Dagitim: Isletme iiriinlerinin satisim1 kendi olusturdugu web sitesi iizerinden
gerceklestirmektedir. Ciftligin kendi web sitesi lizerinde {riin tanitimlari, fiyat bilgisi
bulanmakta ve bu web sitesi lizerinden online satis gergeklestirilebilmektedir. Ayrica ¢iftligin

markasini tastyan triinler ¢esitli online perakende satis magazalarinda da satilmaktadir.

Tutundurma: Ciftligin Instagram ve Facebook gibi sosyal medya hesaplari tizerinden marka
ve tretilen yerel iriinler ile ilgili tutundurma faaliyetleri gerceklestirilmektedir. Ayrica
ciftligin web sitesi lizerinden de iiretilen organik firiinlerle ilgili tutundurma faaliyetleri

gerceklestirilmektedir.

Markalama: Ciftligi temsil eden bir logo tretilen yerel tirinlerin ambalajlar1 tizerinde yer
almaktadir. Isletme logosu iistte ¢iftligin ismi olan Rasayana, altta Organic kelimelerinden ve
iki kelime arasindaki bir ¢igcek semboliinden olugmaktadir. Ciftlik iirtinleriyle ilgili organik
0gesini marka imaj1 ¢alismalarinda 6n plana ¢ikarmaktadir. Bunun yani sira iiriinlerin ekolojik

olarak tretildigi de belirtilerek markanin hemen altinda bu bilgi konumlandirilmistir.

Sekil 9: Rasyana Ciftligi’ne Ait Uriin Bilgileri (Kaynak: https:/www.rasayana.com.tr adresinden

arastirmacilar tarafindan derlenmistir.)
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4.3.2. Elbademi Ciftligi’ne liskin Bulgular

Ciftlik Kas’ta 3 farkli yerleske tizerinde faaliyet gostermektedir. Doga dostu tarim ilkesiyle
hareket eden ciftlik yilin tamimda konuk agirlamaktadir. Haziran ve ekim aylarinda ise

goniillii kabul etmektedir.

Uriin: Farkli badem tiirleri ve bademden iiretilen iiriinler, susam, tahin, susam yag,
kegiboynuzu, ke¢iboynuzu unu ve pekmezi, iziim pekmezi, nar eksisi, tahillar, bakliyatlar,

ceviz, enginar, sifali bitki ve baharatlar ¢iftlikte tiretilen yerel tiriinler arasindadir.

Fiyat ve Dagitim: Uriinlerin satis1 ile ilgili online yada fiziksel satis kanali
kullanilmamaktadir. Ciftlik yerel drlinlerin satisin1 sosyal medya iletisim kanalarmi
kullanarak gerceklestirmektedir. Uriinlerin satis1 giftlikte konaklayanlara direk satis seklinde
ve cesitli iletisim kanallar1 ile talepte bulunanlara kapida 6deme ya da havale yontemi ile

yapilmaktadir.

Tutundurma: Ciftligin Instagram ve Facebook gibi sosyal medya hesaplari tizerinden marka
ve iiretilen yerel iiriinler ile ilgili tutundurma faaliyetleri gerceklestirilmektedir. Isletmenin
kendine ait bir web sitesi bulunmakla birlikte, bu web sitesinin arastirmanin gergeklestirildigi

donemde aktif olarak kullanilmadig1 goriilmiistiir.

Markalama: Ciftligi temsil eden bir logo iiretilen yerel {irlinlerin ambalajlar1 tizerinde yer
almaktadir. Belirli tirlinlerin ambalajlar1 tizerinde “Elbademi cifiliginde doga dostu tarimla
organik olarak tiretilmistir” ibaresi yer almaktadir. Bunun yan sira iiriine iligkin bilgiler de

etikette gosterilmistir. Markalama ¢abalarinda iiriinlerin organik oldugu vurgusu yapilmastir.

Sekil 10: Elbademi Ciftligi'ne Ait Uriin Bilgileri (Kaynak: Elbademi Ciftligi’nin Facebook

sayfasindan aragtirmacilar tarafindan derlenmistir.)
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4.4, I¢ Anadolu Bélgesinde Hayvansal/ Tarimsal Uriin Ureten Tarim Turizmi Isletmeleri

Ic Anadolu bolgesinde hayvansal/ tarimsal yerel iiriin iireten, bu iiriinlerin satis1 ve
pazarlamasiyla ilgili faaliyetler gerceklestiren bir tane tarim turizmi igletmesi arastirmaya

dahil edilmistir. Cevizbag: Ciftligi Antalya’da faaliyet gostermektedir.
4.4.1. Cevizba@ Ciftligi

Cevizbag1 Ciftligi 1994 yilinda Kirsehir’de kurulmustur. Ciftlik bir aile isletmesi olarak
faaliyet gostermektedir.Yilin 12 ayr hem goniilli hem konuk agirlayabilmektedir. Ciftlik
icinde ayrica misafirlerin mesire yapabilecekleri, icerisinde sazan baliklarinin da bulundugu

dogal bir havuza sahip dogal cardak evi bulunmaktadir.

Uriin: Kabuklu kaman cevizi, badem, elma sirkesi, iiziim sirkesi, elma kurusu, domates
kurusu, kuru fasulye, barbunya, Meksika fasulyesi, nohut, aycekirdegi, aspir bitki tohumu

ciftlikte Uiretilen ve satiga sunulan yerel tiriinlerdir.

Fiyat ve Dagitim: Ciftlik web sitesi tizerinde olusturdugu siparis formu yardimiyla {iriin satis1
gerceklestirmektedir. Bunun disinda ¢iftligin diriin satisinda kullandigi herhangi bir satig

kanalma rastlanmamuistir.

Tutundurma: Ciftligin sosyal medya tizerinde iiriinlerin tutundurulmasina yonelik herhangi
bir ¢alisma gergeklestirmedigi gézlemlenmistir. Kendi web sitesi lizerinde ¢iftlikteki yerel

iirtinlerle ilgili sinirh bilgi bulunmaktadir.

Markalama: Ciftligin satisa sundugu {iriinlerle ilgili herhangi bir markalama c¢alismasi

yapmadig1 gézlemlenmistir.
5. Sonu¢ Ve Degerlendirme

TaTuTa sistemine dahil olan bir¢ok isletmede genis bir ¢esitlilikte yerel tarimsal ve hayvansal
irlinler iretilmektedir. Ciftliklerden bir kismi iiretilen iirlinlerin pazarlamasini ve satigini
gerceklestirirken, biiyiik ¢ogunlugu zaten smirli miktarda olan iriinleri kendi biinyelerinde
degerlendirdikleri i¢in pazarlama ve satisa yonelik herhangi bir ¢alisma yliriitmemektedir.
Ozellikle zeytin ve zeytinden iiretilen iiriinler, kekik, adagayi, defne, biberiye gibi tibbi ve
aromatik bitkiler, meyve ve sebze tiirleri, ceviz, badem, ke¢iboynuzu gibi yerel iiriinler

ciftliklerde siklikla rastlanilan iirlinler arasindadir.

Calisma kapsaminda TaTuTa ciftliklerinin internet ortaminda gergeklestirdikleri pazarlama
faaliyetlerinin kapsami tespit edilmeye ¢aligilmistir. Arastirmaya dahil olan ¢iftliklerin sadece

bir tanesi web sitesine sahip degildir. Ciftliklerin tamamina yakini sosyal medya hesabina
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sahiptir. Ciftliklerin 6zellikle iirettikleri tarimsal ve hayvansal iirlinlerin gorsellerini sosyal

medya hesaplarinda paylasarak hedef kitlelerine ulagsmaya ¢alistiklar: gdzlemlenmistir.

Ciftliklerin web sitelerinde sunulan icerige baktigimizda, oncelikle c¢iftliklerde var olan
tarimsal ve hayvansal tirinlerle ilgili bilgilerin sadece 4 c¢iftligin web sitesinde kapsamli
olarak sunuldugu goriilmiistiir. Digerlerinde ise bilgilerin kisithh oldugu ya da hi¢ olmadig:
goriilmektedir. Ciftliklerin web sitesinde {irlinlerin fiyat bilgisi genellikle yer almamaktadir.
Sadece iki ¢iftligin web sitesinde {iriinlerin fiyat bilgisine rastlanilmigtir. Aragtirma
kapsamindaki ciftliklerin iki tanesinin (Tangala Kegi Ciftligi, Rasayana Ciftligi) {irlinlerin
satig1 i¢in kendi online satis kanalini olusturdugu belirlenmistir. Diger c¢iftliklerde siparis
formu yardimiyla, online perakendeci web siteleri araciligiyla ve E-mail yada Whatsapp ile
siparis alma yontemiyle satis gerceklestirildigi goriilmektedir. Elde edilen bulgular arastirma
kapsamindaki ¢iftliklerin iirettikleri yerel tiriinlerin satisi ile ilgili online satis kanallarini ¢ok
kisith tercih ettikleri goriilmektedir. Ozellikle Whatsapp ve mail yoluyla siparisin maliyeti
diisiik olmasi1 sebebiyle kolay bir satig yontemi olarak bir¢ok ¢iftlik tarafindan tercih edildigi

gorilmiistiir.

Calisma kapsamindaki ¢iftliklerin gerceklestirdigi tutundurma faaliyetlerini genel olarak
degerlendirdigimizde, bu faaliyetlerin daha ¢ok ciftliklerin iiretim felsefesini vurgulayan
iceriklerden olustugu goriilmektedir. Uretilen yerel iiriinlerle ilgili dogrudan bir tutundurma
calismasma nadiren rastlanmaktadir. Ciftliklerin genellikle permakiiltiir, organik tarim,

ekolojik tarim gibi kavramlar1 vurguladiklar1 goriilmektedir.

Ciftliklerin markalama g¢alismalar1 kapsaminda marka logosu olusturup olusturmadigi yerel
iriinlerin ambalajlar1 incelenerek belirlenmeye ¢alisilmistir. Ciftliklerin 4 tanesinin bir marka
logosu olusturmadig tespit edilmistir. Bu ¢iftliklerin tirettikleri iirtinlerle ilgili bir marka fark
edilebilirligi ve bilinirligi yaratmalar1 ¢ok miimkiin degildir. Marka logosu olusturan
ciftliklerin igerisinde yeterince fark edilebilir bir logoya sahip ¢ok az ¢iftlik mevcuttur. Uzun
donemde sadik bir miisteri kitlesi iizerinde miisteri sadakati yaratmak agisindan, iiriinleri
belirli bir marka adiyla miisteriye ulastirmak olduk¢a Onemlidir. Ayrica marka bilinirligi
acisindan bakildiginda, ciftliklerin tamami Tiirkiye ¢apinda bir marka bilinirligine heniiz
sahip degildir. Sadece online perakendeci satig kanallar1 lizerinden satis yapan bazi ¢iftliklerin
organik Uriinlerle ilgili farkindaliga sahip sinirli bir hedef kitle iizerinde marka bilinirligi

yaratabildigi s6ylenebilir.

Genel olarak degerlendirildiginde TaTuTa kapsamindaki ¢ok az ¢iftlik yerel tirlinlerin satigini
tilke capinda yapmakta, yapan ciftlikler de bu friinlerle ilgili fiyatlandirma, dagitim kanali
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belirleme, tutundurma faaliyetleri yiiriitme ve bir marka olusturma faaliyetlerinde cesitli
sikintilar yasamaktadir. Biitiin bir pazarlama siirecini dogru bir esglidiimle yoneten ¢ok az
tarim turizmi isletmesi mevcuttur. Ozellikle biiyiik dlgekte yerel iiriin iiretme kapasitesi olan
ciftliklerin pazarlama siirecine daha profesyonel sekilde odaklanarak, daha genis bir kitleye
iirtinlerini ulastirmasi miimkiindiir. Daha kiiclik ¢capli tarim turizmi igletmeleri ise trilinlerini
birlikte pazarlayabilecekleri, kooperatif tarzi verimli ve etkili sistemler olusturarak, potansiyel
miisterilere daha kolay ulasabilecektir. Boylece, pazarin genislemesiyle birlikte, potansiyel

miisterilerin kaliteli ve genis cesitlilikte yerel liriinlere ulasmas1 miimkiin hale gelecektir.
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